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Sammanfattning

Under varen 2008 genomfordes en lansdvergripande kampanj mot langning och illegal
alkohol. Syftet var att minska tillgangligheten pa alkohol och kampanijen ar ett led i det
alkoholforebyggande, trygghetsskapande och hélsoframjande arbetet som bedrivs i lanet.
Tjugo kommuner, Polismyndigheten i Stockholms l&n, Lénsstyrelsen, STAD (SLL) samt
nagra frivilligorganisationer deltog i arbetet. Aven Systembolaget var en del av kampanjen.

Ett gemensamt material togs fram och anvandes sedan utifran lokala behov och resurser.
Materialet utgjordes av flygblad, e-brev, affischer, kampanjwebbsida, gemensam
mediebearbetning samt en folder. Varje aktor (kommunerna) svarade for tryck och
distribution. Fokus lag pa lokal mobilisering i kommuner/stadsdelsomraden i lanet.

Kampanjperioden strackte sig fran Valborg och fram till mitten av juni, da skolorna slutat.
Utvarderingen visar att kampanjen upplevdes som lyckad och kostnadseffektiv av de
inblandade aktorerna. Den stora vinsten var att manga aktérer samverkade kring ett
gemensamt mal. Det gav en styrka som underlattade den lokala mobiliseringen vilken &r en
viktig del i det foérebyggande arbetet. Mediegenomslaget blev dver forvéntat, vilket till stor
del kan forklaras av den gymnasiestudie som genomfdrdes av STAD. Valborgskvéllen var
lugn pd manga stéllen i lanet. Fler anvandbara tips om langning inkom till polisen jamfort
med tidigare ar.

Arbetssattet som anvands har fungerat bra och det finns all anledning att utveckla samarbetet
infor framtida aktiviteter/kampanjer.



Bakgrund

Arbetet med att minska andelen ungdomar som berusar sig och att skjuta upp debutaldern for
alkoholkonsumtion, &r viktiga strategier for saval brottsforebyggande, - halsoframjande- som
trygghetsarbete.

Den narmast obegransade tillgangen pa alkohol medfor stora mojligheter for den som saljer
alkohol till ungdomar. | manga fall kan dessa personer arbeta ostort, det &r inga storre
svarigheter for en underarig att fa tag i ett telefonnummer till en person som langar. En bild
som malas upp av annat kommunanstallda ar att alkohol, som drickas av ungdomar, i allt
storre omfattning utgors av illegalt importerad alkohol fran andra lander.

Sedan flera ar tillbaka har kommuner i lanet gjort mediala insatser pa olika teman.
Exempelvis har Stockholms stad genomfort insatser riktade mot foréldrar runt valborg. Under
de senare aren har flera av ldnets andra kommuner ’héngt pa” dessa kampanjer. Under 2008
kommer Socialforvaltningen i Stockholm inte genomfora nagon traditionell mediekampanj da
medel inte tilldelats for andamalet. Trots detta finns ett intresse for gemensamma aktiviteter
infor VValborg 2008, bade fran stadsdelar och fran flera kommuner i Stockholms lan. Under
varen 2008 har planeringen av en gemensam kampanj drivits av Stockholms stads/lanets
samordnare for det alkohol- och drogfoérebyggande arbetet (nedan kallad samordnare) och
hallits ihop av Preventionscentrum Stockholm (Precens).

Precens kontaktade annonsforetaget Meko for diskussion om hjéalp med kommunikations-
radgivning. Resultatet blev en kommunikationsplattform med olika forslag pa insatser.
Arbetet att ta fram en kommunikationsplattform skedde under perioden 11 februari - 3 mars
2008 och bekostades av Precens. Aktivitets-/kampanjperioden har strackt sig fran valborg och
skolavslutningarna och varade t.0.m. vecka 25.

Under arbetet med kommunikationsplattformen samlades flera aktdrer som skulle komma att
berdras av kampanjen. Deltagande kommuner var 20 stycken; Botkyrka, Danderyd, Ekerd,
Haninge, Huddinge, Jarfalla, Lidingd, Nacka, Nyndshamn, Sigtuna, Sollentuna, Solna,
Stockholm, Sundbyberg, Sédertilje, Tyreso, Taby, Upplands Vasby, Varmdo, Osteréker.
Ovriga huvudaktérer var Polismyndigheten i Stockholms ldn, STAD (SLL), Lansstyrelsen
och frivilligorganisationerna Hela manniskan, Foraldraalliansen samt Blabandsrorelsen i
Stockholms Ian. Aven Systembolaget har bidragit till planeringsarbetet och deltog i
kampanjen.

Mal och mdlgrupper

Malet med kampanijen var att forsvara och minska tillgangligheten av alkohol for ungdomar
genom att

e Forhindra och minska illegal alkoholhantering och langning
o Oka benagenheten att anmala illegal alkoholhantering och langning till polisen.
o Oka kunskapen om vad man kan géra som vuxen



e Skapa opinion och debatt om illegal alkoholhantering.

Primar malgrupp (de som ska paverkas) var alla vuxna éver 18 ar. Den sekundara malgruppen
(de som kan paverka den primara malgruppen) var, samarbetspartners, opinionsbildare,
politiker, massmedia, journalister, frivilliga krafter, personal inom kommuner och stadsdelar
samt naringslivet.

Strategi och organisation

Kampanjorganisation var en samverkan mellan manga aktorer. Referensgruppen bestod av
representanter fran alla centrala aktorer. Projektgrupp hade till uppgift att ta fram och
samordna kampanjen operativt. Uppdraget var att ta fram material som kan ateranvandas.
Gruppen utgjordes av Anette Petterson Skarholmens stadsdelsforvaltning (sdf), Anna
William-Olsson Hagersten-Liljeholmens sdf, Inger Dahlberg Haninge kommun, Linda
Lindblom Huddinge Kommun samt en interna projektledare Carina Cannertoft, Precens och
den externa projektledaren Rune Nordstrom, Meko/KomLoss.

Kanalstrategi

Kampanjen bedrevs huvudsakligen med alternativa former av paverkansinsatser, t ex PR,
event, webb m.m. Kopt annonsutrymme anvandes egentligen inte alls. Massmedia var en
viktig partner for att fa ut budskapen pa redaktionell plats, vilket skedde pa medias villkor.

Befintliga “interna” kommunikationskanaler inom kommuner och stadsdelar anvandes. Dels
var det resurseffektivt och dels skapade det engagemang inom de egna verksamheterna.

Gemensamt material

Aktiviteter varierade mellan stadsdelar och kommuner utifran behov och resurser. Den
centrala projektgruppen tog fram ett gemensamt basmaterial som anvéndes av deltagande
aktorer. Varje kommun ansvarade for tryckning och distribution av det egna materialet och en
samordnad upphandling av tryck gjordes av Precens.

En viktig tanke var att budskap och aktiviteter ska kunna ateranvandas i langre perspektiv —
stddmaterial, t.ex. checklistor, mallar for pressmeddelanden och eventuella trycksaker. Det
Oppnar mojligheterna for kommande gemensamma aktiviteter och kampanjer ur ett mer
langsiktigt perspektiv. Nar kampanjen avslutats tillhandahalls materialet i form av en DVD.

Kampanjens olika delar

Basmaterialet bestod av en rad olika delar. Flygblad att dela ut vid olika event. Affisch i tre
olika varianter att satta upp pa stéllen dar affischering ar tillaten. Ett e-brev som skickades
hem till foraldrar via skolorna. Ett par kommuner anvande en folder som skickades hem till
foraldrar via post. Banners (annons pa natet) togs fram vilket styrde néattrafiken till
kampanjwebbsidan. En gemensam kampanjwebbsida ”stoppalangningen” togs fram. En
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debattartikel togs fram och skrevs under av alla aktorer. Polis och Systembolaget med sina
hogsta tjansteman och kommuner/landsting med ledande politiker. En gemensam och lokala
mediebearbetningar genomférdes. STAD-sektionen tog fram ett fragebatteri med 12 fragor
som stalldes till gymnasieungdomar pa temat “illegal alkoholhantering”. De medverkande
kommunerna gjorde en undersokning bland ca 100 gymnasieelever i respektive kommun.
Farska siffror framkom och anvéndes for att intresserad media och fungera som bas for
pressmeddelanden och presstréffar.

Polisen var positiv till att delta i arbetet infor valborg 2008. Telefonnumret 114 14 &r Kklart att
anvanda som tipstelefon och operatérerna hade kannedom om kampanjen. Polisens volontarer
var behjalpliga pa olika platser i lanet med bland annat flygbladsutdelning.

Systembolaget tog fram ett broschyrstall som stélldes i butikerna i de kommuner som deltog i
kampanjen. Kommunerna/stadsdelarna forsag sedan butikerna med flygblad. Kommunerna
fyllde dven pa stallen vid behov.

En webbplats for kampanjen togs fram. Kampanjwebbplatsen frikopplas fran aktorernas
ordinarie webbplatser och fungerade som en samlande punkt for alla som star bakom
kampanjen. Webbplatsen var aktiv fran kampanjstart t.o.m. mitten av juni, for att d&ven
fungera som en plattform 6ver skolavslutningarna.

Innehall pa webbplatsen:

e Grundbudskapen
Vad kan du som vuxen gora — tips
Myter om ungdomar och alkohol
Fragor och svar
Bakgrundmaterial — fakta

Lattillganglig information, statistik, exempel pa konsekvenser m.m med hanvisning
till kdllor: kommuner, stadsdelaromraden, Polisen med flera.

Information till massmedia - pressrum

Lankar till andra webbplatser

Om kampanjen — syfte och motiv

Vart man vander sig om man vill gora en frivilliginsats

Massmedia

Ett gemensamt pressmeddelande togs fram och skickades ut. En presstraff anordnas
gemensamt av alla aktrer som star bakom kampanjen. Pressmeddelandet kunde &ven
anpassas till lokala forutsattningar med lokala kontaktuppgifter. Aven lokal mediabearbetning
genomfordes.

Ekonomi

Kampanjen finansieras av medverkande kommuner, Lansstyrelsen och
frivilligorganisationerna. Varje deltagande kommun betalade 15 000 kronor fér tackning av
gemensamma kostnader; extern projektledning, produktion, webb, pr, copy, formgivning.
Kommuner star sjalva for tryckning, distribution och ansvarar for de aktiviteter som ska
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genomforas pa lokal niva. Intakter fran kommunerna uppgick till 300 000 kr. Lansstyrelsen
skot till ytterligare 200 000 kr.

Budskaps strategier

En budskapsstrategi togs fram och anvandes i allt material som togs fram. Ansvarstagande var
ledordet och var viktigt for att skydda lanets ungdomar fran alkoholens negativa
skadeverkningar. Budskapen illustrerades av Johanna Kollberg pa Precens. Budskapen hade
féljande struktur:

Beskriv problemet — sa har ser det ut och vad séger lagen
Beskriv konsekvenser — vad hdnder med ungdomar och samhéllet
Stall fragan — vad gor du? Provocera och utmana.
Ta ansvar som vuxen och agera:
e Tipsa polisen om illegal alkoholhantering — tipstelefon
e Ut pa gatorna — delta i nattvandringar etc.
e Langa sjalv inte alkohol till ungdomar under 18 ar
e Veta mer — las pa kampanjens webbplats

el A

En viktig framgangsfaktor var att allméanheten motte samma budskap pa flera stallen i lanet.
Inte bara i hemkommunen. Det stérkte och gjorde budskapet mer trovardigt och signalerar att
amnet &r viktigt.

Metod

Utvarderingen av kampanjen gjordes i flera steg. En internutvérdering gjordes i form av en
enkat med drygt 20 fragor skickades ut till samordnare i deltagande kommuner och stadsdelar.
Internutvarderingarna gjordes av Carina Cannertoft pa Precens.

Carina ringde aven till lanspolismastaren kansli, marknadsavdelningen pa Systembolaget,
medverkande frivilligorganisationer och lanssamordnaren pa Lansstyrelsen for att fa feedback
pa arbetet och resultatet med kampanjen. Polisen skickade 6ver ett antal artiklar fran sitt
intrandt som sammanfattar kampanjarbetet och effekterna av dessa.

Meko/KomLoss gjorde en analys pa genomslaget i media. En diskussion av arbetet med
STADS gymnasieutvérdering gjordes pa ett mote (18 juni) dar flera aktorer deltog.

Resultatsammanfattning

Resultatdelen i denna rapport &r en blandning av de olika utvarderingsmetoderna. Ett bortfall
fanns i internutvérderingen (enkaterna). Av 33 utskick aterkom 29 ifyllda enkater, vilket
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motsvarar en svarsfrekvens pa 88 procent. Kommunerna hade fyllt i 17 enkéter medan
samordnarna inom Stockholms stad stod for 12 stycken. Inga analyser av bortfallet har skett.

Alla férutom en kommun/stadsel uppgav att de anvant sig av flygblad och affischer. Tjugotre
av 29 samordnare som uppgav att de anvant sig av e-brev till féraldrarna. Hur manga foraldrar
som naddes av e-brevet ar svart att berakna. Nitton stycken kommuner/stadsdelar uppgav att
de bearbetat media lokalt. Betydligt farre, sex av 29 uppgav att de anvint sig av ’banners”.

Totalt trycktes 165 000 flygblad varav de mesta blev utdelat under kampanjperioden. Ca
2 800 affischer har tryckts upp. De flesta har gatt at. Nagra kommuner har dven tryckt upp och
skickat ut en folder till foréldrar i sin kommun.

Utformningen av materialet

Genomgaende var budskapen pa flygblad och affischerna positivt. Figur 1 visar resultaten
fran flygbladen. Alla samordnarna var positiva till budskapen pa flygbladen och de skapade
underlag till diskussion med allmanheten. Synpunkter som framkom pa flygbladet var att
nagon tyckte att texten var for lang, ndgon namnde att rubriken gav utrymme for
misstolkningar, att mottagarna av flygbladen kommenterade att de inte langar. Ytterligare en
kommentar var att vissa som delade ut flygblad saknade lokal information/kontaktuppgifter
som brukar finnas med. Flera uppgav dock att responsen pa flygbladets budskap varit positivt
bade internt pa forvaltningen och externt.

Budskapet pa flygblad
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Figur 1: Antal personer som svarade pa péstéendet ”Jag tycker att budskapet pa flygbladet
var bra”

Aven budskapet pa affischerna mottogs val av alla svarande. Det var 20 stycken som instimde
mycket val i pastaendet att budskapet pa affischerna var bra och nio stycken som tyckte att det
stamde ganska val. Kommentarer som gjorts angaende affischerna budskap var att tva av
affischerna var bra medan den tredje (flickan pa knd) var mindre bra. Ut genusperspektiv
upplevdes den bilden som tveksam.



Aven kampanjwebbsidan mottogs genomgaende positivt. Kampanjwebbsidan var informativ
tyckte 16 personer medan 12 instamde ganska bra i pastaendet. En person svarade inte pa
denna fraga. Nagon tyckte det var mycket text pa webbplatsen. Genomgaende tyckte de flesta
av samordnarna att det varit bra med en gemensam kampanjwebbplats vilket visas i figur 2.

Gemensam kampanjwebbplats
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Figur 2. Antal personer som svarat pa pastidendet att ”Det har varit bra att ha
en gemensam kampanjwebbplats for alla aktorer”.

Lokala arbetet/stodet for kampanjen

Stod av lokala arbetsgrupper var viktigt. Av de 29 svaren i enkaten som lamnades in var det
12 stycken som hade haft hjalp av en lokal arbetsgrupp for arbetet med kampanjen. Ibland
fanns en arbetsgrupp och ibland en referensgrupp. De som deltagit i dessa grupper var ofta
lokala BRA, nérpolis, kollegor, faltgrupper och lokala féreningar. Nagon respondent namnde
kyrkan, skol-, fritid- och socialchef, pensionérer och elever. Vanligast var BRA (dér flera av
ovannamnda funktioner ingar) och kommunens/stadsdelens informator.

Arton av de 29 svarande hade haft den politiska ledningen med i planeringen/genomfdrande
av kampanjen. Vanligast var att politikern deltog i utdelningen av flygblad och skrev under
den framtagna debattartikeln. Nagra av respondenterna uppgav att det var svart att fa med
politikerna pa flygbladsutdelning. Andra uppgav att de informerat politikerna eller att
politikerna sjalva hallit sig informerade. I nagra fall hade dven kampanjen diskuterats i lokala
BRA. Nagon kommun vittnade om att det blivit en tavling bland politikerna med att stélla upp
pa nattvandringar och vid flygbladsutdelning.

Kampanjen har fatt en enorm spridningseffekt och manga samarbetspartners har tagit egna
initiativ utover de rekommenderade aktiviteterna t.ex. polisen som i en kommun delat ut
flygblad i samtliga livsmedelsbutiker och pendeltag.



Resurser tid/ekonomi

Nar val arbetet med kampanjen drog igang var tiden knapp. Figur 3 visar att drygt hélften av
samordnarna uppgav att de haft till rackligt med tid att genomfdéra kampanjen lokalt. Nagon
namnde att de behovt mer tid for gymnasieenkaten, en annan att tidsbristen kanske berodde pa
att den egna planeringen. Okad tid ger 6kade mojligheter till battre implementering. Néagra
samordnare upplevde att denna 2008 ars kampanj tagit mer tid i ansprak an tidigare
kampanjer, da mycket fokus legat pa lokal mobilisering.

Tid for lokalt arbete
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Figur 3: Andel som svarat pa pastaendet ’Det har varit tillrackligt med tid
for att genomfora kampanjen lokalt

For att fa en uppskattning av hur mycket tid som lagts ner pa kampanjen fick samordnarna
skatta hur manga arbetsdagar som avsatt for arbetet. Snittet eller medelvardet for en
samordnare var 6,5 dagar (exkl. Precens totala projektledningstid®). Variationen var relativt
stor med som mest 15 dagar och som minst 2 dagars arbetsinsats mellan de 21 samordnare
som svarade pa enkatfragan. I tidsberakningen ingar inte polisens-, STADs-, Lansstyrelsens-
arbetstid eller den tid som frivillig organisationerna lagt ner.

Varje kommun betalade 15 000 kr férutom Stockholms stad som dven betalade for
kommunikationsplattformen och projektledningstiden. Utover detta tillkom kostnader for
tryckning distribution och andra lokala insatser. For att fa en bild av den totala kostnaden
(forutom arbetstid) fragades efter hur mycket pengar som lagts ner i kampanjen forutom de
15 000 kronorna. Det var 14 kommuner/stadsdelar som svarade att de haft ytterligare
kostnader och den sammanlagda summan uppgick till 220 700 kronor. Det innebér att den
totala kostnaden for kampanjen uppgar till ca 670 000 kronor arbetstiden ar ej inraknad.

Kampanjstrategin byggde till stor del pa lokal mobilisering. Det var upp till varje
kommun/stadsdel hur kampanjmaterialet anvéndes. VVar samordnarna ndjda med den lokala
mobiliseringen? Figur 4 visar hur fordelningen av de svarande sag ut.

! Projektledningstiden motsvarade drygt 10 veckors heltidsarbete.
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Lokal mobilisering
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Figur 4: Antal samordnare som svarat pa pastaendet ” Jag tycker det varit en bra lokal
mobilisering i min kommun/stadsdel (exempel pé aktorer ar polis,
frivilligorganisationer, lokala néringslivet mfl.)

Det var 22 av 29 samordnare som upplevde att den lokala mobilieringen funderat bra. Nagon
menade att det fungerat med polis, politiker och frivilligorganisationer men inte inom den
egna forvaltningen eller att man missat foretagarna. Svarigheter att mobilisera upplevdes da
manga hade andra ataganden trots att viljan fanns. Nagon hade svart att fa ut politiker i det
operativa arbetet. En annan kommentar var att det var ungefar som vanligt (bra alltsa).
Ytterligare positiva tongangar var att saval lokala foreningar som foretag deltog i spridning av
materialet. En annan tyckte att det fungerat bra i forvaltningen men varit ett daligt
engagemang fran ledning och politiker.

Polisen

En sammanfattning av artiklar fran polisens intranét visar att polisen gjorde stora insatser for
att forebygga fylleri, langning och ordningsproblem under valborg. De férebyggande
insatserna gav lugn en valborgskvall pa manga hall. Insatser som hade beréringar med
kampanjen lyftes i artiklarna exempelvis samarbete och informationsutbyte med kommuner
speciellt socialtjansten, fritidsgardspersonal men ocksa samarbetet med frivilligorganisationer.
Sérskild uppmarksamhet riktades mot langning och forsaljning av smuggelsprit. Tipstelefonen
114 14 omnamndes. Lanspolismastaren och polisens volontarer delade ut flygblad utan for en
Systembolags butik i City. Fran Soderort beréattar polisinsatschef Thomas Arvidsson:

- Det gav resultat att s& manga engagerade sig dven dagarna innan valborg, bade polisen
och frivilliga med att bland annat delta i stoppalangningskampanjer. Flera ungdomar
jag pratade med under kvaller har avstatt fran att ta med sig alkohol ut pa stan
eftersom risken ar for att bli utsatt for polisens “nolltolerans” var hog.

Distriktschefen i Soderort Leif Jennekvist

- Jag glads at en lugn Valborg for medborgarna och att vara insatser tillsammans med

vara samarbetspartners gett gott resultat.
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Fran Sodertorns polismastardistrikt meddelas att valborg var lugn och att
informationskampanjen stoppalangningen troligtvis ar en (av fler) anledningar till det goda
resultatet.

Andel tips till polisens tipstelefon fordubblades? under Valborg 2008 jamfart med tidigare ar.
Totalt inkom 21 tips av hdg kvalitet.

| ndgra delar av lanet kompletterades polisen central nummer med lokala nummer under
kampanjperioden.

Systembolaget

For Systembolaget var kampanijen ett pilotprojekt. De har inte tidigare upplatit butiksyta till
externa samarbetspartners. Genomgaende ar personalen i butikerna néjda med samarbetet och
vill garna fortsédtta med liknande arbeten framdver. Det som kan bli battre framover &r en
okad tydlighet om butikernas respektive kommunernas roller. | nagra butiker hade man
uppfattat att broschyrerna skulle komma samtidigt som broschyrstéllen. Vem som skulle fylla
pa dem fanns i vissa fall oklarheter kring. Manga av flygbladen blev utdelade i anslutning till
Systembolagets butiker. | nagra fall efterfragade butikerna information (som de inte upplevde
de fatt) fran kommunerna innan detta skedde. Dels for kdnnedom om insatsen men ocksa for
att pa olika satt kunna vara delaktiga i utdelningen. Systembolaget var dven ndjda med den
mediala exponeringen av sitt varumarke och &r dven fran centralt hall intresserad av ett
fortsatt samarbete.

Arbetet mellan Systembolaget och kommunerna har fungera vl aven utifran kommunernas
perspektiv. Figur 5 visar hur samordnare i kommuner/stadsdelar upplevde samarbetet.

Samarbete mellan
systembolagsbutiker och
kommun/stadsdel

20

15

10
5 I B Antal
0 : : —

Stammer mkt Stammer ganska Stammerganska Stammer mkt
bra bra daligt daligt

Figur 5: Antal samordnare som svarat pa pastdendet ” Jag tycker att samarbetet med
Systembolaget fungerat val”

Flera samordnare uppgav att samarbetet flutit bra, att stimningen varit god och personalen i
butikerna valdigt positiva och tillmétesgaende. Nagon uppgav att flygbladen kommer lite for
sent, att broschyrstallet var lite svart att montera ihop,

? Kalla: Telefonsamtal med lanspolisméstarens kansli 2008-06-05
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Frivilligorganisationer

Foraldraalliansen, Hela Manniskan och Blabandsrorelsen i Stockholms lan bestallde egna
flygblad och spred dem pa olika platser och vid olika tillfallen. Bland annat har flygblad
fordelats till kyrkor i lanet. Alla tre organisationerna uttryckte dven en vilja dver att
fortsattningsvis vara med i kommande kampanjer och for att fa &nnu battre engagemang i sina
egna led behdver de battre framforhallning. Ytterligare synpunkter var att de behéver
samarbete med andra da de sjalva & sma och inte har tillrackligt mycket resurser.

Hela Méanniskan lyfte vikten av samordning och att budskapen varit tydliga. De sag garna att
de far vara med i arbetet med eventuellt kommande kampanijer.

Ldnsstyrelsen

Lansstyrelsen var genomgaende positiv till kampanjen. Framforallt for den lokala
mobiliseringen som skett i kommuner och stadsdelar. Arbetet med kampanjen kan ses som en
framtida modell for hur Ianet kan jobba med olika fragor. M6jligt att modellen skulle kunna
anvandas aven pa nationell niva. Aven kostnadseffektiviteten lyftes som en viktig punkt. Att
manga aktorer star bakom ett brett férebyggande arbete och drar at samma hall &r en
framgangsfaktor.

Tankar frdn projektledningen

Arbetet med kampanijen har varit kul, larorikt och jobbigt. Det lokala stodet fran samordnare
och andra aktérer har varit bra, medan projektgruppens arbete varit ovarderligt. Utan
projektgruppen hade det inte blivit ndgon kampanj.

Det har varit mycket energi pa motena och den lokala mobiliseringen har varit avgérande for
kampanjens framgang. Den lokala mobiliseringen och stodet fran alla inblandade har dven
varit en av drivkrafterna for att slutfora arbetet med kampanjen.

Gymnasieenkdten

STAD genomférde en gymnasieenkat® i lanet i samband med kampanjen. Syftet med studien
var tva; dels att testa om metoden fungerade, dels att studera narmre var alkoholen som
ungdomarna dricker ursprungligen kommer ifran. Studien genomfordes under forsta halvan av
april 2008 vilket resulterade i nya siffror som gav medial draghjalp at kampanjen.

¥ Se rapport ”Alkoholvanor bland ungdomar och unga vuxna i Stockholms lin- studier av hur unga manniskor i
Stockholms ldn anskaffar alkohol” Rapporten finns publicerad pd www.stad.org
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Enkater delades ut bland elever i korridorer pa totalt 17 av lanets gymnasieskolor. De delades
ut av samordnarna eller annan personal far kommunerna/stadsdelarna. Drygt 1300 elever
fyllde i enkdten. Enkaterna skickades till STAD for analys. Resultaten visade att drygt halften
av gymnasiepojkarna som svarat pa enkaten hade druckit smuggelsprit eller smuggeldl under
de senaste 12 manaderna. Bland flickorna uppgav knappt halften att de druckit smuggelsprit
och en knapp tredjedel uppgav att de druckit smuggel6l under samma period. Ca 30 procent
av all anskaffning kommer ursprungligen fran Systembolaget. Den insmugglade alkoholen
stod for ca 17 procent och den legalt inforda (t.ex. av foraldrar via semesterresa) for
ytterligare 10 procent. Analyserna av de inkomna enkaterna visar att de ar fullt mojligt att
anvanda metoden i kommande studier. Vissa fragor behover dock omformuleras eller
kompletteras.

Medieanalys/genomslag

De tva kommande delarna i rapporten; medieanalys/genomslag och genomslag i massmedia &r
skrivna av Linda johansson pa Meko/KomLoss.

Besokstatistiken pa den gemensamma Webbplatsen — stoppalangningen.se hade under
perioden 21 april-16 juni 2008:

- 2307 besok

- 2989 sidvisningar

- Besokarna tittade i snitt pa 1,3 sidor per besok

De storsta trafikkéllorna var: o
B Lankar/hanvisningar

1. direkttrafik 6. upplandsvashy.se _ _
2. stockholm.se 7. lidingo.se ~_\ W Direkttrafik
3. gymnasium.tyreso.se 8. drogportalen.se )
4. Google 9. solna.se W Sokmotorer
5. polisen.se 10. haninge.se
300
",
( ] .-.ﬁ.
150
_./. - L b, SO
[ April 21, 2008 [ April 28, 2008 [ May 5, 2008

Lanseringsdagen och utdelning av flygblad infér Valborg drog manga besokare till webbplatsen.

Resultatet fran sokmotorer var dver forvantan med tanke pa att i princip inget arbete lades ner
pa sokmotoroptimering. Detta mycket tack vare banners och lankar pa stérre webbplatser som
drogportalen, Polisen etc.

Webbplatsen hade en lang livslangd, dvs. besokare aven efter Valborg. Framfor allt pa grund
av Google.
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Frimsta sdkord via sokmotorer var “stoppa langningen” vilket pekar pa att besokarna inte
hamnade pa sajten av en slump utan for att de sékte den specifika informationen.

Antalet besokare kan tyckas vara lagt med tanke pa hur manga flygblad som delades ut.
Samtidigt var kampanjstrategin att materialet skulle kunna tala for sig sjalvt. Att driva trafik
till sajten var inte ett sjalvandamal, utan ett komplement for massmedia och de som sokte
ytterligare information.

Storsta delen av trafiken kom fran hanvisningskallor snarare an direkttrafik. Om det beror pa
att steget fran att se affischen eller flygbladet till att ga in pa sajten var for langt, eller om alla
samarbetspartners gjorde ett bra jobb med sina lankar, ar svart att saga.

Framsta tipset for ev. kommande kampanjer &r att satsa mer energi pa placering av banners.

) Stoppa Langningen - Mozilla Firefox

kv Redigera  Visa  Histok  Bokmérken Yerkiyg  Hidp

@ »-@uwab e il [2[ &) [IGT:[coog- 4]
A komigfng ) Senaste nytt [ Nowa Kommunikation [G] Mozila Firefox startsida
| NAKNASANNINGAR O UNGA OCH AIKDHOL]

Fakta Berittelser Vad du kan géra

el
[
BV

AGERA LOKALT

Wattvandring, foraldrastod och natverk.
2cots i din stadsdelfkommun,

hittps/jie.stoppalangningen.sefindex. html

Genomslag i massmedia

Kampanjen fick ett mycket
bra genomslag i dagspress
och pa olika drogrelaterade
nyhetsfora pa Internet.

Den 22 april

distribuerades ett pressmeddelande
till lokal-, riks- och fackpress via PIR, som sedan
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plockades upp av Newsdesk och andra nyhetsportaler. Presstraffen som anordnades tidigare
samma dag lockade en handfull journalister. Syftet var att fa redaktionell uppméarksamhet for
resultatet av STAD-sektionens undersokning, i kombination med kampanjen.

De gemensamma och lokala mediabearbetningarna resulterade bland annat i en radiointervju i
SR P4, samtal i TV4 Nyhetsmorgon och ett inslag i ABC, SVT:s lokala nyhetsprogram for
Stockholms och Uppsala lan.

Bade spridningen och rackvidden var stor. Dagen efter lansering var unga och smuggelsprit
forstanyhet i de flesta av lanets medier. Ett 20-tal artiklar och referat publicerades i bland
annat de ledande dagstidningarna DN och Svenska Dagbladet, alla storre gratistidningar
(Metro, Stockholm City och Punkt SE), Mitt i-tidningarna och ett antal évriga lokaltidningar.
Flertalet artiklar publicerades bade i pappersupplagan och pa nétet.

Tyvarr fick inte debattartikeln nagot redaktionellt utrymme. Med mer tid och resurser hade en
tydligare nyhetskrok kunnat skapas genom att modifiera artikeln utifran lokala perspektiv.

De farska siffrorna fran STAD-sektionen och lanspolisméstare Carin Gétblads insats som
flygbladsutdelare vackte stor uppmarksamhet. Media pekade ocksa pa det breda samarbetet
och den lokala mobiliseringen.

Urval artiklar, reportage och inslag

Manga unga dricker smuggelsprit

Att dricka insmugglad alkohol &r betydligt vanligare bland ungdomar an bland aldre vuxna i
Stockholms léan, visar nya studier.
http://www.dn.se/DNet/jsp/polopoly.jsp?d=1298&a=763230

2008-04-22, DN

Manga unga dricker smuggelsprit

Igar presenterades den gemensamma kampanjen "Stoppa langningen”. Carina Cannertoft ar
projektledare: - Det har gar egentligen ut pa en enda sak: att minska tillgangligheten pa
alkohol for vara ungdomar.

http://www.svd.se/stockholm/nyheter/artikel 1167057.svd

22 Apr 2008, Svenska Dagbladet
Denna artikel har publicerats av ytterligare 2kallor.

Valborg — hogtid for langare

Se tidningsklipp nedan.

22 Apr 2008, Stockholm City

Varannan elev dricker illegal sprit

-Vi vet ju att de som dricker illegal alkohol eller smuggelsprit dricker mer an andra
ungdomar, och dricker de mer utsatter de sig sjalva for storre faror, sdger Carina Cannertoft.

http://www.sr.se/stockholm/nyheter/artikel.asp?artikel=2028202
22 Apr 2008, Sveriges Radio
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Léatt for unga att fa tag pa smuggelsprit
- Nagot ar vildigt fel om de som inte far kopa ut har sa latt att fa tag i alkohol, sdger Hakan
Leifman, chef for STAD.

http://www.varldenidag.se/index.php?option=com content&task=view&id=1892&ltem
id=34
22 Apr 2008, Varlden ldag

""Manga unga far tag i alkohol genom vuxna''

Kampanjen "Stoppa langningen™ som borjar i dag &r ett unikt samarbete mellan polisen,
Systembolaget, lansstyrelsen, Stockolms l&ns landsting; Liding0 stad och ett antal andra
kommuner i lanet.

http://www.lt.nu/site/page/2?nid=5106901
22 Apr 2008, Liding6 Tidning
Denna artikel har publicerats av ytterligare 2kallor.

Kampanj ska stoppa langningen till unga pa Lidingo

Kampanj ska stoppa langningen till unga pa Liding6 - Som vuxen far man aldrig ge vika nar
ungdomar ber om hjalp med att kopa ut alkohol pa Systemet, sager socialnamndens
ordférande Minna Klintz (fp).

http://webfinanser.com/nyheter/?id=35176

22 Apr 2008, Webfinanser

Gymnasieungdomar dricker smuggelsprit

ABC: Om en dryg vecka ar det valborg som manga ungdomar som planerar att fira. | samma
veva passar den sociala vuxenvarlden pa att paminna om att fler an varannan gymnasieelev i
lanet druckit smuggelsprit det senaste aret.

http://svt.se/svt/play/video.jsp?a=1123221

23 Apr 2008, SVT

Manga unga dricker smuggelsprit

Lank till Svenska Dagbladets artikel
http://www.drogportalen.se/CANTemplates/PressPage 45994.aspx
23 Apr 2008, Drogportalen

Langare fixar ungas fyllor
Over hilften av Stockholms gymnasieelever har druckit smuggelsprit det senaste aret...
23 Apr 2008, Punkt SE

Manga unga dricker smuggelsprit

Manga far ocksa alkohol av sina foraldrar eller aldre syskon och kompisar. For att minska
fyllan bland ungdomar har polisen, kommunerna och flera organisationer startat en kampanj.
Den heter Stoppa langningen.

http://8sidor.lattlast.se/?page=55&articleid=7010&category=2

23 Apr 2008, 8 Sidor

Billigare smuggelsprit gor att fler unga hamnar pa akuten
Se tidningsklipp.
23 Apr 2008, Stockholm City
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Har langar ""Farsan™ sprit helt 6ppet

Enligt Stadsektionen i Stockholm for langningen med sig att manga unga kommer i kontakt
med kriminella. - Langarna agnar sig ofta at annan kriminell verksamhet ocksa, séager Stads
chef Hakan Leifman.
http://www.metro.se/se/article/2008/04/23/07/4335-62/index.xml

23 Apr 2008, Metro

51 procent av gymnasieeleverna har druckit smuggelsprit

- Tonarsdrickandet maste minska. Det &ar har vi vuxna har ett ansvar.
http://www.lowdin.com/?p=495

23 Apr 2008, Lowdin.com (blogg, Bromma)

Krafttag mot langningen infoér valborg

Valborg och forsta fyllan, ar ofta synonymt. Det vill Nynashamns kommun &ndra pa och
tillsammans med 18 andra stockholmskommuner genomfors en kampanj for att minska
ungdomarnas alkoholdrickande.

http://www.nhp.se/site/page/433?nid=5107054

24 Apr 2008, Nyndshamns Posten

Stoppa langningen infér Valborg

- Det handlar frdmst om att aktivera vuxenvarlden med samma budskap och darigenom
minska tillgangligheten pa alkohol fér vara ungdomar och risken for utsatthet och vald, sager
projektledare Carina Cannertoft som hoppas pa samtal vid manga fikabord om att inte kdpa ut
eller langa.

http://www.drugnews.nu/article.asp?id=4443

25 Apr 2008, DrugNews
Denna artikel har publicerats av ytterligare 2kallor.

Extraknack
Bild och text med Carin Gotblad och flyblad.
30 Apr 2008, Punkt SE

Gotblad vill inte att du langar
Bild och text med Carin Gotblad och flyblad.
30 Apr 2008, Metro

Kampanj mot ungas fylleri under valborg

Se tidningsklipp.
30 Apr 2008, DN

Fler referat har publicerats i lanets lokaltidningar utan att ha fangats upp i den digitala
omvarldsbevakningen.
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Linspolismistare Carln Gathlad delor ut informationsbiad mot alkohol«
langning Ul alimanheten utanfér systembolaget pa Sveavagen.

Kampanj mot ungas 1

fylleri under valborg

Linspolismistare Carin Got-
blad fanns pa tisdagen utanfor
Systembolagets affar pi Svea-
viigon dir hon tillsammans med
pollsens volontdrer delade ut
informationsmaterlal mot lang-
ning. Valborgsmissoallon ar
den enskilda dag da det dricks
maest bland Stockholms unga.

~Jag will an forSldrar engagerar
sig i vind derus barn gor. Vi vet an
minga dricker alkohaol for for-
sta ghngen den hir helgen, och
mot den bakgrunden ar det extra
vikeigt a1t nvkiea suxon finns ute
blind viira ungdomar, siger Carin
Gotblad

| samverkan med socialtjans-
ten och frivilligarganisationer har
Steckholmapolisen  viduigt ent
stortantal drgarder for att motver-

e

g smuggelsprit

fler unga

ka fyllerd, langning och ordnings-
probiem. Det kommer exempelvis
arthillas gemensamma s kallade
utsiictningar i bdgan av kvallen,
vilker innebdis att berdrda samlas
fér at dra upp riktlinjer for kval-
lens atbete,

Polisens strategiarattarbetaak-
tivtach synligtiomedden ditrung-
domarsamlas, Mobila poliskantor
ska stallas upp i Tantolenden ach
Rilambshovspirken, och sami-
liga 15 lokala poliskontor i foror-
terna kommes ate hilln kvalls- ech
nattoppet. Inam Citypolisen kom-
mer 26 polisman art arbeta extra
under kvillen, plus polisresurser
fran hela Jinet

Hos maria unaoom if heredskapen

mycket hig. Valborgshelgen srden
hely di personalen har som mest

R

att gora, belastningen ar hogre
fin undder nyfirs- och midsommar-
helgen. Vackert vider innebar y1-
tesligare pafrestningar for Maria
ungdom. Hlegal smuggeloprit ses
som ett vaxande problem,

Marin narpolisstation skaundes
kvallen och natten fungera som
sambandscentral mellan polis och
friviltiga, Sms kommer att skickas
till frivilliga for ate styra dem il
rint platser elter for at larma om
signalement pa misstankta gir
ngsni,

Polis fran kranskommuner kom
mer att filja “sina ungdomar” om
de beger sig in tili citykiirnan

KALL NAS50N
kb nebssioogidasa 0f-733 10 38

L« mer om Valborg och 1 ma | PS |
stan-bilagan och dn.se. |

30 april, Dagens Nyheter

23 april, Stockholm City
goratt
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PA Sodra Latins gymnasium i Stackholm A det mbrga som kannor igon
Aven om alla inte dricker, 53 ar det sillan s
pa alkoho!l, 55 enkelt b det”, sager Tippan
Tomijanovic, 16, Joselin Palraguist, 16, Emvil Sundb

Mer #n hilften av Stock-
holms gymnasicelover har
druckit smuggelsprit det
senaste dret, Det visar en
f4rsk studie, Och ungdomar-
na sjdlva bekraftar bilden -
don som vill £3 tag pd alko-
hol, far tag pa alkohol.

I tidigare undersdkpingas hyar
man frigat ungdomarna var de
fae sin alkohol ifran och nitr de
cvarat “torildrarna® “myndig
Rompiss, “ilkdre syskon” och &
vidare, s har ingen uppfolining
giorts, Firedin nu

Nar Stad, en sektion inom
Beroendecentrum  Stockholm
som arbetar med drog- och atkeo~
holprevention, nu gir till botten
med varifran alkoholen kommer
ursprunglipen s trider en titl
viss del ny bild feam.

-WE bley ftrvioade, shger
Hikan Leifman, alkeholforskore
el chel pi Stad, fay tredde il

exempel inte att det skulle vara
53 manga som drack insmugglad
alkohol,

For manga dr det. Av 1300 till-
frdgade clever, pi 17 av aets
gymnasieskolor, UppEav 55 pr0-
cont av pojkarna ate de druckit
smuggelsprit nigon gang under
det senaste aret, Bland flickorna
#r motsvarande siffri g8 procent,
skillnadon mellan dem som fyllt
18 ach dem som inte gjogt det Ar
margineil

~Totalt sett si stir Systembola-
gt for den stiirsta andelen alko-
hol bland uaga. 31 procent kom:
mer dirifran. Men hela 17 pro-
cent uppgav smupgelalkobolen
somursprungskilla, siger Hikan
Leifman

Den insmugglade atkoholen dr
nuikapp och forbi de nivier som
hembelind sprit vaz upgpe i nl
det problemet ansigs vara som
Vlirst, Och runt om i Stockholms

5

23 april, Svenska Dagbladet

vart {5 den som vill géra det.

slg | beskriviingama {rhn Stadds rapport.
“Dan som vill £4 tag pi alkohol, far tag
Phasuk, Frin winster: Daniel Gahrton, 16, Edvard Saare, 16, Matia
erg. 18 och Tippan Phasuk, 17,

Mainga unga dr

Tin har kommuner, landszinger,
Tinsstyrelsen, polisen ach et
antal frivilligorganisationer be-
stamt sig for att gira ndgonting
A waken. [ ghr presentendes den
gemensamma kampanjen “Stop-
pa langningen™ Carina Canner
toft dr projektledare:

~Det Blie gdr egentligen ut pd
en enda sak: att ménska tillgiing:
ligheten pa alkohol ¢ vara ung-
domar. Det e dugs att strypa
kranarna, siger hon,

Infér Valborg arbetar man pa
bred front med banderaller,
polisineatser och nattvandring.
~Pet fir mobilisering ph grils-
rotsniva, O vi far upp den hir
frigan pa "fikabordsniva™ om
folk birjar diskutera lungning
och smuggling, &4 tror jag att vi
kan komma lngt. sliger Carina
Cannertoft.
SIMON BYNERT
OH-11 51 06, simeabynoetifad se
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22 april, Stockholm City

Valborg - higtid for langare
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22 april, Dagens Nyheter

Unga dricker mest
Smuggelsprit

Att dricka Insmugglag alkohot - som dricker iflegal alkohol dricker

dr betydligt vanligare bland o ungcfnrdubbeludmyrke(wmand-

u och unga vuxna an Ta, siiger Hikan Leifman.

bland &ldre vuxnal Stockholms Smuggclspn’(cn gértroligen sto.

lin, visar nya studier, raavirycki detdramatisky okande

antalet nlkoholfdrxifmhmm dese.
~Nigor ir valdige fel om de som naste tio iren.
Inte fir kopu ut harsd laee are 4 tagi ~Minga av de ungdomar som
alkohol, sa‘gcr}i{lkan!.eifman. chef kommer ip pi avgiftning har
for Stad (Stockholm forobygger al. druckit insmugglad alkohol, s4ger
kohol- ach drogproblem), Hakan Leifman,

Enstor majoritet, Rq procent, ay

Bymnasisterna i Stocklyolms lin  Den 19 april 1 &r skrey DN om BLANO UMOA MAN 1010 160¢k 24 Ar
har druckit alkohol det senaste tserma mot ng och i Stockholms l-indomincrarsmum
dret, Bland dey S0m Ar yngre 4n l.;klml I”{"’"""g:‘b:”" a gelol, visar e annan studie som
18 drharnaszan Jikg minga, 79 pro. ot ',p“:""' 4 atoralangare Presenterades j gar, Bland unga
cent, druckit, Dee visarstudien frin 9 ! kvinnor r det framfsr allt smug-
Stad. l)ehnrgénuzmedenkémmﬂ Bara nigon enstaka pracent har gelsprit som gilller. Minnen har
1300 elever j 5y 8ymnasieskolor § sfalva kispt ue alkoholen dar, vig den hagsta konsumtionen avsdviil
lanet for arr ea reda pd var ungdo-  vart fjarde tilifille som ungdo-  illegaly 4 somvin och sprit,
marna fir sin alkohol ifran, marna dricker gér de der pd kro- Infér valborg #9r 19 kommuy.

id 31 procent av de tllfillen  gen. Den insmugglade alkoholen  yep § Stockholms Jan, Jinsatyrel.
s0m ungdonmrharskaffatalkohol képs vid 17 Procent av tillfalleng, Sen, palisen och Stad-sektionen
kommer den frin Systembolager, Vid yﬂedlgnmtoproccmnvtilmil- inom landstinget oy femensam

1N — lena som man har skaffae alkohol satsning fér att mingka fylleriet
kommer den frfin utlandet, oftast bland ungdomar. Kampanjen he.
| Benom foriildrarng, ter Stoppa langningen. Meg hjlilp
| avalfischer, flygblad och e-brevtif]
~FORMoDLIGEN star smuggelalko-  forildrar hoppas man Uppmirk.
holen ﬁirbcq'dllgtsaémvolymer. samma problemet meg langning
Vi har inte stil) frigor kring hur i) ungdomar,
| mycket man drack vid varje gl CHARLOTTA ERIKSSON
fille, Men vi et sentidigare att dp charkits, ek

\wn@dnse 08-738 11 09
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Uppnddda mdl i kampanjen

Malet med kampanjen var att forsvara och minska tillgangligheten av alkohol fér ungdomar
genom att: forhindra och minska illegal alkoholhantering och langning, 6ka bendgenheten att
anmala illegal alkoholhantering och langning till polisen, 6ka kunskapen om vad man kan
gOra som vuxen samt skapa opinion och debatt om illegal alkoholhantering.

Figur 6 visar att drygt halften av samordnare trodde att kampanjen bidragit till en minskad
tillganglighet pa alkohol for unga. Fler trodde att polisen arbete med att hélla ut alkohol nar
den patraffades hos underariga hade haft storre effekt.

Minskad tillganglighet
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Figur 6: Antal samordnare som svarat pa pastaendet ” Jag tror att kampanjen lyckats minska
tillgéngligheten pé alkohol hos ungdomar”

Daremot trodde alla som svarat pa enkéaten att kampanjen medverkat till att uppmarksamma
fragan om langing hos allmanheten. Se figur 7.

Okad uppmirksamhet
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Figur 7: Antal samordnare som svarat pa pastdendet ” Jag tror att kampanjen medverkat till
att uppmérksamma fragan om langning hos allménheten”

Betydligt fler anmalningar har inkommit till polisens tipstelefon 114 14 jamfort med tidigare
ar. Forutom detta nummer fanns aven lokala nummer i lanet. Massmedialt hade kampanjen ett
stort genomslag vilket troligtvis skapat en debatt och 6kad medvetenhet kring problemet med
langning till unga.
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Framtid

Da kampanjen varit lyckad finns ett intresse av att fortsatt och utveckla samarbetet framéver.
Att ha ett langsiktigt tinkande, dar material och idéer kan ateranvandas har varit en av
ledstjarnorna i arbetet. Alla aktorer har stallt sig positiva till en fortsattning och det ar en
utmaning att driva arbetet vidare.

Samordnarna vill att den gemensamma webbplatsen “’stoppa langningen” ska fortleva under
hdsten 2008. Men det finns en hel del kloka kommentarer kring detta. Om den ska leva vidare
behodver “négon” administrera och uppdatera den. Vem denna “nigon” &r behdver diskuteras.
Aktiviteter kring hemsidan &r viktiga om den ska fylla nagon funktion trots att som nagon
sdger "langningen &r en stdndigt aktuell friga”. En kommun uppgav att de under Halloween
kommer att dela ut flygblad igen. Nagon lyfter fragan med en intern hemsida dar man kan
ladda ner material medan en extern hemsida bade vara nationell. Aven Systembolaget hade
funderingar pa om de skulle kunna finnas nagon nationell samordning i fragan.

Punkter att ta med sig till kommande kampanjer

e Braom alla tips fran kommuner och stadsdelar sammanstélls. Vad ska man tanka pa,
arbetssétt, aktorer osv.

o Bittre tidsplanering

e Tydligare mal — ett mal kan vara att driva en lokal mobilisering, kanske inte att minska
tillgangligheten pa alkohol. Tydligare mal gor att det ar lattare att fa med sig lokala
aktorer.

e Anvanda fokusgrupper (gymnasieungdomar) for att fila pa budskapen

e Kampanjerna har god effekt om man ger dem tid (och aterupprepar dem).

e Det skapar energi att fa aga fragan och ha mojlighet att paverka processen, dvs. att
halla insatserna pa lansniva (ej nationell niva). Lokala forutséttningar behéver beaktas.

e Anvanda energin som skapats kring fragan bland politiker genom att lyfta ett
langsiktigt arbete i namnden.

e Fortsatt samverka
Kritiskt ta sig en funderare pd om arbetet med kampanjer. Ar det bésta vi kan anvéanda
var tid till? Hur far vi bast prevention for pengarna?

e Vi behover ta fram en langsiktig plan/strategi dar vi har lang framférhallning och dar

beslut om vilka “bléthelger” som ska ingd i en kontinuerlig plan.

Oversittning till andra sprak, bade kulturellt och sprékligt.

Ateranvanda framtaget material.

Bra med samordning att allt hander samtidigt

Manga aktorer ger storre tyngd

Lokal mobilisering i 2008 ars kampanj var helt unikt med samarbetet mellan

polis/systembolag/kommun

Bra med kampanjmaterialet i en “bank”

Hela Stockholms lan ger tyngd

Battre framforhallning i det tryckta materialet — underlattar lokal mobilisering.

Nytt mote tidigt i host kring hur vi ska ga vidare.

Borja tidigare med PR-arbetet och media.

Fortsatta i det forum som byggts upp under 2008 ars kampanj — delaktighet viktigt.

Viktigt att hela lanet har samma material.

Lokala medier radio och/eller TV viktigt.
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Kampanjen forstarker det évriga arbetet under aret. Den kan anvéandas som startmotor
i Ovrigt arbetet. Ensam kan den ifragaséttas.

Upprepningseffekter

Bra med samma mal sparar resurser i kommuner och stadsdelar.

Bra att fa upp d&mnet pé “fikabordsagendan”.

Fundera pa hur man ska na malgruppen. Vilken &r den ratta malgruppen?

Hur na gruppen unga vuxna? (fokusgruppsintervjuer kanske?)

Viktigt att kommunicera strategier och tipstréffar.

Affischering i tunnelbana och bussar har stort genomslag och synliggér kampanjen.
Gemensamma regionala aktiviteter ar bra.

Kampanjen ska in i kommuners styr- och uppféljningssystem och i budget for att 6ka
trycket pa det lokala arbetet. Stodet ar viktigt for att lyckas lokalt.

Informera mer om anti-langning pa hogstadieskolornas féraldraméten

Kora kampanjen under flera riskhelger, aterkommande

Bokbord eller dylikt i narheten av utdelningsplatsen, bemannat med sakkunnig i
fragan (till exempel polis, socialsekreterare, ndgon fran Maria Ungdom)

Pa utvarderingsmatet som holls med alla medverkande aktorer efter genomford kampanj
stalldes fragan om kampanjen skulle vinna pa att genomfaras nationellt med exempelvis
Statens folkhélsoinstitut (FHI) som huvudman. Sammanfattningsvis speglade svaren en
kluvenhet. Det &r bra med en stor geografisk spridning, men det lokala engagemanget blir
storre om arbetet ar lokalt. Ytterligare synpunkter var:

Delaktigheten har gett energi, vilken kan ga forlorad om det blir en nationell kampanj.
Fordelar &r att budskapet i landet blir detsamma, vilket kanske kan 6ka
genomslagskraften.

FHI har mojlighet och resurser att félja upp och utvéardera kampanjen.

Det finns ingen anledning att begransa kampanjen till lanet. Viktigt att FHI"s resurser
anvéands — att den lokala forankringen och engagemanget finns kvar och utvecklas.
Att gbra kampanjen nationell forstarker budskapet.

Lokalt arbete maste vara kvar. Materialet maste kunna anvandas nationellt exempelvis
via en kampanjhemsida, FHI far garna vara med ekonomiskt men det lokala arbetet
med namnder osv. maste vara lokalt. FHI kan ha en hemsida dar varje kommun
(maste?) presentera hur det lokala arbetet ser ut i ett specifikt &mne/kampanj.
Nackdelar med en nationell kampanj ar att det kan bli storstadsanpassat — materialet
maste funka Overallt — men det viktigaste ar att arbetssatten anpassas efter lokala
forutsattningar. 1 kommuner runt om i landet &r det skillnader mellan befolkningsantal,
befolkningstathet, olika dryckesmonster och hur man nar alla i en kommun.

Om det ska vara nationellt bor det lanseras som ett “erbjudande” inte som “ett méste”
for kommunerna.

Kan man kompromissa ...en nationell hemsida och kanske en nationell kunskapsbank
....med mojligheter till lokala variationer.

Mer mediebevakning och resurser om kampanjen &r nationell.

Risk med nationell kampanj &r att politiker lokalt ser att man gjort sitt och detta blir pa
bekostnad av lokalt arbete.
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