xH

QC ey O( USK

= R9J £ UTREDNINGS- OCH
‘s W o STATISTIKKONTORET

Det spelar ingen roll var Det spelar ingen roll var

: Det spelar ingen roll var
alkoholen kommer ifran alkoholen kommer ifran

alkoholen kommer ifran

weerw.stackholm.se/ foralder

Stockholms stads fardldrainformation
om alkehol 2007

En utvirdering av en mediakampanj om tondringars tillging till alkohol

e e
e
.e
.
']
. |
.. N
ssssseme
.. e
IS
seamenNE
L I ERE R RS S ol
AR R RS N 2
SRR ERNENN
Sasssnsnne
% AR R R
o sseRss RN
. srrmtnEe
¥ . .
i T
»
2R 3
o4 4
o o, =
| s i
3

Det spelar ingen roll var Det spelar ingen roll var
alk kommer ifran alkoholen kommer ifran

. L B
810 taries i g 3 tonirea Fdrar e i § T
& &7 wwwest /foralder "o .stockholm.se/foralder 25

EN INTERVJUUNDERSOKNING FRAN UTREDNINGS- OCH STATISTIKKONTORET 2007







INNEHALL

INNEHALL

Teknisk beskrivning:

Information till Stockholms tondrsforaldrar varen 2007 ..covveeeeeveeeeveeeeeeeeeeeeeeeeenes 3
400 telefONINTEIVIUCT w.cuviiiiiiiiciii s 3
OM FAPPOLLEN .ottt 3

Resultatsammanfattning:

Informationens delar ... 5
BIOSCRYIEN ..ttt 6
Lasandet av broSChIen ..o 7
Lisarnas bedo6mning av brosChyren ... 8
SYELCE cettiiitet ettt 8
BegiplIghet ... 8
IntresseVACKANAE ... 9
LLAYOUL ..t 9
INY INFOIMAION ettt 10
Hur broschyren hat anvants ......c.cceeenicciiiiiecceeceesseeeeesesseaenes 10
DISKULETAL .ot 11
Synpunkter pd brosChyren ... 11
Ovtiga delar AV KAMPANJEN covveeuuvvermreeeseessseseesssesessessessessssssssssssesessssessssssssssnesssssneees 11
Skyltar i T-banan och pa Stockholms stads affischer.........ccoeicinccnnicinicnnane. 11
WEDDPIALS ...t 12
Aktiviteter 1 StadSAEIArNa ....ccuviueviciiiiiccccc s 13
Instéllning till att staden ger ut sadan INformation ..., 13
Litt eller svért for ungdomar att fa tag pa alkohol? ..o 14
Instillning till att tipsa POLISEN ....cveuerreieiiriiieirccrececc e 15
Om de sVArande ... 15
TS S N 16
I (=T WeYeq 4 P ) o N 24




PRECENS 2007 — TILLGANGLIGHET TILL ALKOHOL




TEKNISK BESKRIVNING

INFORMATION TILL STOCKHOLMS TONARSFORALDRAR VAREN 2007

I slutet av april 2007 — lagom till valborg — skickades en broschyr ut till drygt 42 000
foraldrar till 13-17-aringariStockholm. Broschyren gavs utav Precens—Drogpreventivt
Centrum i Stockholms stad. Varje vir sedan snart tio ar har Precens pa liknade satt
informerat tonarsforildrar om frigor som ror tonaringar och alkohol. Arets informa-
tion utgick fran det faktum att en stor del av den alkohol som ungdomar under 18 ar1i
Stockholm far tag pa och konsumerar kommer fran nirstaende, forildrar, syskon,
kamrater eller kamraters syskon. Temat var “Det spelar ingen roll var alkoholen
kommer ifran”.

Under en tvaveckorsperiod (16 - 29 april) 1 anslutning till att broschyren distribuera-
des satt skyltar uppsatta i T-banans rulltrappor. En dryg vecka senare sattes skyltar
upp pa Stockholms stads stortavlor. Dessa satt kvar en bit in i maj. P4 webbplatsen
stockholm.se/foralder fanns yttetligare information tillginglig f6r de intresserade.

Precens gav Utrednings- och statistikkontoret (USK) iuppdragatt utvirdera kampanj-
ens genomslag bland férildrarna. Utvirderingen ska ge svar pa hur stor del som
uppmairksammat respektive tagit del av informationen liksom nagot om attityderna
till materialet.

400 TELEFONINTERVIJUER

For att mata uppmarksamhetsvirdet gjorde Utrednings- och statistikkontoret direkt i
anslutning till att kampanjen avslutats en telefonpejling bland 400 f6raldrar i staden.
Urvalet var slumpmissigt. Som urvalsram anvindes utsindningsregistret for bro-
schyren.

Fragorna handlade om uppmirksamhet och lisande, kunskap och intresse samt ett
par bakgrundsfragor.

OM RAPPORTEN

I den inledande sammanfattningen pa sidorna 5-15 redovisas resultaten i form av
text, tabeller och diagram. De tabeller som ligger till grund f6r sammanfattningen
finns pa sid 16-23. Slutligen finns i avsnittet "Med egna ord" pa sid 24-31 i klartext de
svar pd 6ppna fragor som inte kodats och redovisats i tabellbilagan.
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RESULTATSAMMANFATTNING

INFORMATIONENS DELAR

Precens har under ett antal ar skickat ut information till stadens tonarsféréldrar.
Temat har varierat, men alltid med koppling till alkohol, droger och i férlingningen
forildraskap. Tyngdpunkten 1 informationsinsatserna har bestatt av informations-
broschyrer som skickats hem till alla forildrar med barn mellan 13 och 17 ar.
Utskicken har varit adresserade till malsman f6r NN”. Varje ar har utskicken atfoljts
av mediainsatser for att rikta uppmirksamheten mot broschyren och moéijligheten att
finna mer information pa stadens webbplats. I ar —liksom de flesta tidigare ar — fanns
skyltar uppsatta i T-banevagnar och 1 T-banans rulltrappor plus att affischer satts upp
péstadens egna stortavlor. Manga stadsdelsférvaltningar arrangerade dessutom olika
lokala aktiviteter.

Temat for dret var att alkoholen ér lika skadlig oavsett varifrin den kommer.
Bakgrunden dratten stor del av den alkohol som stockholmsungdomar dricker har de
fatt fran kamrater, syskon eller rent av fran férildrarna sjilva.

91 % hade lagt marke till nagon del av arets information — 95 % av kvinnorna och
85 % av minnen. Broschyren har som alltid uppmirksammats av flest.

Andel fordldrar som uppméarksammat kampanjens delar

Nagon del av kampanjon | ' *
Broschyren ., 70 %

T-baneskyltar _ 43 %

Skyltar pa stan _ 30 %

Aktiviteter i stadsdelarna _ 24 %

Webbplats l1%

Fler an hilften har lagt marke till flera av kampanjens delar, i f6rsta hand broschyr och
skyltar.

Endast lagt marke till skyltar 14 %
Endast lagt marke till aktiviteter i stadsdelarna 5 %
Endast lagt mérke till broschyren 18 %
Endast besdkt webbplatsen 0%
Skyltar och aktiviteter 3%
Skyltar och broschyr 37 %
Aktiviteter och broschyr 6 %
Skyltar, aktiviteter och broschyr 10 %
Inte lagt marke till nagon del 9%
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BROSCHYREN

70 % av forildrarna hade lagt mirke till den broschyr de
fattibrevladanislutet av april 2007. Det ar exakt lika stor
andel som 2006 men klart firre dn vid tidigare ars
informationsbroschyrer och bocker som Precens skickat |
ut pd samma sitt. Andelen som uppmarksammat tidigare
ars utskick har varierat mellan 86 % och 92 %.

Varfér andelen som uppmirksammat broschyren
minskat under de tvd senaste aren ir lite svart att
hitta en forklaring till. Utskicken har alltid varit

Det spelar ingen roll var
adresserade. alkoholen kommer ifran

Liksom alltid finns betydande skillnader mellan mammors

och pappors uppmirksammande (78 % kvinnor mot endast 58 % man). Bland de som
lagt marke till skyltariT-banan och ute pa stan ar det fler (74 %) som har lagt marke till
broschyren dn bland de som inte lagt mirke till skyltarna (64 %)

Andel som uppméarksammat broschyren

Man Kvinnor Samtliga

. Lagt mérke till broschyren D Ej lagt mérke till broschyren

Andel som uppmarksammat broschyren fordelat pa olika kategorier
(% av samtliga)

Foraldrarnas kén: Barnets kon Barnets alder Uppmarksammat
skyltar (T-bana, pa stan)

Man 58 Enbart pojke 66 Enbart 13-14 ar 72 Lagt marke till skylt 74

Kvinna 78 Enbart flicka 73 Enbart 15-17 ar 65 Ej lagt marke till skylt 64
Pojke och flicka 72  Bade 76

Samtliga 70  Samtliga 70 Samtliga 70  Samtliga 70




RESULTATSAMMANFATTNING

LASANDET AV BROSCHYREN

Att manga forildrar noterat att de fatt en broschyr i sin brevlada betyder ju inte att de
har tagit del av innehéllet. Sex av tio av de som lagt marke till broschyren hade vid
intervjutillfallet list eller skummat igenom den. Det motsvarar fyra av tio raknat pa
samtliga foraldrar, en andel som ar lite ligre 4n i fjol.

Hur mycket av broschyren har du last? (% av de som lagt mérke till de)

27%

39% B A, eller i stort sett allt

. Enstaka artiklar
D Enstaka rubriker

D Inget

12%

Aven hir finns en viss skillnad mellan min och kvinnor. En storre andel av min som
lagt mirke till broschyren har limnat den olést jimfért med kvinnor.

Vanligaste skilet (37 %) som anges av de som dnnu inte 6ppnat broschyren ar att de
inte haft tid. 27 % tycker att de har tillricklig kunskap redan. 5 % ir inte intresserade,
medan 41 % har avgett andra svar.

Varfor har du inte last broschyren?
(% av de som lagt mérke till den men inte last)

Ar inte intresserad 5
Har inte hunnit 37
Kénde redan till tillrackligt 27
Annat skal 41
Summa 100

”Annat skal” kan t ex vara att man inte tycker att det ar ett aktuellt problem f6r ens
egna barn, atminstone inte annu.

Minga har alltsd inte hunnit ldsa broschyren dn. Vid tidigare ars undersékningar har
en majoritet av de som inte last dnda haft for avsikt att ta del av den senare. Sa dr det

inte denna gang. Endast 18 % menar att de absolut kommer att ldsa den vid ett senare
tillfalle.
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Har Du for avsikt att lasa broschyren senare?
(% av de som inte I&st eller bléddrat i broschyren)

12%

18%

22%

. Ja, absolut . Ja, kanske D Nej Vet gj

LASARNAS BEDOMNING AV BROSCHYREN

SYFTET

Lisarna ombads att sjdlva beskriva hur de uppfattade syftet med broschyren. De har
uppfattat att intentionerna ar att man inte ska langa, att halla uppsikt 6ver andra som
langar och rent allmént att f6rhindra att ungdomar kommer at alkohol. En del svarar
att syftetdr att rikta uppmirksamheten mot problemet. Samtliga svar finns pa sidorna
25-28.

BEGRIPLIGHET

Texter och annat informationsmaterial i broschyren var mycket litt att forsta, tycker
de forildrar som ldst eller bliddrat igenom den. Endast 1 % menade att den var

svarbegriplig..

Tycker Du att texter och annan information i broschyren var litta eller svara att
forsta? (% av de som last eller bldddrat i broschyren)

6% 1% g,

17%

. Mycket latta . Ganska latta D Varken aller Ganska svara Mycket svara
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Kommentarer kring hur litt texter och annan information var att forsta:

o Bra paminnelse.

Inget nytt.
Klockrent budskap.

Precis lagom niva.

INTRESSEVACKANDE

78 % av ldsarna tyckte att innehallet 1 broschyren var intressant. De flesta (43 %)
menade att det var “ganska intressant”. 7 % tycker att innehallet var ointressant.

Tycker Du att texter och annan information i broschyren var intressevackande eller
inte? (% av de som léast eller bladdrat i broschyren)

6% 1%

43%

. Mycket intressant . Ganska intressant D Varken eller Ganska ointressant Mycket ointressant

Nagra kommentarer kring hur intressevickande information i broschyren var:

o _Alltid intressant om man har tonaringar sjalp.

o Diagrammen var mycket intressanta!

o Har redan tagit stillning.

o Inget nytt! Om man lever i Stockholyz mdste man vara blind och dov for att inte se detta.
o [ ite tidigt - for fordldrar till 13-aringar.

o Slagkraftiga.

o Tankevickande!

LAYOUT

Bedémningen av broschyrens layout ér positiv eller neutral. Vildigt fa dr negativa,
men férhallandevis fa (29 %) ér riktigt entusiastiska.
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Ar Du néjd eller missnéjd med broschyrens layout?
(% av de som léast eller bldddrat i broschyren)

2%

39%

. Mycket néjd . Ganska nojd D Varken eller Ganska missndjd Mycket missndjd

Kommentarerna kring broschyrens layout ar fa:

o Behovdes nagot tuffare attityd, som ungdomar kan se ut.

Borde ¢f vara sa glassig”.

Intressant!

Lagom.

Olika karaktirerna/ rollerna var bra.
Rolig/ humoristisk.

o Upppllde sitt syfte.

NY INFORMATION?

Knappt en av tio som har tagit del av broschyren uppfattade att den innehdll nagra
fakta som de inte redan kinde till. Annu farre kan riktigt precisera vad som varit nytt,
men bl a nimns att sa pass manga férildrar och syskon képer ut.

HUR BROSCHYREN HAR ANVANTS

Hilften av de som lagt marke till broschyren hade fortfarande kvar den vid
intervjutillfillet — en siffra som dr betydligt ligre 4n tidigare ar. Visst ar det lite fler
bland de som redan list igenom broschyren som sparat den, men drygt fyra av tio av
de som dnnu inte tagit del av innehallet hade den kvar och kan tinkas ta del av den
senare.

10
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DISKUTERAT

18 % av de som last eller bladdratigenom broschyren siger att iven deras tonaring har
gjort det. Ytterligare 24 % kan inte svara pa det, medan 58 % ir sikra pa att de inte
gjort det.

Fler (57 %) dn 1 fjol uppger att de diskuterat innehallet med nagon, féretridesvis da
med sina egna barn. Arets imne — langning — var kanske mer littdiskuterad in
fjolarets kampanj som handlade just om svarigheten att kommunicera.

Diskuterat broschyrens innehall
(Andel av de som har l4st eller bladdrat i broschyren)

Diskuterat med make/maka/sambo _ 34 %

Diskuterat med egna barn _ 43 %

Diskuterat med andra foraldrar _ 21%

Diskuterat med nagon av ovanstédende _ 57 %

SYNPUNKTER PA BROSCHYREN

Fragblocket om broschyren avslutades med att de intervjuade sjilva gavs mojlighet
att komma med synpunkter pa innehéllet. Bland reflektionerna finns synpunkter pa
att informationen borde vara mer avskrickande eller att den dven borde ha tagit upp
problem med andra droger. Nagon tycker 4 andra sidan att den var alltf6r omfattande.
Ett par foraldrar menar att informationen var tydlig. Lds vidare pa sidorna 28-29.

OVRIGA DELAR AV KAMPANJEN

Som vi nimnde inledningsvis bestod mediakampanjen av flera delar utéver broschy-
ren; affischering, en webbplats och lokala aktiviteter i stadsdelarna.

SKYLTAR | T-BANAN OCH PA STOCKHOLMS STADS AFFISCHTAVLOR

I'T-banan — bade inne i vagnar och i rulltrapporna — fanns under 14 dagar nigra olika
skyltar uppsatta. Skyltarna visade att langarna ofta ir vilmenande férildrar, syskon
likavil som gubben utanfor systemet och det spelar ingen roll varifran alkoholen
kommer.

Dessa skyltar sattes aven upp pa Stockholms stads egna informationstavlor runt om1
kommunen.

1"
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Det spelar ingen roll var Det spelar ingen roll var Det spelar ingen roll var
alkoholen kommer ifran alkoholen kommer ifran alkoholen kommer ifran

70 % av forildrarna hade akt T-bana under den tid skyltarna satt uppsatta. Ungefir sa
brukar det vara. 62 % av samtliga forildrar hade lagt mirke till ndgon av skyltarna.
Andelen bland de som hade akt T-bana var naturligtvis annu hégre, 75 %. Uppmiirk-
samheten av skyltarna/affischerna var bittre dn vid fjolarets kampanj, som i och for
sig hade simre genomslag dn de flesta tidigare ar.

Uppmarksammat skyltar i T-bana och ute pa stan

% av samtliga % av de som akt T-bana

25%
32%
38%
44%

1% 19%

7%

D Lagt mérke till T-baneskyltar . Lagt marke till skyltar pa stan
B Lagt marke till bade skyltarT-banan och skyltar pa stan | | Inte lagt mérke till nagon skylt

WEBBPLATS

Numera har ju snart sagt alla (96 % vid denna undersokning) forildrar tillgang till
Internet. Pa Stockholms stads webbplats fanns ytterligare information for intresse-
rade foraldrar. Endast ndgon procent av forildrarna brukar ha sokt upp webbplatsen
for att soka kompletterande information efter att ha list broschyrerna. Denna giang
angav 1 % att de hade gjort det.
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RESULTATSAMMANFATTNING

AKTIVITETER | STADSDELARNA

Nytt for i ar var att de flesta stadsdelsforvaltningarna arrangerade aktiviteter. Det
kunde t ex handla om nattvandringar, information utanfér systembolaget eller
annonsering i lokaltidningar.

Var fjirde intervjuad hade uppmirksammat denna typ av aktiviteter under den
aktuella perioden. Kanske 6verskattas andelen nagot eftersom dven andra aktorer har
propagerat mot langning i samband med Valborgsfirandet. T ex s har Systembolaget
satsat pa radio- och TV-reklam, nagot som finns med nir forildrarna ombeds
exemplifiera vad de lagt mirke till. Har naimns 1 6vrigt foraldravandringar, annonser i
lokaltidningen, skolinformation och utdelning informationsblad utanf6r Systembo-
laget. Las alla svar pa sidorna 24-25.

INSTALLNING TILL ATT STADEN GER UT SADAN INFORMATION

Som vi nyss nimnde har dven Systembolaget informerat om langning under denna
period. Alkoholkommitten har haft en kampanj pa liknande tema i andra delar
avlandet. Hur vil bekant var det da att denna information kom fran Stockholms stad?
Majoriteten kan inte spontant namnge avsandaren. Det édr inget ovanligt. 23 % av
forildrar som lagt mirke till ndgon del av kampanjen kan dnda korrekt namnge
Stockholm stad som avsindare. 3 % ger felaktiga svar — andra myndigheter som
Alkoholkommittén, Folkhilsoinstitutet, Socialstyrelsen eller Systembolaget. Ndgra
namnger dock delvis korrekt andra kommunala stadsdelsforvaltningar.

Alla tidigare ar som utvirderingar har gjorts av Precens informationsinsatser till
forildrar har installningen bland mottagarna varit mycket positiva till att staden har
tagit sidana initiativ. Sa dr det dven i ar. Nio av tio dr positiva till initiativet — 74 % ar
t.o.m mycket positiva. Endast 2 % ar uttalat negativa.

Tycker Du att det ar positivt eller negativt att Stockholms stad ger ut sadan har
information? (% av samtliga)

. Mycket positiv D Ganska positiv D Varken eller Ganska negativ Mycket negativ @ Vet gj

13
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En viss skillnad finns — pa samma sitt som det brukar vara—mellan instéllningen hos
man respektive kvinnor. Aven mannen dr mycket positiva, men firre viljer alternati-
vet “mycket positiv”.

Forildrarna har dven preciserat varfor de tycker att det dr sa positivt. En stor del av
svaren handlar om att man tycker att det ar bra med information 1 allméinhet, att det
behovs, om inte for egen del sa for andra forildrar. En annan aspekt ér att
informationen fungerar som en vickarklocka och visar att problemet tas pa allvar.

Varfor ar det positivt? (% av de som anser att det &r positivt)

Allmant bra, beh6vs mycket information,

alla inte medvetna 47
Tankestallare, vacker, ruskar om 18
Problem tas pa allvar, viktig fraga 12
For att forhindra att barn borjar med alkohol 10
Samhallet engagerar sig 7
Skapar diskussioner, engagerar foral-barn 5
Alla blir informerade 4
Stod for tonarsforaldrar 5

Ovrigt 14

”Ovriga” svar i tabellen ovan finns listade pa sidorna 29-31.

LATT ELLER SVART FOR UNGDOMAR ATT FA TAG PA ALKOHOL?

Tonarsforaldrarna tror utan tvekan att det ér latt — mycket litt — f6r ungdomar att fa
tag pa alkohol.

Tror du sjalv att det ar latt eller svart for ungdomar under 18 ar att fa tag pa alko-
hol? (% av samtliga)

19, 2% 3%
(]

32%

. Mycket l&tt D Ganska latt D Varken eller Ganska svart Mycket svart @ Vet gj

14
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INSTALLNING TILL ATT TIPSA POLISEN

Over hilften av de tillfrigade forildrarna skulle absolut vara beredda att tipsa polisen
om de kinde till var ungdomar under 18 ar kan fa tag pa alkohol. En hel del reserverar
sigmed attsigaattdetgiller om detir nagon utomstaende, inte slaktingar och vinner.

Skulle du sjalv ringa och tipsa polisen om du kande till var eller hur ungdomar
under 18 ar kan fa tag pa alkohol? (% av samtliga)

9% 1%

52%
38%

. ja, absolut D Ja, férmodligen Nej, formodligen inte Nej, absolut inte

De som ir negativa till att kontakta polisen siger att de inte tror att det ger nagot
resultat, att de hellre tar hand om problemet sjilv eller att de inte anser att det dr deras
sak. Lds listade svar pa sidan 31.

OM DE SVARANDE

Bland de intervjuade féraldrarna finner vi fler kvinnor an min. Barnens kons- och
aldersfordelning sag ut sa hir:

Hur gamla &r Dina barn i aldern 13-17 &r?  Ar dina barn i aldern 13-17 ar pojkar
eller flickor?

(% av samtliga) (% av samtliga)

13 ar 32 Enbart pojkar 44
14 ar 28 Enbart flickor 40
15 ar 32 Pojke & flicka 17
16 ar 25 Summa 100
17 ar 22

15
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TABELLER

Har Du akt tunnelbana eller buss under perioden 16 - 29 april?(% av samtliga)

Ja 70
Nej 30
Summa 100

Man Kvinna Samtliga
Ja 64 73 70
Nej 36 27 30
Summa 100 100 100

Pa skyltar i T-banans rulltrappor i bussar och pa skyltar ute pa stadens gator fanns
information om en broschyr riktad till tonarsforaldrar. Skyltarna visade olika
personersom stod framfor tapeter i skarpa farger. Rubriken 16d ”"Det spelar ingen
roll var alkoholen kommer ifran”. Har Du lagt marke till nagon sadan skylt?

Samt- Akt
liga T-bana
Ja,i T-banan 32 44
Ja, pa skyltar ute pa stan 19 7
Ja, bade i T-banan och skyltar 11 24
Nej 38 25
Summa 100 100
% av samtliga
Man Kvinna Samtliga
Ja,i T-banan 32 31 32
Ja, pa skyltar ute pa stan 19 14 16
Ja, bade i T-banan och skyltar 11 20 17
Nej 38 34 35
Summa 100 100 100
Enbart Enbart Bade Samtliga
pojke flicka p&fF
Ja,i T-banan 32 30 34 31
Ja, pa skyltar ute pa stan 15 17 18 16
Ja, bade i T-banan och skyltar 14 19 22 18
Nej 39 33 26 35
Summa 100 100 100 100
Enbart Enbart Bade Samtliga
13-14 ar 15-17 ar
Ja,i T-banan 29 28 40 31
Ja, pa skyltar ute pa stan 16 15 18 16
Ja, bade i T-banan och skyltar 17 17 19 18
Nej 37 39 23 35
Summa 100 100 100 100
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TABELLER

Har du under de senaste veckorna lagt marke till nagra andra aktiviteter i din
stadsdel for att minska lagning till ungdomar under 18 ar?

Ja 24
Nej 76
Summa 100
Man Kvinna Samtliga
Ja 26 23 24
Nej 74 77 76
Summa 100 100 100
Enbart Enbart Bade Samtliga
pojke flicka p&fF
Ja 24 21 33 24
Nej 76 79 67 76
Summa 100 100 100 100
Enbart Enbart Bade Samtliga
13-14 ar 15-17 ar
Ja 21 23 30 24
Nej 79 77 70 76
Summa 100 100 100 100

Alla hushall med barn i aldern 13-17 ar har fatt en broschyr hem i breviadan. Om-
slaget hade ett foto av en rosakldadd kvinna med en liten hund. Rubriken 16d ”Det
spelar ingen roll var alkoholen kommer ifran”. Har Du lagt marke till denna bro-
schyr?(% av samtliga)

Ja 70
Nej 30
Summa 100
Man Kvinna Summa
Ja 58 78 71
Nej 42 22 29
Summa 100 100 100
Enbart Enbart Bade Samtliga
pojke flicka p&fF
Ja 66 73 72 70
Nej 34 27 28 30
Summa 100 100 100 100
Enbart Enbart Bade Samtliga
13-14 ar 15-17 ar
Ja 72 65 76 70
Nej 28 35 24 30
Summa 100 100 100 100
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Hur mycket av broschyren har Du last? (% av de som lagt mérke till broschyren)

Allt eller i stort sett allt
Enstaka artiklar
Enbart rubriker

Inget

Summa

Varfor har Du inte last broschyren? (% av de som inte last eller bldddrat i broschyren)

Ar inte intresserad
Har inte hunnit

Kénde redan till tillréckligt

Annat skal
Summa

27
22
12
39

100

5
37
27
41

100

Har Du for avsikt att lasa broschyren senare?
(% av de som inte I&st eller bldddrat i broschyren)

Ja, absolut
Ja, kanske
Nej

Vet ej
Summa

Tycker Du att texter och annan information i broschyren var latta eller svara att

18
22
48
12

100

forsta? (% av de som last eller bldddrat i broschyren)

Mycket latta
Ganska latta
Varken eller
Ganska svara
Mycket svara
Summa

Tycker Du att texter och annan information i broschyren var intressevackande eller

76
17
6
1
0

100

inte?(% av de som last eller bladdrat i broschyren)

Mycket intressant
Ganska intressant
Varken eller

Ganska ointressant
Mycket ointressant

Vet ej/lingen uppfattning
Summa

31
38
14
5
1
10

100

Exklusive de som
svarat "vet gj”
35
43

Ar Du néjd eller missnéjd med broschyrens layout?
(% av de som last eller bldddrat i broschyren)

Mycket nojd

Ganska nojd

Varken eller

Ganska missndjd

Vet ej/lingen uppfattning
Summa

23
31
24

20

100

Exklusive de som
svarat "vet gj”
29
39
30
2

100
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I broschyren beskrevs hur stockholmsungdomar far tag pa alkohol. Var detta fakta
som var nya for Dig eller var det saddant Du redan kande till?(% av de som last eller
bladdrat i broschyren)

Exklusive de som
svarat "vet ej”

Ny information, vilken? 8 9
Kande redan till allt 84 91
Vet ej 7

Summa 100 100

Har Du diskuterat innehallet i broschyren med...
(% av de som last eller bldddrat i broschyren)

...make/maka/sambo

Ja 34
Nej 66
Summa 100
...Dina barn

Ja 43
Nej 57
Summa 100

...andra foraldrar

Ja 21
Nej 79
Summa 100

Nagon av ovanstaende

Ja 57
Nej 43
Summa 100

Har din tonaring last broschyren? (% av de som last eller bldddrat i broschyren)

Ja 18
Nej 58
Vet ej 24
Summa 100

Har Du sparat broschyren? (% av de som lagt mérke till broschyren)

Ja 52
Nej 48
Summa 100

Har Du tillgang till Internet? (% av samtliga)

Ja 96
Nej 4
Summa 100

19




PRECENS 2007 — TILLGANGLIGHET TILL ALKOHOL

Pa www.stockholm.se/foralder fanns ytterligare information. Har Du besokt den
webbplatsen for att ta del av denna information?
(% av de som har tillgéang till Internet)

Ja 1
Nej 99
Summa 100

Minns Du vem som vem som var avsdndare for informationskampanjen?

Ja, Stockholms stad 22
Ja, annat svar 3
Nej, vet gj 76
Summa 100
Man Kvinna Samtliga
Ja, Stockholms stad 19 24 22
Ja, annat svar 2 3 3
Nej, vet gj 79 74 76
Summa 100 100 100
Enbart Enbart Bade Samtliga
pojke flicka p&fF
Ja, Stockholms stad 21 25 13 22
Ja, annat svar 4 2 3 3
Nej, vet gj 75 73 84 76
Summa 100 100 100 100
Enbart Enbart Bade Samtliga
13-14 ar 15-17 ar
Ja, Stockholms stad 24 19 22 22
Ja, annat svar 3 3 2 3
Nej, vet gj 73 78 76 76
Summa 100 100 100 100

Tycker Du att det ar positivt eller negativt att Stockholms stad ger ut sadan har
information? (% av samtliga)

Mycket positiv 74
Ganska positiv 16
Varken eller 6
Ganska negativ 1
Mycket negativ 1
Vet ] 2
Summa 100

Man Kvinna Samtliga
Mycket positiv 64 80 74
Ganska positiv 21 14 16
Varken eller 10 4 6
Ganska negativ 1 0 1
Mycket negativ 1 0 1
Vet ej 3 2 2
Summa 100 100 100
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Enbart

pojke

Mycket positiv 69
Ganska positiv 19
Varken eller 7
Ganska negativ 1
Mycket negativ 1
Vet ] 3
Summa 100
Enbart

13-14 ar

Mycket positiv 71
Ganska positiv 19
Varken eller 7
Ganska negativ 1
Mycket negativ 1
Vet ej 1
Summa 100

Enbart
flicka
78

15

5

0

0

1

100

Enbart
15-17 ér
73

16

6

0

1

4

100

Bade
p&f
76

N

100

Bade

79

N B

100

Varfor ar det positivt? (% av de som anser att det &r positivt)

Allmant bra, behdvs mycket information,

alla inte medvetna 47
Skapar diskussioner, engagerar foral-barn 5
Tankestallare, vacker, ruskar om 18
Problem tas pa allvar, viktig fraga 12
Alla blir informerade 4
For att forhindra att barn borjar med alkohol 10
Stod for tonarsforaldrar 5
Samhallet engagerar sig 7
Ovrigt 14
Man
Allmant bra, behdvs mycket information,
alla inte medvetna 49
Skapar diskussioner, engagerar foral-barn 5
Tankestallare, vacker, ruskar om 15
Problem tas pa allvar, viktig fraga 11
Alla blir informerade 2
For att forhindra att barn borjar med alkohol 13
Stod for tonarsforaldrar 3
Samhallet engagerar sig 9
Ovrigt 15

Kvinna

46
5
20
12
4
9
7
7
14

21

Samtliga

47
5
18
12
4
10
5
7
14

Samtliga

TABELLER
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Tror du sjalv att det ar latt eller svart for ungdomar under 18 ar att fa tag pa alko-
hol? (% av samtliga)

Mycket latt 62
Ganska latt 32
Varken eller 1
Ganska svart 2
Mycket svart 0
Vet ej 3
Summa 100
Man Kvinna Samtliga
Mycket Iatt 59 64 62
Ganska latt 36 30 32
Varken eller 1 2 1
Ganska svart 2 2 2
Mycket svart 0 0 0
Vet ] 2 3 3
Summa 100 100 100
Enbart Enbart Bade Samtliga
pojke flicka p&f
Mycket latt 61 63 61 62
Ganska latt 34 30 31 32
Varken eller 1 1 1 1
Ganska svart 0 3 3 2
Mycket svart 0 0 0 0
Vet gj 3 3 3 3
Summa 100 100 100 100
Enbart Enbart Bade Samtliga
13-14 ar 15-17 ar
Mycket Iatt 56 67 62 62
Ganska latt 37 28 33 32
Varken eller 1 2 1 1
Ganska svart 1 2 2 2
Mycket svart 0 0 0 0
Vet ] 5 1 2 3
Summa 100 100 100 100

Skulle du sjalv ringa och tipsa polisen om du kéande till var eller hur ungdomar
under 18 ar kan fa tag pa alkohol? (% av samtliga)

Ja, absolut 52
Ja, formodligen 38
Nej, formodligen inte 9
Nej, absolut inte 1
Summa 100

Man Kvinna Samtliga
Ja, absolut 43 57 52
Ja, formodligen 43 35 38
Nej, formodligen inte 11 8 9
Nej, absolut inte 3 0 1
Summa 100 100 100
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Ja, absolut

Ja, féormodligen

Nej, formodligen inte
Nej, absolut inte
Summa

Ja, absolut

Ja, formodligen

Nej, formodligen inte
Nej, absolut inte
Summa

Enbart
pojke
45

43

11

100

Enbart
13-14 ar
47

44

8

2

100

Enbart
flicka
57

36

7

1

100

Enbart
15-17 ar
53

34

12

1

100

Bade
p&f
56
32
12

100
Bade
55

36

100

Hur gamla &r Dina barn i aldern 13-17 ar? (% av samtliga)

13 ar
14 ar
15 ar
16 ar
17 ar

Ar dina barn i aldern 13-17 ar pojkar eller flickor? (% av samtliga)

Pojke
Flicka

Bade pojkar och flickor

Summa

Den intervjuades koén (% av samtliga)

Man
Kvinna
Summa

32
28
32
25
22

44
40
17

100

37
63
100

23

Samtliga

51
38
10
1
100

Samtliga

51
38
10
1
100

TABELLER
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MED EGNA ORD
(Listning av svar pd dppna fragor)

Andra aktiviteter i stadsdelen for att

minska lagning till ungdomar under 18

ar som den intervjuade har lagt méarke

till

e Annons i City.

Annons i lokaltidning.

Annons i lokaltidning.

Annons i lokaltidning.

Annons i lokaltidningen.

Annonser i lokaltidningen.

Artikel i lokaltidning.

Artikel i media.

Artikel/annons i lokaltidningen infor

Valborg.

Artiklar i lokaltidningen.

e Brev frin filtassistenterna i samband
med Valborg.

e Brev hem frin skolan och SDN.

e Brev hem i brevlidan med

information infér Valborg.
e Broschyr hem i brevlédan.
e Broschyr utanfor Hemkop?
e Broschyrer vid pendeltiget infor
Valborg.
e Delat ut tablettaskar pd pendeltaget.
e DR fére Valborg.

En bok om alkohol med information

om dess effekter.

Ett brev och en broschyr fran skolan.
Fler poliser vid Brommaplan.
Flygblad utanfor systemet 20/4.
Flygblad utanfor systemet.

Folk i gula jackor - nattvandrare?
Filtassistenter i omridet gir hir.
Férelisning i skolan.

Forildrar pa stan.

Férildravandring kring Valborg och

andra helger.

Férildravandring.

Férildravandring.
Férildravandringar vid Valborg.
Férildravandringar, info frén skolor.
Férildravandringar.

Férildravandringar.
I skolan!
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I skolan.

I skolan.

I skolan. Info till barnen.

Inbjudan till ungdomsgard.

Info frin Hem & Skola och
filtassistenter per mail infér Valborg.
Infoblad frin stadsdelsférvaltningen
infor Valborg.

Infoblad utanfor systembolaget.
Information frin skolan.
Information i skolan.

Information om férildravandring frin
skolan.

Informationsblad utanfor
systembolaget vid Valborg.
Informationsblad utanfér
systembolaget.

Informationsméte i skolan.

Lappar utanfér systemet samt TV.
Lappar utanfér systemet.

Lappar, tablettaskar utanfor systemet.
Farsor & morsor pa stan.
Lokalblaskan.

List i tidningen om det.

List om aktivitet i lokaltidningen.
Mail frén skolan innan Valborg.
Méte med nirpolisen.

Nattvandrare.

Nattvandringar.

Nagra 16psedlar.

Poliser ute pé Valborg, nattvandrare.

Pratat med familjevandrare.
P4 hemsida.

Radio infér Valborg.
Radioinslag/reklam?

Radiokampanj fore Valborg.
Radioreklam.

Reklam utanfor systemet.

Reklam utomhus samt pa TV.
Reklam, mycket i media innan
Valborg.

Reklam.

Reklamsnuttar pd TV.
Skolinformation, férildravandringar.
Skolinformation, info pad TV.
Skolorna har informerat runt Valborg.
Systembolaget pd Valborg.
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Systemet delar ut tablettaskar mot
langning.

Tablettaskar utanfor systemet.

TV och skola.

TV, skolan - tema p3 alkohol/droger i

en hel vecka.

=

2
TV-reklam.

TV-trailers om langning.

Var NTO-f6rening har varit ute i

skolorna.

Annat skal till att den intervjuade inte
har last broschyren

Alkohol férekommer inte i var kultur.
Dottern ir aldrig ute.

Ej aktuellt @nnu!

Ej aktuellt, ungdomarna dricker inte.
Ej akruellt.

Ej akeuellt.

Ej akrtuellt.

Ej aktuellt.

Ej akrtuellt.

Ej angeliget.

Ej dags dnnu!

Ej nédvindig information, pratar med
barnen ind3!

Ej riktigt dir 4n, men om ndgot ar ir
det sikert mer akrtuellt.

Ej s& viktigt.

Familjen/slikten konsumerar inte
alkohol.

Far bra info i skolan.

Fatt en forut och liste den dA.

Har redan pratat mycket med barnet
om alkohol m.m.

Har skétsamma barn!

Haller med om budskapet.

Inget behov.

Inget problem med aktuellt barn
annu.

Inte aktuellt innu.

Inte aktuellt 4nnu.
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e Inte aktuellt, min son gir ¢j ut.

e Jobbar i "branschen”, har gjort ett
stillningstagande. Tycker infon ir
urdilig och negativ. Kastade den
direkt!

e Jobbar pd gymnasium och dven med

upplysning i dessa frigor, kinner till

det mesta.

Kan ¢j relatera till problemet.

Kinns ej aktuellt.

Kinns inte riktigt akeuellt.

Limnade till frun.

Medlem i nykterhetstérening.

Min son ir bara 13 Ar!

Nolltolerans mot alkohol.

Pratar om det indd, kommer upp pa

andra sitt.

Slentrianmiissigt. Ej ndgot problem for

mig.

Sonen tog den!
Spréksvarigheter.
S&g ut som reklam, slingde den.

Tror inte barnen gor s mycket
dumbheter.

Vet inte! Ej blivit av.

Vi vet redan vad som giller.

Ar absolutist, och insatt.

Ar i branschen.

Ar ju sjilvklart redan innan.

Vilket uppfattar Du sjalv att syftet med

broschyren var?

e Alkohol och tondringar.

e Alkoholinformation.

e Att det dr viktigt att inte langa.

e Att forstd att ungdomar utsitts for
madnga situationer dir de kommer i
kontakt med alkohol.

o Att forildrar/vuxna inte ska langa!

e Att gora en uppmirksam.

e Attt informera forildrar om att inte
kopa ut.

e Attinte langa.

e Att man inte ska bjuda pé alkohol.

e Att man inte ska képa ut alkohol till
ungdomar.

e Att man inte ska langa!

e Att man inte ska langa!
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Att man inte ska langa.

Att man inte ska langa.

Att man inte ska langa.

Att man inte ska langa. Bra
information.

Att man inte ska vara en "bussig”
vuxen och langa till ungdomar. Men
dven riktad till hela familjen.

Att man ska vara uppmirksam
forilder och inte képa ut till sina barn
och tro att de dricker mindre for det.
Oka vaksamhet.

Att man ska vara uppmirksam pd om
nigon langar. Hélla koll p4 sina barn.
Att minska langningen till
minderdriga.

Att observera att manga fuskar sig
igenom det hela, gor storre skada dn
man tror att lita barnen dricka
hemma.

Att skapa uppmirksamhet.

Att stoppa langning. Informera om att
det férekommer.

Att stoppa langningen, se till att
ungdomar inte kommer &t alkohol.
Att ta stillning for att inte képa ut till
ungdomar.

Att ungdomar dricker i for ung &lder
och att det langas.

Att uppmana vuxna att ha 6gonen
med sig. Sprida vetskap om vad som
sker - langningen.

Att uppmirksamma problemet att
ménga ungdomar dricker.

Att vi inte ska kopa ut till véra
tonaringar.

Bra information - vickarklocka.

Bra syfte.

Bra! Vidrar tankar.

Bra/tydlig.

Det ir faktiskt manga forildrar som
koper ut utan att tinka pd
konsekvenserna...

Det ir olagligt att langa.

Ej képa ut till barn.

Ej langa.

Ej langa.

Ej langa.
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Ett imne som behdvs tas upp géng pa
ging.

Fa oss att forstd att alkohol till barn ¢j
dr limpligt och att det finns minga
sitt for dem att f3 tag i den.

Fa oss att inse betydelsen av att inte
langa.

F4 oss f6rstd att man ej ska képa ut.
Fa oss forildrar att inse vad som pagir
och fi oss att st emot det.

Fa vinner och sliktingar att inte kopa
ut.

Forebygga alkoholrelaterade problem.
Forhindra atkomst av alkohol for
unga.

Férma3 langare att sluta upp med det.
Férstirka budskapet.

Férsvira tillging till alkohol for
ungdomar.

Férsoka forhindra att nya ungdomar
bérjar dricka.

Foérvarna forildrar.

Forildrar ska ej bjuda pi eller tillita
sprit.

Férildrar ska inte bjuda pd alkohol.
Férildrarna blir uppmirksamma pé
problemet.

Férildrarna de storsta langarna.

Ge information och beritta vad som
hinder.

Gora forildrar uppmirksamma.

Gora forildrarna medvetna.

Gora Kklart for forildrar vad som kan
hinda.

Hindra, skjuta upp alkoholdebuten.
Hall undan alkohol frin minderariga!
Halla koll pd barnen och inte képa ut.
Information ifall man behéver.
Information och st6d till forildrar.
Information om alkohol och
ungdomar.

Information om hur det gar till.
Information om ungdomar och
alkohol.

Information till fordldrar att de inte
ska langa.

Information till forildrar, att de ska
inse att problemet ir stérre dn vad
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man kanske tror. Inse att eventuella
ildre syskon kan vara "langare”!
Information, “vicka” forildrar.
Information/uppmaning att inte silja
alkohol till personer under 20 ar.
Informera att barnen dricker mer 4n
man tror, ska tinka sig for.
Informera f6rildrar.

Informera om att man absolut inte ska
ge minderariga alkohol.

Informera om att man inte ska langa.
Informera om hur ungdomar fir tag i
alkohol.

Informera om langning.

Informera om langning. Forebygga
och oka forstielsen.

Informera om risker/problem med
langning.

Informera.

Ingen bér langa.

Ingen langning!

Ingen ska képa alkohol till
minderdriga.

Inte bara en viss "typ” som képer ut,
utan manga olika karaktirer.

Inte langa!

Inte langa!

Intressant.

Jittebra!

Klargér pd ett tydligt sitt hur det ar.
Kép ej ut till tondringar.

Langa inte!

Langning sker mer 4n vad méinga vet.
Finns god tillgéng f6r ungdomar.
Lovvirt.

Man ska aldrig bjuda pa alkohol.
Man ska ej kopa ut &t minderariga.
Man ska inte bjuda p4 sprit.

Man ska inte kopa ut.

Man ska inte kopa ut.

Man ska inte langa, bra syfte!

Man ska inte langa.

Man ska inte langa.

Man ska inte langa.

Man ska vara forsiktig med sprit till
ungdomar.

Man skapar en dialog.

Minska langning till unga.
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Minska langningen.

Minska langningen.

Minska supandet.

Minga barn dricker alkohol.

Olika vigar att skaffa alkohol. Att
man inte ska vara s& naiv som forilder.
Riskerna om de bérjar dricka.

Se till att folk i omgivningen inte
koper ut.

Skapa uppmirksambhet, belysa
problemet.

Stoppa langning!

Stoppa langning, hélla koll pa
ungdomar.

Stoppa langning, se till att ungdomar
inte fir tag pé alkohol.

Stoppa langning.

Stoppa ungdomsfylleri.

Stdd for forildrar.

Stod.

S4 man far kinna till lite mer.
Ungdomar ska inte dricka alkohol.
Ungdomar ska inte dricka, vuxna inte
langa.

Uppmana férildrar att vara forsiktiga,
allmin vaksamhet.

Uppmaning att inte kopa ut alkohol.
Uppmirksam p3 ungdomars
alkoholbruk.

Uppmirksamma barnens attityd till
alkohol.

Uppmirksamma férildrar pa att inte
kopa ut till sina barn.
Uppmirksamma férildrar pa
problemet med langning.
Uppmirksamma konsekvenserna av
langning.

Uppmirksamma langning.
Uppmirksamma problemet.
Uppmirksamma problemet.
Uppmirksamma problemet.
Uppmirksamma tondringars
overtalningsférméga.

Vakna upp! Oka medvetenhet!
Vaksamhet.

Var aktsamma pé vad ungdomar gor.
Var med och stoppa langningen!
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Vara uppmirksam p3 att det dr
vanligare och enklare in man tror.
Varna f6r att ungdomar litt fir tag pd
alkohol.

Verka forebyggande, sitta
uppmirksamhet pd alkoholproblem
bland unga.

Veta vad tondringar gor.

Vikigt for forildrar att vara medvetna.
Viktigt att inte langa.

Viaga prata med tondringar.

Vicka forildrar.

Vilmening.

Askadliggora att det finns olika sitt att
fa tag pa alkohol. Oka medvetenheten!
Oka medvetenhet.

Oka medvetenhet.

Oka medvetenheten om
problematiken ungdomar och alkohol.

Kommentarer kring att texter och annan
information i broschyren var latta eller
svara att forsta

e Bra piminnelse.

e Inget nytt.

e Klockrent budskap.

e Precis lagom niva.

e Tar ¢j upp nigot om vuxna och

alkohol=dubbelmoral.

Kommentarer kring att texter och annan
information i broschyren var intresse-
vackande eller inte

e Alltid intressant om man har
tondringar sjilv.

Alltid viktigt.

Beror pa situation.

Diagrammen var mycket intressanta!
Har redan tagit stillning.

Inget nytt!

Inget nytt! Om man lever i Stockholm
mdste man vara blind och dév for ate
inte se detta.

Inte f6r mig!
Lite tidigt - for forildrar tll 13-
aringar.

Slagkraftiga.
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o  Svirt att avgora for mig. Jag jobbar
med problemungdomar och ir redan
vildigt insatt.

e Tankevickande!

e Vilskriven.

Kommentarer kring hur néjd eller
missnéjd den intervjuade var med
broschyrens layout

e Behovdes ndgot tuffare attityd, som
ungdomar kan se ut.

Borde ej vara sd "glassig”.
Intressant!

Lagom.

Olika karaktirerna/rollerna var bra.
Rolig/humoristisk.

Uppfyllde sitt syfte.

Ny information som den intervjuade har
fatt via bropschyren

e Att det 4r s& vanligt att dldre syskon
langar.

Att forildrar langar i sidan
omfattning.

Att syskon langar i stor utstrickning.
Firre som langar, mindre langning 4n
vad mina egna barn sagt.

Har sjilv invandrarbakgrund, ¢j van
vid det ”svenska” sittet att dricka.
Mycket som ir nytt!

Import frin andra linder.

Intressanta fakta.

Nja, det friskade upp minnet!

Siffror och statistik.

Synpunkter pa innehallet i broschyren

e Alkohol ir inte det viktigaste
problemet. Viktigare 4r samhiillets
struktur, t.ex. att vi ir isolerade och
inte umgds Gver generationsgranser.
Ungdomars supande ir bara en yttring
av hur déligt vart samhille mar. Hellre
satsa pa skolor och minska
segregationen, istillet for att ligga
pengar pa kampanjer som denna.
Jobba for métesplatser dver
generationsgrinserna!
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Bilderna kan uppfattas som lite f6r
”skojiga”.

Bra att bli pdmind.

Bra grepp! ”"Bollar” 6ver en del av
ansvaret till férildrarna.

Bra innehill.

En version direke riktad till ungdomar
borde delas ut i skolorna.

Féredome och vuxnas relation till
alkohol saknas - inte bra.
Informationen bér komma i tidigare
dldrar! Forildrarna kan inte lisa av
symptom av andra berusningsmedel
in alkohol eller méjligen cannabis.
Diremot svért att se om de ir
paverkade av andra droger, skulle vilja
veta mer om det. Alkohol kinner
forildrar och barn till vildigt mycket
om redan. Minns en skrimselkampanj
pa 70-talet med "f6re” och “efter”
bilder pa personer som just slutat nian
och sedan bilder p& samma personer
10 &r senare nir de knarkat/supit
rejilt. Sidana bilder kan fungera! Jag
minns dem 4n. Denna kampanj
(precens) kinns lite for lam.

Konkret och tydlig.

Mer bilder! Bra for férildrar som inte
ir sd bra pé svenska.

Omfattande! Blev mest en upprepning
av T-baneskyltarna.

Riskzoner. Borde besokas av
forildrarna, sedan kan man tala om
for barnen att man kinner till de
farliga platserna.

Rolig broschyr.

Saknar information om importerad
sprit som siljs. Detta ir vanligare 4n
att folk képer ut frin systemet till
ungdomar. I broschyren lit det som
att langning via systemet ir det
vanligast forekommande sittet.

Ta girna med information om andra
droger ocks.

Tog stillning i uttryck och var
formanande, propagerande.

Tydlig.

Tydlig.
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Vi kommer frin England dir det dr en
helt annan attityd till alkohol, s& det
blir lite frimmande for oss. Amnet ir
inte s laddat.

Vill dven ha information om andra
droger.

Onskar info eller kampanj om
langning av tobak och narkotika, bra
att ta med allt pd samma ging. Om
man enbart fokuserar pd alkohol kan
det ge signaler till ungdomar att det
andra ir OK.

Onskar mer information om de
skador alkohol ger, bade pé kroppen
och tillvinjning.

Onskar mer skrickpropaganda!

Synpunkter pa webbplatsen

Svarhittad.

Andra svar om vem som var avsandare
for informationen

Alkoholkommittén.
Folkhilsoinstitutet.
Nigon myndighet.
Socialstyrelsen.
Socialstyrelsen.
Socialtjinsten.
Socialtjinstférvaltningen.
Stadsdelsforvaltningen.
Stadsdelsnimnden.
Systembolaget.
Systemet.

Andra svar om varfor det ar positivt att
Stockholms stad ger ut sadan informa-
tion

Alkoholkonsumtionen har sjunkit
ligre i aldrarna. Ar ett stort problem.
Familjerna maste ha koll p& barnen.
Alla b6r vara observanta, det finns
ménga olika typer av uppfattningar
kring alkohol. Ar for att en "strikt”
syn frimjas.

Alla har inte "snilla” ungdomar.
Alla m3ste veta om vad som sker,
langningen idr omfattande. Drabbar
ungdomarna.

Allas ansvar att hjilpas &t.
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Allt som fir folk att tinka till 4r bra.
Kommer informationen i ritt
sammanhang kan den vara avgorande!
Angeligen friga f6r bdde ungdomar
och alla som bor i stan.

Annars rullar vardagen bara pa, man
glommer att de héller pd att bli stora.
Bra att det ges ut information om
vilken hjilp som finns att fi. Kommer
ihdg symbolen/loggan och kollar upp
vid senare tillfille om det blir aktuellt/
behovs.

Bra att det gors infor Valborg.

Bra att det kommer information
direkt i brevladan, storre chans att det
lises da. Férhoppningsvis blir folk mer
observanta.

Bra att informationen kommer frn
olika hall.

Bra att man uppmirksammar att
ingéngen till alkohol ir stor.

Bra initiativ. Forildrar som langar
behover fa en pdminnelse om att sluta.
Bra med sidan info till forildrar - hur
tondringar fér tag i alkohol. SIa hél pa
myten om att det 4r bra att bjuda pa
alkohol hemma for att minska
ungdomarnas drickande. Bra att
vuxna blir medvetna om vad
ungdomar faktiskt hiller pd med.

Bra om man kiinner oro och inte har
nigot annat forum att diskutera
sidana saker.

Bra tidpunke att skicka ut infér
Valborg och studentfirande.

Bra tidpunke att skicka ut infér
Valborg,.

Det finns ett kunskapsbehov att ticka.
Det finns minga som langar.

Det ska motverkas.

Det ir varje vuxens skyldighet att veta
vad som pdgdr. Det dr en
medborgerlig angelidgenhet.

Dirfor att det dricks f6r mycket
alkohol.

Ett av de storsta problemen for oss
forildrar. Bra med konsekvent
beskrivning.
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Forildrar behover stod, sirskile nir
forsta barnet kommer upp i tondren.
Férildrar har noll koll pd
omfattningen.

Gor i att forildrarna blir mer
uppmirksamma in deras egna
forildrar var!

Internet ir inte tillrickligt, bra ate fa
broschyr/pappersformat.

Lira sig agera sjilv.

Lira sig hur det sker/gar till.

Man kan f3 tips och rid.

Man miste visa forildrar hur vanligt
det ir sd att de inte gir runt och tror
att deras barn inte sysslar med sddant.
Minga har vil problem?!

Mainga koper ut eller bjuder
minderdriga pé alkohol.

Oberoende fakta/information som gir
direke till forildrarna for ate hjilpa dill
som ”beslutsunderlag”.

Opartisk information.

Péminnelse att det finns en anledning
till aldersgrinsen.

Satsa kommunvis pd specifika
problem.

Synen pé alkohol har blivit liberalare,
info behovs.

S4 att forildrar inte skjuter frigan
ifrdn sig.

Sirskilt bra att upplysa om narkotika,
det hinder inte lika mycket nytt nir
det giller alkohol.

Tror pa drogfritt leverne.

Tinka till, vara medveten om att dldre
syskon faktiskt langar. Férebyggande!
Ungdomlig reklam, bra att géra
sidant som ungdomar ligger mirke
till. De behéver uppmuntran att
dricka mindre.

Uppfrischning av frigorna.

Vi miste vara ridda om vira
ungdomar.

Visa pa tecken och signaler. Minga
forildrar 4r for naiva. ..

Vissa typer av frigor méste
problematiseras for varje generation.
Langning 4r en bra ingéng till
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diskussion. Men informationsvirdet
maste vigas mot kostnaden, svirt att
miita effekten av en sidan hir
kampan;j.

Vil anvinda skattepengar!

Virna om sina invanare pi alla plan.

Varfor det ar negativt att Stockholms
stad ger ut sadan information

De flesta ir redan medvetna om det.
Det ricker inte, behdvs ndgot
yteerligare.

Fel ingéng till dessa problem. Detta
skapar bara mer klyftor. Bittre att
stirka ungdomars sjilvkinsla.
Gammalmodigt, inget nytt.

Ge pengar till
nykterhetsorganisationer istillet.
Negativ till pappersinformation.
Pengarna borde ga direke till skolan
istillet.

Varfor den intervjuade ar negativ till att
ringa och tipsa polisen om du kénde till
var eller hur ungdomar under 18 ar kan
fa tag pa alkohol

Barnens integritet.

Beror pé hur det gr dll. Men
smaskalig, t.ex. kompis storebror -nej!
Ringer forildrarna istillet.

Beror pa omfattningen. Var ringer
man?

Beror pa situationen.

Besvirligt att gora.

Det hjilper inte.

Det ir upp till varje forilder.

Ens eget barn kan rika illa ut.

Folk fir bestimma sjilva.

Forsoka gora nagot at det sjilv.

Har nog med mitt.

Hypotetisk friga, beror pa
omfattningen.

Hinger pd situationen.

Inte mitt bord.

Kan vara diligt for barnen att g till
polisen. Skulle prova att i forsta hand
kontakta berérda barns forildrar.
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Kinsligt att blanda sig i, kan vara svart
att avgora alder ibland.

Leder det till ndgot?

Litar ¢j helt p& polisen.

Om det skedde i stor skala,
organiserad brottslighet skulle, skulle
jag anmila. Om det skedde i liten
skala skulle jag inte gora det, polisen
kan 4nda inte 3 tag p& den som
langar. Skulle vara slgsad tid for
polisens del.

Omstindligt att ringa och bli kopplad
ritt. Méste vara enklare, t.ex. si att en
patrullbil kan dka dit direke och kolla.
Ringer filtassistent istillet.

Skulle ej veta vart jag skulle vinda
mig.

Skulle ga direke pd istillet!

Skulle i forsta hand diskutera med
berérda ungdomar.

Skulle istillet prata med bersrda
ungdomar.

Skulle kontakta forildrar istillet.
Skulle prata direkt med berorda,
polisen har annat att gora.

Skulle pratat med ungdomarna
istillet.

Svar friga, skulle kontakta skolan i
forsta hand.

Tror inte det hjilper.

Vad gér polisen?

Vet inte riktigt, har inte tagit stillning
till det.

Vill inte gjalla.

Ar upp till forildrarna att halla koll pa

sina egna barn.




Utrednings- och statistikkontoret (USK) ar en forvaltning i Stockholms stad. Vi ar
konsult 4t stadens forvaltningar och bolag, men hjalper aven andra kunder med allt
inom statistik, prognoser och utredningar.

c USK
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