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FORSLAG TILL BESLUT
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Gatu- och fastighetsnamnden beslutar att besvara remissen fran
kommunstyrelsen med gatu- och fastighetskontorets utldtande.

Goran Gahm

Lennart Gustafsson

SAMMANFATTNING

Kommunstyrelsen har till Gatu- och fastighetsndmnden fér yttrande senast
2005-04-29 remitterat forslag till " Konsumentpolitiskt handlingsprogram
for Stockholms stad 2005-2007”.

Konsumentpolitiken ska enligt programmet bidrattill att Stockholm
utvecklastill en langsiktigt hallbar storstad. Maen for konsumentpolitiken
anknyter i huvudsak till de Gvergripande nationellamalen. Vi delar den
uppfattningen och menar att det &r angel get att staden kan tillhandahdlla de
nodvandiga verktygen for att framforallt stérka de konsumentgrupper som
har en svag stallning pa marknaden.

Ansvaret for den dvergripande konsumentverksamheten ligger pa
Konsumentnamnden. Ansvaret for den |okal a konsumentvagledningen
ligger pa stadsdel snamnderna. | foreliggande forslag saknas denna
tydlighet. Av fordaget framgar inte klart vem som ansvarar for
styrdokumentet, d.v.s. vem som ansvarar for kommunikation, uppféljning
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och revidering av styrdokumentet. | programmet bor tydliggoras vilka
uppdrag etc. som utdelas och vilka namnder och styrelser som ska utféra
dem.

Kommunfullméktige angav i stadens budget for & 2003, att nya
|agprisbutiker skall kunna anléggasi olika delar av staden. En sérskild
samordningsgrupp har bildats med representanter for gatu- och
fastighetskontoret, stadsbyggnadskontoret och néringslivskontoret.
Samordningsgruppens arbete har hittills resulterat i att ett tiotal
|&gprisbutiker etablerats i inner- och ytterstaden. Detta har i sin tur lett till
Okad konkurrens och fér stockholmarna lagre matpriser.

ARENDET
Remissen

Kommunstyrelsen har till Gatu- och fastighetsndmnden for yttrande senast
2005-04-29 remitterat forslag till " Konsumentpolitiskt handlingsprogram
for Stockholms stad 2005-2007" (bifogas).

Handlingsprogrammet har dven remitterats till samtliga stadsdel snémnder,
Milj6- och ha soskyddsnamnden, Utbildningsndmnden,
Stadsbyggnadsnamnden, Renhdllningsnamnden, Socialtjanstforvaltningen,
I ntegrationsndmnden, |drottsnamnden, Kulturndmnden,

Stadsl edningskontoret, Handikappradet, Jamstalldhetsradet,
Pensionarsrédet, Aldreomsorgsberedningen, Overformyndarnamnden,
Néaringslivskontoret, AB Svenska Bostéder, AB Familjebostéder, AB
Stockholmshem, Stockholms stads Bostadsformedling AB och Stockholm
Vatten. Darutdver har handlingsprogrammet dversants for yttrande till PRO,
SPF, Elevorganisationen, Sveriges elevrad, SNF, Stockholms

Handel skammare, svensk Handel, Konsumentverket, Sveriges
Konsumentrad och Konsumentvéagledarnas forening.

Malen for Stockholms konsumentpolitik

Konsumentpolitiken ska enligt programmet bidrattill att Stockholm

utvecklastill en langsiktigt hdllbar storstad. De dvergripande malen for

Stockholms stads konsumentpolitik anknyter i huvudsak till de

overgripande nationellamalen och ska vara styrande for

stadsdel snamndernas arbete med konsumentfragor. Konsumentpolitiken

gyftar till

- att skapaforutsattningar for och bidratill en langsiktigt hallbar
utveckling och en 6kad vélfard for stockholmarna,

- att stérka stockholmarnas stéllning och inflytande pa marknaden,

- att tillvarata konsumentperspektivet inom stadens olika
verksamhetsomraden,

- att alastadsdelsnamnder ska erbjuda sinainvanare
konsumentvégledning samt

- att 6ka kunskapen bland stockholmarna och inom stadens olika
verksamhetsomraden om vad konsumentvéagledning kan erbjuda.



Kontoretssynpunkter

| motiven for att staden bér ha ett konsumentpolitiskt program anges bl.a.
att konsumentfragorna blivit alltmer komplexa och att kraven pa
konsumenternas kunskaper och férmaga att tatill sig och dranyttaav
teknikutveckling, 6kad konkurrens, avreglering etc okat. Vi delar den
uppfattningen och menar att det & angel &get att staden kan tillhandahdlla de
nodvandiga verktygen for att kanske framforallt stérka de
konsumentgrupper som har en svag stallning pa marknaden. Vi kan ocksdi
huvudsak instammai de konsumentpolitiska maen som angesi
programmet.

Ansvaret for den évergripande konsumentverksamheten ligger pa
Konsumentnamnden som i detta hdnseende ska fréamja och stodja
konsumentvagledningen i staden. Ansvaret for den direkta lokala
konsumentvagledningen ligger pa stadsdel snamnderna. Denna
ansvarsfoérdelning gor det tydligt for framforallt medborgarna men éven for
stadens verksamheter vilka kommunala organ som ansvarar for
konsumentfragorna.

| foreliggande forslag till konsumentpolitiskt handlingsprogram saknas
dennatydlighet. Av forslaget framgar inte klart vem som ansvarar for
styrdokumentet, d.v.s. vem som ansvarar for kommunikation, uppféljning
och revidering av styrdokumentet. Ar det rimligt eller ens 6nskvért att alla
namnder och bolag ansvarar for att malen fér konsumentpolitiken foljs upp
och utvarderas? | programmet bor tydliggoras vilka uppdrag etc. som
utdelas och konkretisera vilka namnder och styrelser som ska utfora dem.
Vi menar vidare att det i programmet &ven bor framga hur det relaterar till
och ska samordnas med andra styrdokument som berérst.ex. stadens
miljOoprogram och kvalitetsstrategi.

Gatu- och fastighetsnamndens roll i konsumentpolitiken med den inriktning
som foreliggande programforslag anger ligger i huvudsak utanfér namndens
direkta ansvarsomrade. Daremot kan némnden inom ramen for sitt uppdrag
indirekt medverkatill att framja konsumentintressena.

Har kan t.ex. framhdllas, att kommunfullmaktige i stadens budget for ar
2003 angav, att nyalagprisbutiker skall kunna anlaggasi olikadelar av
staden. L agprisbutikerna skall etablerasi néra andutning till
bostadsomraden och med god kollektiv trafikforsorjning.

Med anledning hérav har en sarskild samordningsgrupp bildats med
representanter for gatu- och fastighetskontoret, stadsbyggnadskontoret och
naringslivskontoret. Samordningsgruppen hade under varen 2003
individuella 6verlaggningar med atta dagligvaruforetag for att utréna om
och hur de avser att medverkatill |&gre matpriser i Stockholm och vilka
platser for nya butiksetableringar de prioriterar.

Vid 6verlaggningarna presenterade foretagen totalt ca 120 fordlag till [agen
for nya butiker. Samtliga lagen granskades darefter av samordningsgruppen
med avseende pa markanvandning, trafik, natur- och rekreationsvéarden,

3(4)



tillganglighet med kollektivtrafik, narhet till bostadsomraden, m m. Detta
har lett fram till att gatu- och fastighetsndmnden tagit beslut om
markanvisningar, framforallt i yttre staden, for etablering av 1agprisbutiker.
Samordningsgruppens arbete har hittills resulterat i att ett tiotal
|&gprisbutiker etablerats i inner- och ytterstaden. Detta har i sin tur lett till
Okad konkurrens och fér stockholmarna lgre matpriser.

SLUT
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