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Gatu- och fastighetsndmnden

I nfor mationskampanj enligt beslut i kommunfullmaktige och
prisfor god tillganglighet enligt skrivelse fran Roger Mogert (s).
Genomfdrandebeslut.

FORSLAG TILL BESLUT

1. Gatu- och fastighetsnamnden beslutar att Tillganglighetsprojektet far i
uppdrag att genomfora en informationskampan;j enligt kommunfull-
maktiges beslut 2003-11-17 och detta tjansteutl atande.

2. Gatu- och fastighetsnamnden Gverlamnar forslaget om ett arligt pris for
god tillganglighet, enligt skrivelse fran Roger Mogert 2005-01-25 och
detta tjansteutl dtande, till kommunstyrelsen for beslut.

Goran Gahm tf
Bertil Strid stf

Lars Cedergrund

SAMMANFATTNING

2003-11-17 beslutade kommunfullméktige (utl. 2003:93) att ge gatu- och
fastighetsnamnden i uppdrag att, inom ramen for Tillgéanglighetsprojektet,
genomforaen kampanj for att informera stadens alla néringsidkare och
anordnare av offentlig verksamhet om vikten av att deras arrangemang ar
tillgangliga for alla och att de omfattas av de tillganglighetsma som staden
och riksdagen stallt upp. Kampanjen bor genomfoéras i néra samarbete med
handikapprorel sen och néringslivets organisationer. Beslutet grundades pa
en motion (2001:64) av Ann-Marie Stromberg (v).

2005-01-25 inkom Roger Mogert (s) med en skrivelsetill gatu- och fastig-
hetsndmnden om att ingtifta ett pris for god tillganglighet. Idén om ett pris
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Bilaga 1. Skrivelse fran Roger Mogert (s) 2004-10-25
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for god tillganglighet vacktes i samband med diskussionerna om hur
informationskampanjen skulle genomforas. En arlig utmérkelsei form av
ett prisfor " béasta butik, bésta restaurang, bésta biograf/teater, etc” skulle
kunnavaraen del i informationskampanjen som engagerar allméanhet och
organisationer i nomineringen och ger publicitet for de goda exemplen.

Kontoret foredar att Tillganglighetsprojektet, i samarbete med handikapp-
rérelsen, naringslivets organisationer, Fastighetségarna, Statens institut for
sarskilt utbildningsstdd (Sisus), néringslivskontoret och stadens funktions-
hinderombudsman (FO), far i uppdrag att genomféra i nformati onskampan-
jen enligt detta tjansteutl atande. Forslaget om ett arligt pris for god
tillgénglighet dverlamnas till kommunstyrelsen fér beslut och kan med
fordel inga som en del informationskampanjen.

UTLATANDE
Bakgrund

Stockholms stad har som mdl att bli varldens mest tillgangliga huvudstad
senast ar 2010. Staden driver sedan nagra ar ett aktivt arbete for att forbéttra
tillgéngligheten for personer med funktionshinder. Inom ramen for Tillgang-
lighetsprojektet satsar staden arligen 100 miljoner kronor paforbéttringar i
stadens yttre fysiskamiljo och i stadens egna byggnader. Detta & inte
tillrackligt — om hela staden skall varatillganglig maste ocksa byggnader
och anl&ggningar i annan &go varatillgangliga for méanniskor med funk-
tionshinder.

2003-11-17 beslutade kommunfullmaktige (utl. 2003:93) att ge gatu- och
fastighetsnamnden i uppdrag att, inom ramen for Tillganglighetsprojektet,
genomfdra en kampanj for att informera stadens alla néringsidkare och
anordnare av offentlig verksamhet om vikten av att deras arrangemang ar
tillgangliga for alla och att de omfattas av de tillganglighetsma som staden
och riksdagen stéllt upp. Kampanjen bor genomfoéras i ndra samarbete med
handikapprorel sen och néringslivets organisationer. Beslutet grundades pa
en motion (2001:64) av Ann-Marie Stromberg (v).

2004 paborjade Tillganglighetsprojektet uppdraget med att forbereda kam-
panjen. En arbetsgrupp med representanter for Tillganglighetsprojektet,
handikapprorel sen, Statens institut for sarskilt utbildningsstéd (Sisus) och
stadens funktionshinderombudsman traffades for att diskutera hur kampan-
jen skulle genomforas. Aven kontorets informattrer engagerades i arbetet.

| samrad med arbetsgruppen tog en annonsbyra fram ett idéforslag for
kampanjen och en kostnadsuppskattning.

2005-01-25 inkom Roger Mogert (s) med en skrivelsetill gatu- och fastig-
hetsnamnden om att instifta ett pris for god tillganglighet. 1dén om ett pris
for god tillgéanglighet véacktes i samband med diskussionerna om hur
informationskampanjen skulle genomforas. En arlig utmérkelsei form av
ett prisfor " béasta butik, bésta restaurang, bésta biograf/teater, etc” skulle



kunnavara en del i informationskampanjen som engagerar allmanhet och
organisationer i nomineringen och ger publicitet for de goda exemplen.

Kampanjens syfte

I nformati onskampanjens syfte &r att alla néringsidkare och anordnare av
offentlig verksamhet i Stockholm ska fa information om stadens mal for
tillgaénglighet och motivation for att genomfora forbéttringar.

Kampanjensinriktning

Kampanjens bas bestar av information om stadens och riksdagens mal for
tillganglighet till alanéringsidkare och anordnare av offentlig verksamhet i
Stockholm. Dennainformation bor gadirekt till de personer som har ansvar
for utformning av lokaler och verksamheter. Det kan ske genom att sakkun-
niga fran Tillganglighetsprojektet tillsammans med representanter for handi-
kapporgani sationernainformerar pa de moéten som olika foretagarforeningar
anordnar lokalt och branschvis. Detta ar en naturlig utveckling av det sam-
arbete Tillganglighetsprojektet redan paborjat med Fastighetsagarna,
Posten, Fastighetsverket m fl. | samarbete med stadens néringslivskontor
kommer Tillganglighetprojektet att kartlagga och uppsoka lokala féretagar-
foreningar, branschorganisationer for offentlig verksamhet och enskilda
naringsidkare.

Informationen bor goras pa ett positivt sétt, sa att néringsidkarna inser
fordelarnamed att ha lokaler och verksamheter som &r tillgéangligafor ala.
Det handlar inte bara om den fysiska tillgangligheten. Det & ocksa en fraga
om tillganglig information, tillgénglig verksamhet, attityder och bemdtande.
Informationen bor darfor lyfta fram goda exempel som férebilder.

Vid varaforberedande méten med handikapporganisationerna har de lyft
fram unga aktiva medlemmar som bra” ambassadorer” for informations-
kampanjen. Darfor kommer tonvikten att ligga pa unga manniskors lust att
deltai staddlivet, att handla, att ga pa restaurang, klubb, café, bio, discotek
etc.

Gatu- och fastighetsndamndens handikapprad &r ocksa positivatill denna
inriktning av kampanjen. De betonar ocksa vikten av uppsokande verk-
samhet och direktkontakt med de personer som har ansvaret for utformning
av lokaer och verksamheter. Handikappradet vill ocksa att dennainfor-
mationskampanj samordnas med stadens arbete med enkelt avhjalpta hinder
och stadens tillganglighetsguide " Entré Stockholm”.

S:t Julian-priset

Arbetsgruppen har diskuterat manga olika sétt att skapa forutsattningar for
att kampanjen ska fa ett stort genomslag och ledatill konkreta resultat. En
utmarkelsei form av ett arligt pristill de fastighetsagare och lokalinne-
havare som gjort fortjanstfullainsatser for att forbéttra tillgéngligheten
skulle kunna engagera manga stockholmare i nomineringsarbetet och ge
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god publicitet for kampanjen. Har ar arbetsgruppens forslag till genom-
forande:

S:t Julian-priset delas ut i Stadshuset den 16 februari (Julia/Julius-dagen)
varje ar fram till 2010 till de fastighetsagare och néringsidkare som gjort
fortjanstfullainsatser for att forbéttratillgangligheten i sinalokaler och
verksamheter. | bedomningen tas hansyn badetill den fysiskatillganglig-
heten och till information, verksamhet, attityder och bemétande. Det galler
ocksa att premiera l6sningar som forenar bra funktion med en estetiskt
tilltalande utformning. Endast verksamheter som uppfyller alaandra
samhallskrav och som &r positiva for staden kommer i fragafor
nomineringar.

Priset bor delas ut for olika kategorier, t ex: butik, restaurang, café, biograf,
teater m fl. Inga prissummor kommer ifrdga— S:t Julian &r en ren heders-
utmarkel se som ocksa ger vinnarna mycket goodwill och publicitet.

Juryn kan forslagsvis besta av representanter for handikapporgani sationer,
Svenskt Naringsliv, Fastighetsagarna, Sveriges Arkitekter och Stockholms
stad. Allménheten, handikapporganisationer och naringsidkare uppmanas i
informationskampanjen att nominera” basta butik, basta restaurang, etc”.
Tillganglighetsprojektet tar hand om nomineringarna och bereder dem innan
detasupp i juryn for genomgang. De basta nomineringarnai varje kategori
offentliggdrs en tid innan prisutdel ningen for att skapa ytterligare intresse
for kampanjen. Prisutdelningen i Stadshuset blir sedan den arligafinalen pa
kampanjen.

S:t Julian & vardshusvéardarnas och gastfrihetens skyddshelgon, vilket gor
honom till den perfekta symbolen for ett stadsliv déar ala ar valkomna.
Prisvinnarnafar ett diplom och en S:t Julian-statyett — helt i stil med andra
liknande utmaérkelser, som t ex St Eriks-medaljen (18 maj) och Nelson
Mandela-priset (6 juni).

Organisation

Enligt kommunfullmaktiges beslut skall kampanjen genomforasinom
ramen for Tillganglighetsprojektet, som idag finns inom gatu- och fastig-
hetskontorets organisation. | samband med omorganisationen av gatu- och
fastighetskontoret ar det &nnu inte helt klart med Tillganglighetsprojektets
framtida placering inom stadens organisation. Informationskampanjen
forutsdtter dock att den kompetens som idag finnsinom Tillganglighets-
projektet ocksa kan anvandasi det fortsatta arbetet med kampanjen.

Kampanjen forutsétter ocksa att Tillganglighetsprojektet samarbetar med
handikapporganisationerna, Statens institut for sarskilt utbildningsstéd
(Sisus), néringslivskontoret och stadens funktionshinderombudsman (FO).
Den statliga myndigheten Sisus verkar for forbéttrat bemotande av personer
med funktionshinder och har ett uppdrag fran regeringen att sarskilt folja
insatser for forbéttrat bemdétande i Stockholms kommun. Denna arbetsgrupp
fored as fa det operativa ansvaret for kampanjen.



Kampanjen forutsétter ocksa ett samarbete med stadens fastighetségare,
lokalinnehavare, néringslivet och Sveriges Arkitekter.

I nfor mationsmoten

| samarbete med néaringslivskontoret kartlagger Tillganglighetsprojektet
lokala foretagarforeningar och branschorganisationer i Stockholm. Tanken
& sedan att sakkunnigai tillganglighet tillsammans med representanter fran
handikapprorel sen besoker ndringsidkarnas ordinarie méten och samman-
komster for att informera om vikten av att deras arrangemang ar tillgangliga
for allaoch att de omfattas av de tillganglighetsmal som staden och riks-
dagen stéllt upp. Goda exempel visas och ett informationsmaterial delas ut.
Tillganglighetsprojektet och handikapporganisationerna erbjuder sin sak-
kunskap for radgivning och uppmanar féretagarna att nominera kandidater
till S:t Julian-priset.

I nformationsmaterial

Tillgénglighetsprojektet tar fram ett informationsmaterial som &r riktat till
de personer hos néringsidkarna som har ansvar for utformning av lokaler
och verksamheter samt for information och personal. Utéver allman
information om samhallets krav patillganglighet bor materialet ocksa
innehdlla praktiskarad, tips och goda exempel.

Informationsmaterial et skickas ut till alla berérda fastighetsagare, lokal-
innehavare och anordnare av offentlig verksamhet. Materialet delas ocksa ut
vid informationsmaéten. All information om kampanjen skall ocksa laggas ut
pa Stockholm stads hemsida.

Stockholmar e och media

Om kampanjen ska fa ett stort genomslag och ledattill konkreta resultat
maste allméanheten engageras som en viktig patryckargrupp. Kampanjen bor
betona att fragan om tillganglighet beror alla, oavsett om man har négot
funktionshinder eller inte. For att kunna na alla stockholmare maste mediai
form av annonser i tidningar, affischer pa stan, radioinslag mm anvandas.
Handikapporgani sationernas egna tidningar, taltidningar, hemsidor mm &r
ocksa viktiga media.

En stor mediasatsning under ett par veckor pa hosten ska ge kampanjen
publicitet och véackaintresse bland stockholmarna. Alla uppmanas att
komma med forslag pa bra butiker, restauranger etc som &r tillgangliga for
ala. Hostens mediasatsning fdljs upp med flera” paminnelser” i form av
tidningsartiklar, radioinslag, "banners’ pa stadens och handikappférbundens
hemsidor mm och kanske ytterligare en omgang affischer pa stan.

Efter ett par manaders " media-tystnad” aterkommer kampanjen strax fore
prisutdel ningen den 16 februari med offentliggérande av de nominerade
butikerna, restaurangerna etc. Sedan blir gdlva prisutdelningen i Stadshuset
kampanjens stora arliga final, med allt som kan goras for att ge bra
publicitet for S:t Julian-priset i media.
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Tidplan

Ett forberedande arbete for informati onskampanjen har redan paborjats. Sa
snart Tillganglighetsprojektet fatt ett genomforandebesl ut kan informations-
material tas fram och informationsméten med foretagarfOreningar och
branschorganisationer kan hdllas under hela aret.

Haostens medi asatsning forbereds under augusti - september och forslas att
gaav stapelni borjan av november. Den fdljs sedan upp med olika typer av
" paminnelser” under resten av november.

En vecka fore prisutdel ningen offentliggors de nominerade butikerna,
restaurangerna, caféerna etc. Pa S:t Julians dag, den 16 februari, halls
prisutdelningen i Stadshuset.

Denna procedur dterkommer sedan under aren 2006 — 2010.
Ekonomi

Enligt kommunfullmaktiges beslut 2003-11-17 skall informationskampan-
jen genomforas inom ramen for Tillgénglighetsprojektet. Det betyder att
kampanjens kostnader skall rymmas inom de 100 miljoner kronor per ar
som &r avsatta for Tillganglighetsprojektet i stadens budget.

Forutom kostnader for anstallda inom projektet medfor informationskam-
panjen kostnader for informationsmaterial, annonsbyra, annonser, radio-
kampanj, affischer, arvoden for prigury etc. Dessa kostnader beréknas
uppgatill totalt 2,0 mnkr & 2005 och 1,5 mnkr de foljande aren fram till ar
2010.

Utvardering

Kampanjen kommer att utvarderas genom arliga enk&tundersokningar bland
berdrda néringsidkare och handikapporganisationer. Utvarderingen skall
goras pa ett sddant sétt att man kan méata konkreta resultat av kampanjen
och att arbetsgruppen snabbt far indikationer pa om insatserna ger avsedd
effekt. Det skadavaramajligt att vid behov justerainsatserna for att fa ut
storstamajliga resultat av kampanjen. Utvarderingarna kommer ocksa att
redovisas fér namnden i samband med Tillgénglighetsprojektets ordinarie
redovisningar.

Kontoretsforslag

Kontoret féredar att gatu- och fastighetsnamnden beslutar om ett
genomfdrande av informationskampanjen enligt detta tjansteutl &ande.
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