PM 2004 RVII (Dnr 329-3855/2003)

Sexualisering av det offentliga rummet
Skrivelse av Christer Ohgren (mp) och Viviann Gunnarsson (mp)

Borgarradsberedningen foreslir kommunstyrelsen besluta féljande
1. Jamstilldhetsradet ges i uppdrag att utarbeta forslag pd etiska regler £6r uppla-
telse av reklamplats.
2. Skrivelsen av Christer Ohgren (mp) och Viviann Gunnarsson (mp) anses i
6vrigt besvarad med vad borgarrddet anfor.

Foéredragande borgarradet Margareta Olofsson anfér foljande.
Bakgrund

Christer Ohgren och Viviann Gunnarsson (bida mp) har i skrivelse den 19 november
2003 foreslagit kommunstyrelsen besluta att det ska tas fram en dtgirdsplan for att
minska sexualiseringen av det offentliga rummet.

Remisser

Arendet har for synpunkter remitterats till stadsledningskontoret, gatu- och fastighets-
nimnden, socialtjinstndmnden, utbildningsnimnden samt Stockholms Niringslivskon-
tor AB.

Stadsledningskontoret anser att det bor vara mojligt att uppstilla etiska regler f6r rekla-
mens utformning som villkor f6r en upplételse utéver vad som f6r nirvarande giller om
att lag och god reklamsed skall f6ljas. Vidare anser kontoret att stadens policy ocksd bor
innehilla regler om md&jlighet for allmidnheten att patala etiskt olimplig reklam med
konsférnedrande innehall. Om avtalet bryts kan tillstind dterkallas.

Gatn- och fastighetsnamnden tillstyrker att staden upprittar en stadsovergripande policy.

Socialtjanstmamnden anser att fragan dr angeligen men att fokus i férsta hand bor ligea
pa ett aktivt jimstalldhetsarbete dven om andra atgirder ocksd kan évervigas.

Utbildningsnamnden anser inte att en ny atgirdsplan skall utarbetas utan ser inom be-
fintligt regelverk och befintliga styrdokument goda méjligheter att arbeta utifrin ndmn-
dens ”Handlingsplan mot sexuella trakasserier och sexualiserat vdld i Stockholms sko-
lor”.

Stockholms Naringslivskontor AB anser att dtgirdsplanen skall tas fram av stadsGvergri-
pande organ. Kontoret anser ocksé att dessa fragor kan tas upp till diskussion med be-
rorda branschorgan.

Mina synpuntkter
Reklamen far ett stindigt 6kande utrymme i vér vardag och 1 det offentliga rummet.

De senaste tio aren har det pagitt diskussioner om sexistisk reklam. I reklamen pre-
senteras stereotypa forestillningar om koén och reklamen férmedlar att manlighet stir



f6r makt och kvinnlighet £6r underordning och passivitet. Utvecklingen dr orovickande
och utgor ett allvarligt hinder f6r jaimstilldhet mellan kvinnor och min. Bidde min och
kvinnor foérlorar pa de stereotypa forestillningar som férmedlas.

Trots att 357 anmilningar gjordes till Naringslivets Etiska Rad mot Koénsdiskrimine-
rande Reklam (ERK) 4r 2003 ledde endast 8,4 procent av dessa till fillande uttalanden.
Anmilningar mot utomhusreklam har 6kat fran 6 till 20 procent mellan 1999 och 2003.
Cirka 80 procent av anmilningarna gillde reklam som ansags vara sexistisk.

Det tycks inte vara tillrickligt med ERK:s uttalanden. Uttalanden 4r endast vigle-
dande inom branschen och inte fillande i juridisk bemirkelse. En policy f6r reklam 1 det
offentliga rummet skulle fylla den luckan. Precis som stadsledningskontoret anfér har
staden ritt att stilla villkor i samband med att en ansékan om upplatelse av reklamplats
tillstyrks. Det gor att staden har mdjlighet att avsld ansékningar och ta tillbaka tillstind
som bryter mot gillande sed f6r reklam och som inte 4r férenlig med stadens jimstalld-
hetsarbete. Det bor dven vara méjligt f6r allminheten att anmila olimplig reklam med
sexistiskt innehall f6r prévning enligt en policy som staden utarbetar.

Det ir sidrskilt upprorande hur barn och ungdomar skildras i reklamen. Barn- och
ungdomsmodet lanseras exempelvis med starka sexanspelningar som har vuxenmodet
som direktoverford mall, vilket gor att barn tillskrivs motsigelsefulla och fér barn
frimmande roller. Kénsmoénstren skapas och uppritthalls bide pd det personliga planet
och pa det samhilleliga planet. Ungdomar dr en utsatt grupp f6r denna stindiga expone-
ring eftersom de befinner sig i en utvecklingsfas i livet dd manga fragor och funderingar
finns kring det egna jaget och hur man ska vara. Unders6kningar har presenterats som
visar att en allt stérre andel av ungdomarna sjilva reagerar negativt mot den patagliga
sexualiseringen och upplever den som prestationskrav.

Det forebyggande attitydskapande arbetet, inte minst pa skolor, dr oerhort viktigt.
Alla minniskors lika virde, att bida kénen har lika virde dr grundliggande f6r den syn
som sedan kommer att vara gillande i sambhillet. Det ér viktigt att redan i skolan visa
detta pd ett konkret sitt. Detta kan ske genom nolltolerans mot att tjejer utsitts for
sexuella trakasserier och genom att tjejer far lira sig att ta plats 1 skolan, likvil som det
skapas en milj6 dar killar tillats std f6r andra dn de stereotypa mansrollerna.

I skrivelsen ges som exempel pd dtgirder att det skulle kunna finnas filter i alla dato-
rer i offentliga miljéer, vilket dr rimligt fOr att visa avstindstagande mot sexuell exploate-
ring. Barn och ungdomar boér heller inte ha tillgang till sidana sidor i offentlig miljo.
Varje nimnd har att inom sitt ansvarsomrdde folja stadens jimstilldhetspolicy. Stads-
delsnimnder, kulturndmnden och utbildningsnimnden bér, i den mén de inte redan har
det, inom sitt ansvarsomrdade inféra och uppdatera sidana filter. Jamstalldhetsradet har
som uppdrag att ta fram strategier for att uppnd de mél som anges i jaimstélldhetspoli-
cyn. Jamstilldhetsradet bor dirfér se 6ver jamstilldhetspolicyn ur det perspektiv som
anges i skrivelsen och ta fram strategier f6r arbetet mot sexualisering av det offentliga
rummet. Dessa strategier kan konkretiseras i en atgirdsplan.

Jamstilldhetsradet skall ocksd uppstilla etiska regler f6r reklamens utformning som
villkor fér upplitelser utéver vad som f.n. giller om att lag och god reklamsed skall £61-
jas. Detta arbete bor limpligen goras i samrad med gatu- och fastighetskontoret, som
ansvarar fOr att upplata reklam pé offentlig plats, och stadsdelsnimnderna. Ett vixande
problem dr sma annonser om massage etc. som sitts upp pd anslagstavlor, stolpar och
andra utrymmen. Aven méjligheten att minska/f4 bort dessa annonser bér undersékas.

En skrivelse om dndring av ordningsstadgan for att kunna stoppa bilar med reklam
tor porrklubbar behandlas av kommunstyrelsen. Dir dr forslaget att de allmidnna lokala
ordningsforeskrifterna f6r Stockholms stad ska dndras. En siadan atgird skulle pa ett



mycket bra sdtt minska sexualiseringen av det offentliga rummet. Denna bilreklam 4r
utformad pé ett sddant sitt att den redan idag dr f6r grov f6r vanliga annonsplatser och
uppfattas som starkt provocerande av manga stockholmare.
Jag foreslar att kommunstyrelsen beslutar féljande
1. Jamstilldhetsradet ges i uppdrag att utarbeta forslag pa etiska regler f6r upplétel-
se av reklamplats.
2. Skrivelsen av Christer Ohgren (mp) och Viviann Gunnarsson (mp) anses i 6vrigt
besvarad med vad borgarradet anfor.

Stockholm den 14 oktober 2004

MARGARETA OLOFSSON

Borgarriadsberedningen tillstyrker féredragande borgarradets forslag.

Reservation anférdes av borgarriden Kristina Axén Olin (m) och Jan Bjirkiund (fp) enligt
foljande.

Vi foreslir borgarradsberedningen féresla kommunstyrelsen besluta att
som svar pd skrivelsen anféra foljande

Det ir angeldget att hela tiden fora en diskussion om hur méinniskor pa framstills i media och i
reklamen. Det dr en diskussion som bidde medborgare och féretag tjanar pa och det finns idag
ockséd en stor samsyn kring klara spelregler och fungerande etiska riktlinjer f6r reklam. Diskus-
sionen som sidan dr ocksa positiv, eftersom aktiva konsumenter dr viktiga och nédvindiga for
att forsikra att produkter marknadsfors drligt, hederligt och pi ett sitt som inte krinker nigon.

De senaste aren har tydligt visat att engagemanget i frigan blivit storre. Naringslivets Etiska
Réid mot Koénsdiskriminerande Reklam (ERK) har exempelvis kunnat konstatera en stor 6kning
av antalet anmalningar mot utomhusreklam under dren 1999 och 2003. Det ir en statistik som
tydligt visar att konsumenterna dr aktiva och tar strid f6r hur ménniskor framstills i reklamen.

ERK fyller en viktig funktion genom att f6lja hur manniskor framstills i reklamen och gor,
vid behov, uttalanden som uppmirksammas i media och skapar negativ publicitet f6r de féretag
som far en anmirkning. Radets uppgift ir att motverka konsdiskriminerande reklam och bidra till
en hog etisk standard hos annonsérer och reklamproducenter. I Internationella Handelskamma-
rens (ICC) ”Grundregler for reklam” stadgas ocksa tydligt att reklamen skall vara laglig, hederlig
och vederhiftig och inte utformas pa ett s6tande sitt. Reklamen skall dessutom utformas med
kinsla f6r socialt ansvar, vilket bland annat innebir att den inte far vara diskriminerande i friga
om kon.

Vi delar i mdnga stycken den oro som skrivelsens fOrfattare uttrycker infér en tilltagande
sexualisering av samhillet. Av den anledningen 4r det angeldget att ERK dven fortsittningsvis
foljer utvecklingen pa omréadet och glidjande att Sveriges konsumenter ar aktiva i debatten.

Precis som foéredragande borgarrid poingterar har staden ritt att stilla krav i samband med
att man tillstyrker en ansékan om reklam pa allmin plats. For att skapa storsta mojliga forutsdg-
barhet och likabehandling 4r det i det sammanhanget angeliget att Stockholm f6ljer samma rikt-
linjer och arbetssitt som i 6vriga landet. Det finns en betydande risk att det nu aktuella férslaget
tvingar staden att pd delvis godtyckliga grunder ge sig in i beddmningar och avvigningar som
snarast bor hanteras av reklambranschen, konsumenterna och statsmakterna.



ARENDET

Christer Ohgren och Viviann Gunnarsson (bida mp) har i skrivelse den 19 november
2003, bilaga 2, foreslagit kommunstyrelsen besluta att det ska tas fram en dtgirdsplan for
att minska sexualiseringen av det offentliga rummet.

REMISSER

Arendet ir for synpunkter remitterat till stadsledningskontoret, gatu- och fastighets-
nidmnden, socialtjdnstnimnden, utbildningsndmnden samt Stockholms Niringslivskon-
tor AB.

Stadsledningskontorets tjinsteutlitande av den 11 mars 2004 4r i huvudsak av féljan-
de lydelse.

Det offentliga rummet

Stadsledningskontoret kan konstatera att begreppet "det offentliga rummet" inte ar helt klart
definierat. Hirmed kan i vid mening avses alla miljéer dir allmidnheten har fritt tilltride dvs.
offentlig plats, samfirdsmedel, media mm. Men dven i viss mening publika miljéer som bibliotek,
vardinrittningar mm. kan hinféras till detta begrepp. Stadsledningskontoret begrinsar sig i detta
sammanhang till att behandla utomhusmiljéer i de fall dir staden kan ha méjlighet att utdva ett
direkt inflytande 6ver reklamens omfattning och innehall i samband med att en offentlig plats
upplits f6r reklamidndamal.

Riktlinjer for reklam pa offentlig plats

Efterfrigan pa att anvinda offentliga platser till reklam, uteserveringar och kiosker 6kar stindigt.
For reklamanordningar pd offentlig plats krivs polistillstind i enlighet med ordningslagen. Dess-
utom krivs i de flesta fall bygglov.

Att nyttja offentlig plats tex. gatan, trottoaren, torget och parken, till nagot annat 4n vad den
primirt dr menad for dr tillstindspliktigt enligt ordningslagen. Polisen ir tillstindsmyndighet.
Staden, som férvaltare av den offentliga platsen, dr remissinstans med vetoritt. Staden har ritt att
stilla villkor i samband med att man tillstyrker en ansékan. Darut6ver kridver staden for att till-
styrka en ans6kan att tillstindsinnehavaren, som nistan alltid 4r ett féretag som i sin tur hyr re-
klamplatsen till andra, fSljer god svensk reklamsed.

Niringslivets Etiska Rad mot Konsdiskriminerande reklam (ERK) gor uttalanden om viss
marknadsféringsitgird eller atgird som med anknytning till marknadsféring kan anses strida mot
ICC:s grundregler for reklam. Detta kan gilla sexistisk reklam, schabloniserande reklam och
reklam, som dr uppenbart konsdiskriminerande fér kvinnor eller min. Det kan starkt ifrdgasittas
huruvida denna branschens sjilvsanering kan anses tillricklig f6r att stoppa en alltmer utbredd
sexistisk reklam.

Oversyn av stadens policy for upplitande av reklamplats
Di diskussionen om sexistisk kénsférnedrande reklam har pégitt under en tioarsperiod och
reklamen alltmer nyttjar pornografins sprak och bilder samt det faktum att statliga lagstiftningsét-
girder sannolikt drar ut ytterligare pa tiden finns det anledning fér staden att 6verviga de hand-
lingsméiligheter, som redan nu kan sta till buds.

Staden har ritt att stilla villkor i samband med att man tillstyrker upplitelse av plats for re-
klam. Det bér enligt stadsledningskontorets mening vara méjligt att dven uppstilla etiska regler
for reklamens utformning, som villkor f6r en upplitelse utéver vad som fn. giller om att lag och
god reklamsed skall féljas. Hur sidana regler tekniskt skall utformas behéver klatliggas. Detta
bér limpligen kunna ske genom jimstélldhetsriadets férsorg i samarbete med stadsdelsférvalt-
ningar och gatu- och fastighetskontoret, som ansvarar f6r reklamupplitelserna pa offentlig plats.



Stadsledningskontoret inser att det kan uppkomma avvigningsproblem om vad som skall be-
traktas som olimplig reklam. En klart uttalad policy frin stadens sida skulle helt sikert fd en
betydande preventiv effekt genom att en sjilvsanering vid sidan av den som sker genom ERK
kommer till stind. Stadens policy bér ocksa innehélla regler om méjlighet for allméinheten att
patala etiskt olimplig reklam med koénsférnedrande innehall. Om det skulle férekomma att de
etiska reglerna Gvertrids av annonsforetagen skall framstillan goras till polismyndigheten om att
tillstindet bor dterkallas, om rittelse inte vidtas, pa grund av att villkoren 6verskridits. Polismyn-
digheten avgor om tillstindsinnehavaren har 6verskridit villkoren och om det finns grund f6r att
dterkalla tillstaindet. Staden kan alltsd pd detta sitt gi i brischen for att sitta grinser for fore-
komsten av sexistisk konsdiskriminerande och valdsinspirerande reklam pa offentlig plats. Atgir-
der fran stadens sida i enlighet med skrivelsens forslag kan samtidigt ge ett konkret underlag f6r
statsmakternas Overviganden om sirskild lagstiftning. Begreppet kvinnofrid har manghundradri-
ga traditioner i vért land. Nu aktuell reklam kan anses utgbra en krinkning av kvinnofriden och
bér dven pa denna grund stdvjas med de motmedel, som star staden till buds genom att etablera
god kommunal reklamsed.

Stadsledningskontoret dr samtidigt medvetet om att andra insatser med aktuell inriktning Gver
breda filt dr angeldgna for att motverka en negativ sjilvbild hos pojkar och flickor.

Gatu- och fastighetsnidmnden beslét den 2 mars 2004 att godkdnna och 6verlimna
gatu- och fastighetskontorets tjdnsteutlitande som svar pd remissen, att tillstyrka att
staden upprittar en stadsévergripande policy samt att dirutéver anfora foljande.

Vi instimmer 1 skrivelsens dsikt att det dr ett problem att annonsérer anvinder sig av
sexistiska eller andra nedvirderande stereotyper for att silja sina varor och tjidnster. Spe-
ciellt allvarligt blir det nir detta fors fram i det offentliga rummet. Staden har ett ansvar
for att forhindra kénsdiskriminerande reklam péd gator och torg i Stockholm. Dirfér
stills krav pa aktorer som sitter upp reklam att denna maste folja lag och vad som iér
god svensk reklamsed. Eftersom det dr genom gatu- och fastighetskontoret som avtal
sluts maste kontoret ha den kompetens som krivs fér att géra bedémningar av reklam
utifrin kraven som stills av Naringslivets Etiska Rdd mot Konsdiskriminerande reklam
(ERK) och Internationella handelskammarens (ICC) ”Grundregler f6r reklam”. GFN
2004-03-02 (20)

En policy bor tas fram fér vad som ska anses vara godtagbar reklam pa de platser
staden har ett ansvar, utifrin stadens jimstilldhetspolicy. Dessa krav ska foljas upp infor
forlingning/nya avtal och aktorer som fillts av Niringslivets Etiska Rad ska uteslutas
vid forlingda/nya avtal. I fall dir reklam som kan anses vara sexistisk, schabloniserande
eller pa annat sitt nedvirderande ska kontoret dven anmila detta fér prévning till det
etiska radet.

Reservation antérdes av vice ordféranden Sten Nordin (m), ledaméterna Berthold Gustavsson
(m), Ulf Fridebdck (fp) och Mats Rosén (kd) samt tjanstgorande ersittarna Helena Bonnier
(m) och Bygrn Nystrom (kd) enligt kontorets forslag.

Sdrskilt uttalande gjordes av ledamoten Mats Rosén (kd) och tjinstgérande ersittaren Bjorn
Nystrim (kd), bilaga 1.



Gatu- och fastighetskontorets tjansteutlitande av den 17 februari 2004 4r i huvudsak
av foljande lydelse.

I den remitterade skrivelsen foreslas bl.a. att stadens policy f6r upplitelse av reklamplats ses 6ver
samt att ’staden bor ta mojligheten att frin offentliga reklamplatser vilja bort vissa typer av
annonsorer/annonser’.

Som ovan pipekats spelar reklamen en viktig roll f6r hur vi uppfattar det offentliga rummet.
Att nyttja offentlig plats, dvs gatan, trottoaren, torget och parken, till nagot annat 4n vad den
primdrt 4r menad for dr tillstandspliktigt enligt ordningslagen. Polisen ir tillstindsmyndighet och
bedémer en inkommen ansékan med hinsyn till trafiksidkerhet samt allmin ordning och sikerhet.
Staden, som forvaltare av den offentliga platsen, dr remissinstans med vetoritt. Om staden av-
styrker en ansékan ska polisen inte utfirda tillstind.

Staden har ritt att stilla villkor i samband med att man tillstyrker en ansékan. Dessa villkor
ska, som tidigare nimnts, gilla de intressen som staden har att bevaka i friga om markanvind-
ning, skotsel av den offentliga platsen, markanvindning, tillginglighet, stadsbild, milj6 och trafik.
Dirutéver kan staden for att tillstyrka en ansokan stilla krav pa att tillstindshavaren, som nistan
alltid ér ett féretag som i sin tur hyr reklamplatsen till andra, f6ljer svensk lag och god svensk
reklamsed. I avtalen staden tecknat med de bolag som ansvarar fér stadsinformationstavlor och
parkeringsautomater finns bl.a. dessa villkor. Att staden pa andra grunder 4n vad som nu angetts
enligt skrivelsen bor 7vilja bort” vissa annonsorer/annonser ar enligt kontorets mening att ge sig
in pa bedémningar och virderingar om reklamens innehéll och form som staden inte boér géra.

I Internationella Handelskammarens (ICC) ”Grundregler f6r reklam” stadgas i artikel 1 att
reklam skall vara laglig, hederlig och vederhiftig samt fir ej utformas pa ett stétande sitt. Reklam
skall utformas med vederbérlig kinsla av socialt ansvar. Reklam far inte innehélla framstéllning i
ord eller bild som strider mot vad goda seder anses kridva , artikel 2. Med socialt ansvar menas
enligt artikel 4 att reklam inte far vara diskriminerande ifrdga om bl.a. kon.

Med uppgift att genom normbildande verksamhet motverka konsdiskriminering i reklam och
bidra till en hog etisk standard hos annonsdrer och reklamproducenter har féretag och organisa-
tioner med intressen i reklambranschen bildat ”Naringslivets Etiska Rad mot Konsdiskrimine-
rande reklam (ERK)”. ERK g6r uttalanden om viss marknadsforingsatgird eller dtgird som med
anknytning till marknadsforing kan anses strida mot ICC:s grundregler fér reklam. Vid bedém-
ningen av om reklam ska anses konsdiskriminerande utgar ERK fran foljande kriterier
- reklam som framstiller kvinnor eller min som rena sexobjekt och som kan anses krinkande

(sexistisk reklam),

- reklam som konserverar en otidsenlig syn pa kénsrollerna och dirigenom framstiller kvinnor
eller mén pa ett nedvirderande sitt (schabloniserande reklam),

- reklam som pa ndgot annat nedvirderande sitt 4r uppenbart konsdiskriminerande f6r kvin-
nor eller min.

ERK provar skriftliga anmilningar fran enskilda personer, niringsidkare, organisationer,
myndigheter eller kommunala organ. Radet kan dven préva drenden pd eget initiativ. ERK:s
uttalanden dr offentliga.

Kontoret delar den oro som skrivelsen uttrycker f6r de negativa konsekvenser den tilltagande
sexualiseringen av det offentliga rummet har pi samhillets jaimstilldhetsstrivanden. Vi édr dir-
emot tveksamma till om staden f.n. ska ta fram en dtgirdsplan i enlighet med hemstillan i skrivel-
sen. Frigan om sexualiseringen av det offentliga rummet dr som framgar ovan ett av fem foku-
somrdden som regering och riksdag sirskilt ska lyfta fram under mandatperioden. Regeringen
avser darfor att inom ramen foér detta initiera en kunskapsuppbyggnad och tillsitta en expert-
grupp for frigor som ror sexualiseringen av det offentliga rummet.

Staden bér enligt vir mening folja arbetet och successivt initiera atgirder med utgangspunkt
fran den kunskap och de forslag som expertgruppen kommer fram till. Kontoret féreslir vidare
att denna uppgift ligegs pa kommunstyrelsens jaimstilldhetsrad.



Socialtjanstnimnden beslét den 30 januari 2004 att godkinna och Gverlimna tjdnste-
utlitande som svar pa remissen.

Reservation anférdes av ledamoten Christer Ohgren (mp), bilaga 1.

Socialtjanstforvaltningens tjinsteutlitande av den 12 januari 2004 ir i huvudsak av
foljande lydelse.

Forvaltningen instimmer i den uppfattning som framfors i skrivelsen att samhillet priglas av en
tilltagande sexualisering som det dr svirt att vitja sig emot. Vi lever i en alltmer globaliserad virld
dir bilder, synsitt och trender allt snabbare sprids 6ver virlden och vira mojligheter att avskdrma
oss dr begrinsade da dagens livsmonster forutsitter att vi tar till oss den information som for-
medlas genom media och internet.

Det dr angeldget att lyfta fram denna frdga och se pd vilka méjligheter det finns att paverka
sexualiseringen av det offentliga rummet. Regeringens initiativ att inom jimstélldhetspolitiken
uppmirksamma detta omrade ir positivt.

En av de viktigaste insatserna for att motverka samhallets sexualisering ir ett aktivt jamstalld-
hetsarbete. Redan i skolan mdste ett attitydskapande arbete bedrivas med malet att barn och
ungdomar ska ha uppfattningen att bida kénen har samma virde. Utgangspunkten for jamstilld-
hetsarbetet i Stockholms stad dr den jimstilldhetspolicy som beslutades av kommunfullméktige i
september 1998. Policyn slir fast att staden ska vara en jaimstilld arbetsplats dir kvinnor och min
ska ha samma moijligheter till arbete, utbildning, inflytande och oberoende och dir ingen ska
utsittas for sexuella trakasserier eller otrygghet grundat pa fysisk eller psykisk makt. Arbetet med
jamstilldhet ska integreras i stadens alla verksamheter och ett jimstilldhetsperspektiv ska inga
som en sjilvklar del i allt arbete. Inom férvaltningen finns en jamstilldhetsplan som med ut-
gangspunkt frin jamstélldhetslagen redovisar dtgirder for att uppna en jimstélld arbetsmiljo.

I skrivelsen foreslds bland annat att staden skulle kunna ha filter i datorerna i offentliga milj6-
er som hindrar dtkomsten till vissa webbplatser med sexbilder etc. Stadens anstillda férutsitts
sjalvfallet inte beséka dessa webbplatser. Denna dtgird skulle dock kunna 6vervigas generellt
inom staden fOr att markera vikten av att ta avstind fran sexuell exploatering av enskilda perso-
ner. Det finns emellertid verksamheter som i sitt uppdrag behover ha tillgang till dessa webbplat-
ser, inom socialtjanstforvaltningen giller detta Uppsokarenheten. De madste dven framdeles kun-
na fullgéra sitt uppdrag och garanteras tillging sidana webbplatser dir bland annat sexuella
tjanster utbjuds.

Sammantaget anser forvaltningen att frigan om sexualiseringen av det offentliga rummet ir
angeldgen att lyfta fram. For att begrinsa detta inom staden 4r det angelidget att stadens forvalt-
ningar och bolag bedriver ett aktivt jimstilldhetsarbete som skapar forutsittningar for reell jaim-
likhet mellan kénen. Dirutéver kan olika dtgirder Gvervigas for att begrinsa sexualiseringen,
som exempelvis filter i stadens datorer.

Utbildningsnimnden beslét den 18 mars 2004 att godkdnna och 6verlimna tjdnsteut-
litande som svar pd remissen.

Reservation anférdes av ordféranden Jan Bjirkiund m fl (fp), ledamoten Mikael Sideriund
m fl (m) och ledamoten Jonas Vikman (kd) enligt féljande.

Vi reserverar oss mot nimndens beslut da vi yrkade att nimnden skulle 6verlimna drendet utan
eget stillningstagande.

Sdrskilt uttalande gjordes av Emilia Hagberg (mp), Inger Stark (v) och Jonas VVikman (kd),
bilaga 1.



Utbildningsforvaltningens tjinsteutlitande av den 26 januari 2004 ir i huvudsak av
toljande lydelse.

Forvaltningen delar helt uppfattningen att man pa olika sitt ska verka for att minska sexualise-
ringen av det offentliga rummet. Vi anser dock inte att det i férsta hand ligger inom utbildnings-
forvaltningens ansvarsomrade.

Milen for skolans jimstilldhet finns formulerade i skolans styrdokument skollag, liroplan
och kursplaner. Av skollagen (1 kap, 2§) framgir att jimstélldhet dr ett viktigt mal och uppdrag
for samtliga verksamheter. Jimstilldhet ingar i de grundliggande demokratiska vdrdena och
omfattar alla skolformer. Av liroplanen framgér att “undervisningen skall bedrivas i demokratis-
ka arbetsformer och forbereda eleverna for att aktivt delta i samhallslivet. Den ska utveckla deras
férmaga att ta ett personligt ansvar.” Rektorerna deltar i kompetensutveckling om liroplanens
virdegrundsuppdrag.

Inom ramen for sitt jimstilldhetsarbete arbetar flera skolor aktivt med bla jimstilldhetsgrup-
per och feministiska grupper. Négra har tidigare erhillit ekonomiskt stdd fran Naringsdeparte-
mentet.

Utbildningsnimnden faststillde 20 november 2003 (§ 7) en handlingsplan mot sexuella tra-
kasserier och sexualiserat vald i Stockholms skolot.

Utbildningsférvaltningen anser inte att ytterligare en atgirdsplan skall utarbetas utan ser moéj-
ligheter att inom befintligt regelverk och befintliga styrdokument goda m&jligheter att arbeta i
skrivelsens anda.

Styrelsen f6r Stockholms Niringslivskontor AB beslét den 16 mars 2004 att god-
kinna och 6verlimna tjdnsteutlitande som svar pd remissen.

Reservation antordes av Torsten Sandgen m f1 (v) och Mehmet Kaplan (mp), bilaga 1.

Stockholms Niringslivskontor AB:s tjinsteutlitande av den 16 mars 2004 ir 1 huvud-
sak av foljande lydelse.

Niringslivskontoret kan konstatera att det i forsta hand dr statsmakten som ansvarar f6r landets
jamstilldhetspolitik. Kontoret kan konstatera att det dels finns en existerande lagstiftning inom
omradet, dels att regeringen har framlagt en handlingsplan avseende jamstilldhetspolitik (’Jamt
och stindigt”, skrivelse 2002/03:140). Om staden ska ta fram en egen Atgirdsplan inom omradet
bor detta gbras av ett stadsOvergripande organ.

I detta sammanhang kan ocksd kontoret ta upp dessa fragor till diskussion med berérda
branschorgan.



Bilaga 1
RESERVATIONER M M
Socialtjdnstnimnden
Reservationen av ledamoten Christer Ohgren (mp) ir av foljande lydelse.

Socialtjanstnimnden foreslds besluta féljande.
1. Skrivelsen bifalls.
2. Dirutover anfors foljande.

De étgirder som staden vidtar i form av aktivt jimstilldhetsarbete, sisom pédverkansarbete gil-
lande synen pd féretridelsevis kvinnors kroppar, atgirder mot prostitution, bra ridgivning pa
ungdomsmottagningar, god uppvixtmiljé och jimstillda villkor i skolan osv. dr mycket viktiga.

Dessa bidrar vil, men ir inte tillrickliga for att minska sexualiseringen av det offentliga rum-
met. Hir handlar det mycket om medias och reklamens 6kade exponering och utrymme i vér
vardag. Det dr frimst detta som skrivelsen tar upp och de atgirder det handlar om som att inféra
filter i datorer i offentliga miljéer som skolor och biblioteken och att géra en 6versyn av stadens
policy f6r upplatande av reklamplats dr nédvindiga.

Dirfor dr det viktigt att betona att synen pd kvinnor hinger ithop med hela stadens arbete
inom alla omriden. Inom socialtjinsten kommer man i kontakt med manga medborgare, som av
olika skil behover stéd. Har finns sjilvklart ett stort ansvar. Genom att arbeta for en forindring i
synsittet kring kvinnor och sexualitet skulle socialtjanstens arbete indirekt paverkas genom bl.a.
minskad prostitution, minskat vald mot kvinnor, firre svarigheter i en del ungdomars problema-
tik under vdgen mot vuxenlivet.

Gatu- och fastighetsnimnden

Det sirskilda uttalandet av ledamoten Mats Rosén (kd) och tjinstgbrande ersittaren
Bjorn Nystrom (kd) 4r av féljande lydelse.

Reklamen har idag en stor plats i det offentliga rummet och paverkar dven var uppfattning av det
offentliga rummet. Skrivelsen lyfter pa ett mycket bra sitt upp de problem som idag finns och
visar pa behovet av att ett samtal kring dessa frigor maste paborjas. Kristdemokraterna instim-
mer med gatu- och fastighetskontoret i att deras oro 6ver den tilltagande sexualiseringen av det
offentliga rummet och den paverkan detta fir pa jimstilldhetsstravandena.

Det dr viktigt att staden har entydlig linje i hur man skall agera i dessa fragor och att man
lever upp till en policy som inte motverkar en 6kad sexualisering och hindrar jimstélldhets-
strivanden. Hir dr det nédvindigt med en dialog kring dessa fragor och att staden dr aktiva
medspelare i det arbete som pagir pd nationell niva. Staden bor ddrfor sikerstilla att arbetet med
dessa fragor fortsitter for att en forbittring av det offentliga rummet ska komma.

For att detta arbete verkligen ska fungera maste staden foregd som ett gott exempel. De sexu-
ella anspelningar som genomsyrade den senaste kampanjen infér valet av gymnasium i Stock-
holm ir ett tragiskt exempel pé att det finns ett behov av ett samtal kring dessa fragor och arbete
med att utveckla en policy. Istillet for att fokusera pa sexuella anspelningar hade det varit 6nsk-
virt att staden informerat om sina gymnasium. Detta visar att d4ven staden internt behdver fora
ett samtal kring det offentliga rummet.



Utbildningsnimnden

Det sirskilda uttalandet av Emilia Hagberg (mp), Inger Stark (v) och Jonas Vikman (kd)
ar av foljande lydelse.

Sexualiseringen av samhillet och det offentliga rummet ber6r i hogsta grad utbildningsférvalt-
ningens verksamheter. Eleverna inom utbildningsnimndens ansvarsomride dr en utsatt grupp
fr6 denna stindiga exponering eftersom de befinner sig i en utvecklingsfas i livet dd manga fragor
och funderingar finns kring det egna jaget och hur man skall vara i férhallande till omgivningen.
Ett av forslagen i skrivelsen ér till exempel att inf6ra filter pa datorer i offentliga miljéer vilket dr
ndgot som sjilvklart ber6r skolan och som inte diskuteras alls i férvaltningens svar.

Aven nir det giller annonser berér skrivelsen utbildningsférvaltningens arbete eftersom
forvaltningen som ett led i sin kommunikation med medborgarna genomfért annonskampanjer. 1
det sammanhanget 4r det rimligt att man funderar 6ver hur man undviker att ytterligare bidra till
sexualiseringen av det offentliga rummet.

Styrelsen for Stockholms Niringslivskontor AB

Reservationen av Torsten Sandgen m fl (v) och Mehmet Kaplan (mp) dr av f6ljande
lydelse.

Styrelsen f6r Stockholms Niringslivskontor AB beslutar
- Att 6verlimna kontorets tjdnsteutlitande till kommunstyrelsen, och samtidigt yrka bifall
pa skrivelsen frin Christer Ogren (mp) och Viviann Gunnarsson (mp).
- Samt att ddrutéver anféra

Som skrivelsens forfattare nimner priglas det offentliga rummet av en 6kad sexualisering, dér
framférallt kvinnors kroppar anvinds i marknadsforing av olika produkter. Att staten har ett
ansvar for dessa fragor frantar inte staden vare sig ansvar eller mojligheter att agera pa egen hand
for att understddja det arbete som sker pa nationellt plan. Skrivelsens forslag bor dirfor bifallas.
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Bilaga 2
Sexualisering av det offentliga rummet

Sambhillet priglas av en tilltagande sexualisering ddr kroppar (dd féretridesvis kvinnors men dven
mins) anvinds som ett led i en intensiv och patringande marknadsféring for att silja tjdnster
eller varor. Detta sker genom annonsering, i media pa olika sitt och pa internet.

Medie- och informationsteknikens utveckling innebér en aldrig sinande strém av denna typ
av bilder finns i alla hem, pa gator och torg och pé tunnelbana och bussar. Det dr mycket svart
att virja sig, bilder i olika former hittar hela tiden nya kanaler fram till oss. Vi far spam i vira
datorer, tidningar med nakna kvinnokroppar exponeras vil synligt i manga affdrer. Snart dr det en
omoéjlighet ndr man ror sig i det offentliga rummet.

En stindig exponering av detta slag bidrar till en normalisering och en avtrubbning. Det
borde vara en sjilvklar rittighet att kunna vilja bort den hir typen av bilder, men idag ir det
nistan en omdjlighet nidr man r6r sig i det offentliga rummet.

Regeringen har i sin handlingsplan f6r mandatperioden avseende jamstilldhetspolitik (’Jamt
och standigt”, skrivelse 2002/03:140) dven uppmiarksammat detta omride. Det lyfts fram som ett
av fem fokusomriden. (De andra omriden ér representation: jimn foérdelning av makt och infly-
tande, lika 16n f6r lika och likvirdigt arbete, mins vdld mot kvinnor; prostitution och handel med
kvinnor for sexuella dndamal och min och jimstilldhet)

Regeringens avsikt dr att initiera en kunskapsuppbygenad och tillsitta en expertgrupp for
frigor som r6r sexualiseringen av det offentliga rummet.

Stockholms stad har méjligheter, och bor aktivt ta dessa, att sjilv agera inom detta omrade
for att pa sa sitt stotta och komplettera regeringens handlingsplan.

Som ett axplock pé aktuella dtgirder som staden kan vidta kan nimnas:

e Filter i alla datorer i offentliga milj6er, som skolor, bibliotek m m

e Diskussioner med niringsidkare som exponerar koénsférnedrande tidningar etc

o Oversyn av stadens policy fér upplatande av reklamplats. Staden bor ta mojligheten att fran
offentliga reklamplatser vilja bott vissa typet av annonsorer/annonset

Detta dr nagra exempel pd omriden som det ligger pa olika nimnder och forvaltningar att
ansvara for. Det finns sikert fler exempel. Det dr dirfér limpligt att kommunstyrelsen och
stadsledningskontoret tar pa sig en samordnande roll i fragan.

Med hinsyn till ovanstiende foreslar vi dirfor att

- Stadsledningskontoret ges i uppdrag att, i samverkan med berérda nimnder, ta fram en

aktiv atgdrdsplan med konkreta insatser for att minska sexualiseringen av det offentliga
rummet i Stockholm.

Stockholm 03-11-19

Christer Ohgren (mp) Viviann Gunnarsson (mp)
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