Utldtande 2007: RII (Dnr 329-487/2007)

Minska den illegala affischeringen och forbittra mojlighe-
terna till kultur- och evenemangsinformation i det offent-
liga rummet

Kommunstyrelsen foreslar kommunfullmiktige besluta foljande

1. Trafikndmnden ges i uppdrag att fortsitta sitt arbete for att minska den
illegala affischeringen och forbattra mdjligheterna till kultur- och eve-
nemangsinformation i det offentliga rummet i enlighet med ndmndens
redovisning och med beaktande av vad som anfors i stadsledningskon-
torets tjadnsteutlatande.

2. Kulturndmnden, stadsdelsndmnderna och berdrda kommunala lokalut-
hyrare ska beakta trafikndmndens forslag samt vad som anfors i stads-
ledningskontorets tjdnsteutlatande.

Foredragande borgarradet Mikael Séderlund anfor f6ljande.
Arendet

Trafik- och renhallningsndmnden har i samarbete med bl.a. ett antal fack- och
stadsdelsndmnder tagit fram forslag pa hur staden kan arbeta vidare for att
minska den illegala affischeringen. Samtidigt har en &versyn gjorts av hur
mdjligheterna till kultur- och evenemangsinformation i det offentliga rummet
skall kunna forbéttras. Trafikndmnden lyfter sérskilt fram tva aspekter av den
illegala affischeringen, sidkerhetsproblemen och forfulningen av det offentliga
rummet. Namnden visar pa flera mojligheter som redan finns eller ar pa vag att
tillskapas for den som vill marknadsfora ett kultur- eller idrottsevenemang
utan att affischera illegalt. Ett stort antal forslag ldmnas till hur staden kan
arbeta vidare med fragan om forbattrade mojligheter till kultur- och eve-
nemangsinformation och minskad illegal affischering.




Beredning

Trafikndmndens forslag har remitterats till stadsledningskontoret. Stadsled-
ningskontoret anser att illegal affischering liksom forbattrade mojligheter till
kultur- och evenemangsinformation dr angeldget att komma till rdtta med.
Detta som ett led i stadens strdvan att bli en renare, snyggare och tryggare stad.
Det dr positivt om staden kan medverka till att mdjligheterna okar att genom
olika media, befintliga och nya, na ut med kultur- och evenemangsinformation.
Kontoret vill dock understryka att detta maste ske under kontrollerade och
avgransade former, sd att ambitionen att minska nedskrédpningen samtidigt kan
uppnas.

Mina synpunkter

Vi har fran majoritetens sida varit mycket tydliga i vart mal att Stockholm
skall bli en trygg och snygg, ren och vacker stad. Vi vill ocksé att vér stad ska
vara full av kultur, evenemang och nojesliv.

En ren och vacker stad ir trevligare att bo och arbeta i, den ar behagligare att
besdka som turist och mer attraktiv att bedriva foretagande och andra verk-
samheter i. Alla tjanar pd att Stockholm halls fri fran smuts och skrdp, och
dérfor borde det vara naturligt att alla sluter upp inte bara bakom den ambitio-
nen, utan dven bakom de nddvindiga atgérder som maste vidtas for att vi skall
na fram till det malet.

Erfarenheter visar att det inte dr ndgon enkel sak att stdda upp i Stockholm.
Det kraver en rad atgirder pad en méngd olika plan. Majoriteten har tillfort nya
medel och satt upp tydliga mal for hur vi vill att detta skall ga till. En ny klot-
terpolicy har antagits av kommunfullmiktige, trafikkontoret har organiserats
for att effektivisera tiden fran rapportering till dtgird, varstidningen har tidiga-
relagts och en omfattande kampanj for att fordndra stockholmarnas attityder
till nedskrépning har nyligen lanserats. Nu gar vi vidare i detta viktiga arbete
med en anstrdngning som syftar till att minska den illegala affischeringen.

Manga kulturutdvare har problem att na ut med sin information, eftersom det
finns fa mojligheter till laglig affischering i1 staden. Samtidigt ser vi att stid-
ningen av Stockholm &rligen kostar skattebetalarna runt 100 miljoner kronor.
Den illegala affischeringen dr en bidragande orsak till detta. Det finns ingen
principiell skillnad mellan att klistra upp anslag pa nagons privata hem och att
gora det pa ndgon av kommunens byggnader eller pé en privat fastighetségares
fasader. Det ror sig i bagge fallen om ett brott som kan ge dryga boter och ar
inget som det gar att se mellan fingrarna med.

En nolltolerans mot illegal affischering borde vara sjilvklar for dem som
menar att lagar och regler skall foljas och for dem som ser de stora virden som
ar forbundna med en ren och snygg stad. Lika sjdlvklart dr att det finns goda
mojligheter att sprida information om allt det spaAnnande som hénder runt om i



staden. Inte minst mindre aktdrer med begransade mdjligheter att marknadsfo-
ra sig pd kommersiella utrymmen é&r ofta beroende av mdjligheten att sprida
sitt budskap i det offentliga rummet. Att 6ka mojligheterna till legal affische-
ring skapar inte bara béttre mojligheter for exempelvis fria grupper att synas,
utan bidrar forhoppningsvis ocksa till att den illegala affischeringen minskar.

Darfor ér jag mycket glad over att vi parallellt med det arbete som gors for
att minska den illegala affischeringen dven formaétt intensifiera arbetet med att
ta fram ytor som ldmpar sig for affischering och dér detta kan ske inom lagens
ramar. Inom kort kommer det att ske ett betydande tillskott av antalet fria affi-
scheringsplatser 1 Stockholm, nédgot som mojliggjorts i samarbete med en pri-
vat aktor. Arbetet med att forbdttra dessa mojligheter ytterligare kommer att
fortsatta.

Bilaga
Reservationer m.m.

Borgarradsberedningen tillstyrker féredragande borgarradets forslag.
Reservation anfordes av borgarradet Carin Jimtin (s) enligt foljande.

Jag foreslar kommunstyrelsen foresld kommunfullmiktige besluta f6ljande.

1. Trafikndmnden uppdras att fortsétta sitt arbete for att minska den illegala affi-
scheringen och forbdttra mojligheterna till kultur- och evenemangsinformation
i det offentliga rummet i enlighet med ndmndens redovisning och med beak-
tande av stadsledningskontorets tjansteutlatande.

2. Kulturndmnden, stadsdelsndmnderna och berérda kommunala lokaluthyrare
uppdras att fortsétta delta i arbetsgruppens arbete i enlighet med detta beslut.

3. Dérutover anfora foljande.

Kommunstyrelsen delar foredragande borgarradets uppfattning om betydelsen av en
ren och vacker stad. Kommunstyrelsen delar ocksd uppfattningen att det borde vara
naturligt att alla sluter upp bakom detta. Det ar déarfor glddjande att kunna konstatera
att det rader total enighet i staden kring detta. Den forra majoriteten initierade arbetet
med Stockholm- ren och vacker, och den nuvarande majoriteten fortsétter att framhalla
vikten av denna mélséttning.

Huvuddelen av de verktyg som trafikkontorets tjénsteutldtande lyfter fram &r vél
kénda och av sédan art att de motverkar illegal affischering och skapar utrymme for
utdkad information for kulturarrangemang och evenemang. Det dr ritt vig att ga.

Kommunstyrelsen vill ocksé lyfta fram betydelsen av att verkligen stirka samarbetet
mellan staden och statliga myndigheter som exempelvis polismyndigheten. Erfarenhe-
ten séger att det &r rétt vig att gd, bade for att utveckla kommunens sociala arbete och
polismyndighetens rittsvardande uppgift.

Kommunstyrelsen ser med stor oro pé de forslag som trafikkontoret redovisar roran-
de kommunens Ovriga forvaltningars mojlighet att agera utredande, démande och
bestraffande makt gentemot enskilda medborgare och verksamma i Stockholm, men



ocksa att inom ramen for sin verksamhet bedriva ”forebyggande” arbete. Det ar av
fyra skal.

For det forsta finns en stor risk for en skdnsméssig och rittsoséker hantering dar
medborgare behandlas godtyckligt och dir den utredande, ddmande och bestraffande
makten, som i det hér fallet blir ett, knappast har den kompetens som krévs.

For det andra 16ser inte atgdrden problemet. Erfarenheten fran Helsingfors i Finland,
men ocksa den kunskap vi har i Stockholm, &r att illegal affischering skiljer sig fran
exempelvis klotter genom att den till stor del drivs av kommersiella intressen. Att rikta
in arbetet pa att bekdmpa affischering frdn dem som har erhéllit kommunala bidrag,
eller bedriver verksamhet i kommunala lokaler, ar att ensidigt bekdmpa dem som
kommunen av en eller anledning anser bedriver en god verksamhet och/eller behover
stod. Den missar ddremot huvuddelen av den illegala affischeringen som drivs av
kommersiella krafter och alla som har lokaler eller intékter fran annat hall.

For det tredje &r det sjdlvklart att medborgare i Sverige ska f6lja lagar och forord-
ningar, och annars bestraffas enligt de straffvirden som faststillts. Ska kommunen
borja bedriva rittsvardande verksamhet och informera medborgare om hur de bor
forhalla sig till lagar, forordningar och foreskrifter i allménhet, s& bor kommunen
utveckla en ndgot mer genomarbetad rittsfilosofisk hallning &n vad som idag &r for
handen. Trafikkontoret sjdlva har idag i uppgift att upprétthalla visa lagar och fore-
skrifter. Déar har man inom ett omrade som mal att fyra av fem ska f6lja géllande be-
stimmelser. Vissa brott anses i den allminna debatten av ledande samhéllsforetradare
bist motas genom att man subventionerar brottslingarnas fortsatta verksamhet om de
bedriver den lagligt istillet. Atminstone ett statsrid har medvetet brutit mot lagen och
motiverar det med ideologisk dvertygelse. Hur ska kommunen forhélla sig till sédant?
Dylika fragor maste redas ut tydligare innan kommunen tar pa sig rollen att vigleda,
utreda, ddma och bestraffa medborgare.

For det fjarde finns en fragestdllning kopplad till denna. Om kommunen dndé ska ta
pa sig en sadan roll, att upprétthélla lagen, varfor ska endast denna brottslighet beivras
inom ramen for kommunens verksamhet? Varfor ska kriminella som édgnar sig at an-
nan brottslighet f& bedriva sin verksamhet i kommunens lokaler, undkomma kommu-
nal information om rikets lagar och kunna erhélla eventuella kommunala bidrag, sub-
ventioner eller service?

Mot denna bakgrund bor inte staden gé vidare med den del av drendet som ror sta-
dens agerande gentemot enskilda hyresgéster och bidragsmottagare innan underlaget
har utvecklats pa detta omrade och dessa fragestillningar besvarats.

Reservation anfordes av borgarradet Yvonne Ruwaida (mp) enligt foljande.

Jag foreslar kommunstyrelsen foresld kommunfullmiktige besluta att
1. avsla forslaget om att kulturférvaltningen ska kunna dra in kommunala bidrag
till organisationer om de har affischerat pa fel” plats
2. darutover anfora foljande:

En levande stad ar en stad med ett rikt kulturutbud med béde stora och smé kulturpro-
ducenter. Affischering ar for manga sma kulturproducenter och idrottsféreningar en
viktig kanal for att nd ut med information och marknadsforing. Att forbjuda och dértill



dra in kommunala bidrag vore dels ett drapslag mot sjédlva kulturverksamheten, dels att
forse kulturforvaltningen med ett sisyfosarbete.

Det ar positivt att trafikkontoret nu ska utreda mojligheterna for gratis, legalt affi-
scheringsutrymme. Mindre penningstarka organisationer maste kunna gora sin rdst
hord.

Dessutom tillfor de stadsbilden farg och puls. Affischerna ar fran ett socialt och kul-
turellt perspektiv en tillgang i stadsbilden.

Reservation anfordes av borgarradet Ann-Margarethe Livh (v) enligt foljande.

Jag foreslar kommunstyrelsen foresla kommunfullméiktige besluta foljande

1. T huvudsak tillstyrka forslaget att trafikndimnden féar i uppdrag att fortsétta sitt
arbete for att forbattra mojligheterna till kultur- och evenemangsinformation i
det offentliga rummet och minska den illegala affischeringen enligt trafik-
ndmndens och stadsledningskontorets utlatande.

2. Kulturndmnden ges inte i uppdrag att dra in kommunala bidrag for arrangérer
som anvénder sig av illegala metoder for att marknadsfora sitt evenemang.

3. Berorda nimnder och lokaluthyrare ska beakta trafikndmndens forslag samt
vad som anfors i stadsledningskontorets tjdnsteutlatande utdver vad som anges
i beslutspunkt 2.

4. Diérutdver anfors foljande.

Det ér bra att majoriteten fortsétter det arbete som var tidigare majoritet inledde med
att 6ka mojligheterna till kultur- och evenemangsinformation i det offentliga rummet,
dven om man gor det i fel ordning och inte tillrickligt mycket. Den illegala affische-
ringen kan aldrig motverkas med kraft om inte de lagliga mojligheterna till affische-
ring forst utdkas ordentligt.

Vi vill alla ha en vacker och ren stad. Nedklottrade viaggar och anldggningar ar inte
trevligt for boende och &r inte vilkomnande for besdkare. Det medfor stora onddiga
kostnader som istéllet kan anvéndas till att forbéttra kvaliteten i vdra verksamheter.

Att skapa forum for kommunikation genom att upplata nya ytor samt vidareutveckla
de former for fri information ar positivt. Den kommersiella reklamen och de kommer-
siella ytorna tar Gver en allt storre del av det 6ppna rummet. Da dr det viktigt att man
ser till att det finns ytor ocksd for ickekommersiell verksamhet och for verksamhet
med lag budget. Mycket av kulturverksamheten i Stockholm bars fram av ideella kraf-
ter med sma mojligheter att annonsera eller pé annat sétt fa tillgang till de kommersiel-
la reklamytorna.

Vi kan dock aldrig acceptera att staden drar in kulturstdd till arrangdrer som anvén-
der sig av illegala metoder for att marknadsfora sitt evenemang. Det &r inte acceptabelt
att staden villkorar stodet till det fria kulturlivet. Stadens kulturstdd ska fordelas ut-
ifrdn konstnérliga beddmningar och kulturlivet ska préaglas av asikts- och yttrandefri-
het. Dessutom anser vi att kulturférvaltningens minskade resurser ska anvéndas till att
utveckla kulturen i staden och inte till att leka polis 6ver kommunala bidragstagare
som affischerar pé fel stéllen. Det dr ocksé en ganska omdjlig uppgift att bevisa vem
som har satt upp en affisch eller ett klistermérke. En aktor skulle dirmed kunna be-
straffas dven om hon sjdlv och de som bedriver marknadsforingen gor rtt.



Kommunstyrelsen delar borgarrddsberedningens uppfattning och foreslar
kommunfullmiktige besluta foljande
1. Trafikndmnden ges i uppdrag att fortsétta sitt arbete for att minska den
illegala affischeringen och forbattra mojligheterna till kultur- och eve-
nemangsinformation i det offentliga rummet i enlighet med ndmndens
redovisning och med beaktande av vad som anfors i stadsledningskon-
torets tjansteutlatande.
2. Kulturndmnden, stadsdelsnimnderna och berdrda kommunala lokalut-
hyrare ska beakta trafikndmndens forslag samt vad som anfors i stads-
ledningskontorets tjansteutltande.

Stockholm den

P& kommunstyrelsens vignar:
KRISTINA AXEN OLIN

Mikael Soderlund

Anette Otteborn



ARENDET

Trafikndmnden har i samarbete med bl.a. ett antal fack- och stadsdelsndmnder
tagit fram forslag p& hur staden kan arbeta vidare for att minska den illegala
affischeringen och forbattra mojligheterna till kultur- och evenemangsinforma-
tion i det offentliga rummet. Finansieringen skulle rymmas inom trafikndmn-
dens ordinarie budget. Trafikndmnden lyfter sérskilt fram tva aspekter av den
illegala affischeringen, sdkerhetsproblemen samt nedskridpningen och forful-
ningen av det offentliga rummet. Ndmnden visar pd flera mojligheter som
redan finns eller &r pa vég att tillskapas for den som vill marknadsfora ett kul-
tur- eller idrottsevenemang utan att affischera illegalt. Ett stort antal forslag
lamnas till hur staden kan arbeta vidare med fragan om forbattrade mdjligheter
till kultur- och evenemangsinformation och minskad illegal affischering.

Trafiknaimnden

Trafiknimnden beslutade vid sitt sammantrdde den 23 januari 2007 att god-
kidnna och &beropa kontorets tjédnsteutlitande som svar pd kommunstyrelsens

uppdrag.

Reservation anfordes av vice ordférande Mirja Réihd Jarvinen (s) samt leda-
méterna Jimmy Lindgren (s), Jan Valeskog (s) och Annika Odebrink (s), bila-

ga.

Reservation anfordes av ledaméterna Torhild Lamo (v) och Kajsa Stenfelt (v),
bilaga.

Reservation anfordes av ledamot Mats Lindqvist (mp), bilaga.

Trafikkontorets tjansteutlatande daterat den 23 november 2006 har i huvud-
sak foljande lydelse.

Sammanfattning

Kommunstyrelsen har gett ett uppdrag innefattande att ta fram atgéarder for att mins-
ka den illegala affischeringen for en renare och trevligare stadsbild och samtidigt ge
kulturarrangorer forbéttrade majligheter att marknadsfora sina verksamheter utan hoga
kostnader. Kommunstyrelsen fastslog ocksa att foreslagna éatgérder ska inrymmas
inom trafikndmndens ordinarie budget.

Efter samrad med innerstadens stadsdelsforvaltningar och andra berdrda forvalt-
ningar foreslar kontoret att nedanstdende atgirder ska vidtas.

Forbéttrade majligheter for kultur- och evenemangsinformation
Trafikkontoret ges i uppdrag att...



e arbeta vidare med ”Affischplats Stockholm” genom att byta ut befintliga
trekantspelare mot nya féremal som kompletterar kommersiell reklam med
friaffischeringsmojligheter i enlighet med de ansdkningar som redan in-
kommit till kontoret.

o kontakta SL om att fa till stdnd friaffischeringsplatser pa baksidan av turlis-
torna pa viaderskydden vid busshallplatserna och pa platser i T-banan.

e Tillata att byggplank anvéands for kultur- och evenemangsreklam.

e Utreda om en mindre 6kning av antalet evenemangsbanér platser dr mojligt

e Lokala annonstavlor, utformade typ de “affischplats Stockholm-tavlor”
som kontoret idag, sitts ut i innerstaden minst c:a tio per stadsdel, samt vid
ytterstadens knutpunkter. Dessa sétts ut i den takt som budgetramarna med-
ger.

e Utreda om teknikskép dr mojliga att anvénda for kulturaffischering- dvs om
Gotgats-forsoket kunde har gjorts pa annat sétt och da fatt ett mer lyckat ut-
fall.

Stadsdelsndmnderna/forvaltningarna ges i uppdrag att. ..
e Utvidga anvindningsomradet for befintliga foreningsmeddelande-tavlor sa
att de inrymmer dven kultur- och evenemangsreklam.

Minska den illegala affischeringen for en renare och trevligare stadsbild
Trafikkontoret ges i uppdrag att se 6ver mojligheterna for ...
e att riva affischer och rensa klisterméirken ska kunna inga i stddentreprena-
derna
e  att tvitta bort schablonmélning som ir stétande pa samma sitt som det som
kommer att gélla for klotter enligt den nya klotterpolicyn.
Oversynen bor ske i samband att i samband med att kontoret tar dver ansvaret for
barmarksrenhallningen av gaturummet och nya avtal tecknas vartefter de befintliga
16per ut.

Trafikkontoret ges i uppdrag att se dver mojligheterna att forenkla sanering av tra-
fikanordningar genom att
e genomfOra ett forsok i storre skala vad géller anti-sticker-farg pa trafikan-
ordningar av olika slag.

Berorda kommunala lokaluthyrare ges i uppdrag att...
e infora klausuler mot anviandande av illegal affischering i kontrakt for loka-
ler som hyrs ut av staden

Kulturférvaltningen ges i uppdrag att...

e uppmana alla verksamheter som fér stod att folja lagar och dvriga bestdm-
melser for affischering och marknadsforing samt att komplettera villkoren
for kulturstod med detta. Med bidragsbesluten ska informationsmaterial bi-
fogas om vilka affischplatser som é&r legala.

e dra in kommunala bidrag for arrangdrer som anvénder sig av illegala meto-
der for att marknadsfora sitt evenemang.



Se over regelverket sd att det ir anpassat for dagens Stockholm

Trafikkontoret i samarbete med stadsledningskontorets juridiska avdelning ges i
uppdrag utreda om regelverket inklusive ordningsforeskrifterna kan anpassas for fun-
gerande affischering, projicerad reklam och schablonmélning samt totalférbjuda klis-
termérken. I detta arbete ska sdrskild hinsyn tas till konstnérlig utévning.

Utokat samarbete mellan stadens forvaltningar, polismyndigheten och dklagar-
myndigheten

Staden tillskriver polis och dklagarmyndighet for att fa igang ett fungerande samar-
betet vad giller att beivra illegal affischering, uppsittande av klistermérken, scha-
blonmalning samt projicering av budskap.

Information
Trafikkontoret ges i uppdrag att ta fram info-material om vad som star till buds och
vilka regler som géller samt tillse att denna information halls ajour.

Bakgrund
Kommunstyrelsen gav under forra mandatperioden trafikkontoret i uppdrag att vara
sammankallande i en arbetsgrupp bestdende av representanter frén idrottsforvaltning-
en, kulturforvaltningen, innerstadens stadsdelsforvaltningar och Stockholm Visitors
Board. Arbetet skulle ske i samverkan med Fortum.

Arbetsgruppens uppdrag var att minska den illegala affischeringen for en renare och
trevligare stadsbild och samtidigt ge kulturarrangdrerna forbattrade mojligheter att
marknadsfora sina verksamheter utan hoga kostnader. Mojligheterna till kultur- och
evenemangsinformation och informationsspridning for det fria kulturlivet skulle for-
bittras.

Finansiering skulle inrymmas inom trafikndmndens ordinarie budget.

Trafikkontoret fick gruppens uppdrag att gora en genomgéng av tidigare atgérder
som genomforts / idéer som tagits fram och genomforts eller kasserats av olika skél
samt forslag till &tgirder mojliga att arbeta vidare med. Detta material har sedan be-
handlats av de ingdende forvaltningarna péa forvaltningsremiss — deras synpunkter
finns redovisade i bilaga 1 till detta tjénsteutlatande.

Kontoret har valt att stryka Fortum fran remissrundan, eftersom Fortum bara berors
av eventuell anviandning av teknikskép som affischbarare. Kommer staden fram till att
vissa atgérder ska vidtas kommer Fortum med i nista steg av arbetet.

Problembild - Analys och konsekvenser
Budskap som vénder sig mot ménniskor som ror sig pa allménna platser maste vara ett
av de allra édldsta mass-kommunikationssétten som ménniskor begagnat sig av. Steget
frén runristning till filmprojektorer har visserligen tagit lite tid, men i stort sétt vill vi
fortfarande samma sak: fa fram vért budskap till andra manniskor. Och helst till s&
manga som mdjligt! Detta mérks i Stockholm idag. Det racker med en kort promenad i
Stockholms innerstad en vanlig dag for att man, medvetet eller inte, ska moétas av
dessa fenomen. Men vad &r det egentligen man ser? Man kan se det pa tva sitt: det
sdtt man meddelar sitt budskap pé, kallat media nedan, eller ocksé vilken typ av bud-



skap man vill meddela. Alla budskap passar inte in i alla media.

Typer av media
1. Affischer; tejpade, klistrade, hédftade, klamrade, fristiende....

2. Klistermérken

3. Schablonmalade budskap
4.  Projicerade budskap
Typer av budskap

1. Kultur och idrott, och andra typer av nirliggande evenemang

Exempel: Musikklubbar, konserter, teaterforestdllningar, konstutstéllningar, idrotts-
aktiviteter med publikt intresse, evenemang av olika slag dit allmédnheten har tilltride
fritt eller efter att ha skaffat biljett.

2. Meddelande av asikter av olika slag -meningsutbyte, allmén upplysning

Exempel: politiska och religidsa budskap.

3.  Konstnirligt skapande

Exempel: uppsittande av konstnérliga alster

4.  Rent kommersiella budskap.

Exempel: Rea pa soffaséng-butiken i Bredidng, ny cd slédppt av hiphopbandet sioch-
sa.

5. Privata budskap

Exempel: Lagenhetsbyte dnskas.

Olika budskap anvinder olika vilka media

——> Typ av budskap
J;L Kultur Asikter Konstnédr-| Rent Privata
och idrott ligt ska- [ kommer- | budskap
Typ av pande siella
media budskap
Affisch X X X X X
Klister- X X X
mirke
Schablon- X X X
malat  bud-
skap
Projicerade X
budskap

Affischer sitts upp pé fasader, byggnader och andra anordningar i gaturummet eller
direkt pa gdngbanan. De tejpas, klistras, klamras, spikas, héftas fast pd andra foremal.
De stills upp fristdende eller pa egna stolpar som bankas ned i marken.

Klistermédrken trycks bland annat upp av stora musikproducenter, delas ut gratis i af-
farer, sétts upp pa stolpar for gatubelysning och trafikmérken av gemene man i olika
aldrar. En enkel och billig marknadsforing av en ny cd.

Gangbanor och betongfundament forses med schablonmélade budskap — béde
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asiktsyttringar och konstnérliga alster.

Foretradesvis kommersiella budskap projiceras dn sé linge pa gangbanan framfor
dina fotter. Virre blir det om budskapet plotsligt dyker upp pa korbanan eller i anslut-
ning till 6vergéngsstéllet. Var hamnar da trafikanternas uppméarksamhet?

Till en stor del sker ovanstdende pa ett strukturerat och planerat sitt. Det finns or-
ganisation kring uppsittningen. Rivs affischer ner av stadsdelsférvaltningen, fastig-
hetségare eller butiksdgare sdtts nya upp, ibland inom loppet av en timma, ibland
snabbare. Affischer som inte tas ner, rivs ofta sonder eller blaser sonder och hédnger i
trasor ldngs viggar och elskép. Andra ligger och skrépar lings trottoarer och gator.
Sammantaget ger detta en nedgangen bild tillsammans med alla uppsatta klisterlappar
och allt klotter i de delar av gaturummet som drabbas. I mindre omfattning kan man
tycka att det som beskrivs ar oforargliga foreteelser. Men i den omfattning som de idag
forekommer bidrar de till stadsrummets forfall och behov av atgirder i form av 6kad
stddning och 6kat underhall. Gaturummets olika detaljer och anordningar tar stryk och
klarar inte de livsldngder som de dr planerade att halla utan att underhéllsatgérderna
Okas pa. Vilket tiar bade pa den offentliga kassan och pa planboken for de privata akto-
rer som drabbas.

Losa foremal i gaturummet gor att risken for skada pa méanniskor sévél som egen-
dom okar. Extra krangligt att ta sig fram blir det om man &r rorelsehindrad eller syn-
skadad. Stockholm ska vara vérldens mest tillgdnglighetsanpassade huvudstad till ar
2010. Staden ldgger varje ar ner stora pengar pa tillgiinglighetsanpassningar. Aven
trafiksdkerheten fOrsdmras av att trafikanternas uppmairksamhet minskar. Skador
medfor kostnader for den som drabbas.

Nya kommersiella reklamkanaler, typ klistermédrken och projicering, tar pa eget
bevag sig rittighet att nyttja annans egendom utan att ndgon ersittning utgar. Detta
péaverkar konkurrenssituationen pa ett ordttfardigt sitt. Att samhillet sedan tyst accep-
terar sddana fenomen underminerar befintligt regelverk.

Det finns ménga roster som vill att det ska finnas ratt till fri affischering. Nagra
tycker att det 4r en naturlig del i en levande stadsbild. Oftast har man den uppfattning-
en att det dr sma kulturella evenemang som annonseras pé detta sétt och att dessa akto-
rer inte har ndgon annan mojlighet att nd sin publik. Denna uppfattning ger dock inte
hela bilden. Aven stora ekonomiska intressen stdr bakom en stor del av den illegala
affischeringen. “Flyposting” ( =affischering pa obetalt utrymme) &r ett vedertaget
begrepp inom reklam och PR-branschen. Det anses som ett mycket effektivt sétt att na
en ung publik/kundkrets som byggt upp ett misstroende mot andra former av reklam
och marknadsforing.

Aven foreméal som befinner sig i eller grinsar mot stadens offentliga rum har 4gare,
savidl privata som offentliga. Det dr dessa aktdrer som stidar, tvittar, rostskyddar,
malar, putsar, planterar och pa andra sétt atgiardar sparen efter affischer, klistermérken
mm. Ett bade trostlost och resurskrdvande arbete. Resurser som sa vél kunde behovas
till annat. Miljoer som inte halls efter vad géller t ex olaglig affischering, klisterlappar
och klotter uppfattas som omraden som ingen bryr sig om. Ett sddant omréade riskerar
att "ga ner sig" och enligt den sk "Broken window"- teorin tenderar brottsligheten att
Oka 1 dessa omraden. Ett samhélle som visar tolerans mot ordningsstdrningar och sma-
brott Oppnar sig enligt detta resonemang for grov kriminalitet. Darfor ar det viktigt att
reagera pé tendenser till forfall.

Men Stockholm &r och ska forbli en stad med ett stort utbud av kultur, sport och
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evenemang av olika slag. De rent kommersiella mojligheter som idag finns att mark-
nadsfora detta &r inte anpassade efter behoven. Platser fér utomhusreklam riktade mot
den lokala marknaden behdvs. De evenemang som staden vill ha klarar inte heller
alltid att betala de priser som utomhusreklammarknaden tar ut — Stockholms innerstad
ar flaggskeppet i de rikstickande utomhusreklamserierna och prissattningen ar daref-
ter.

Konstnérlig utsmyckning, kanske framforallt nir den sker spontant och pé ovintade
platser, fir manga av oss att lysa upp och le nér vi passerar. Den gor stadsbilden le-
vande och inte alltid s& forutsdgbar. Street-art” &r en del av gaturummet men griansen
mot de fenomen som detta genomgéng berdr ér flytande.

Med utgangspunkt i ovanstiende &r det latt att konstatera att ndgot borde goras. For-
sok har gjorts tidigare, i olika konstellationer och med olika forslag. D4 lagstiftningen
ar kranglig, stadens eget regelverk omodernt och ansvaret fordelat mellan flera aktorer
med olika ansvar, asikter och mojligheter har det tidigare dock visat sig svért att
genomfora ndgot konstruktivt och hallbart. Men en del har faktiskt genomforts. Med
kompletteringar kan summan bli riktigt bra!

Alternativ idag

Nedan listas de mojligheter som idag pa olika sétt star tillbuds for den som pa nagot
sdtt vill marknadsfora ett kultur- eller idrottsevenemang utan att affischera illegalt.
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Befintliga mojligheter

Foremal / platser Bygg- Polis- Kostar? | Kommentar
lov tilllstind
Stuprdrs-affischering Nej Ja Polis tar| [ Inte garan-
-sdtta upp affischer pa fo- ut avgift| terad plats
remal som inte ar avsedda for for  till-| [ Kréver
detta &ndamal. stand dven fastig-
hetsdgarens
/anordningsa-

garens  till-
stand

[J Kan skada
underlag af-
fischen fésts
pa

[J Ned-
skrdpning...
[ Hittills
svart att fa
tillstand

[J Far man
tillstand -
svart att hav-
da sig mot
illegal  affi-
schering &
svart att fraga
fastighets-
dgaren  om
lov

[] Bokas ge-
nom polistill-
stand
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Cirkusaffischeringsplatserna

-av staden utpekade platser
som av tradition anvinds av
cirkusarna

Nej

Ja

Ja

Polisen
och kom-
munen

[J Anvénds 1
princip bara av
cirkusarna och
av EMA Tels-
tar

[1 Kan forbe-
redas for effek-
tivare anvand-
ning.

[J Bokas ge-
nom polistill-
stand

Forenings-
meddelandetavlor

-tritavlor for “egen” affi-
schering som sdf skoter

Nej

Nej

Nej

[] Inte garan-
terad plats

[l Bara att
sitta upp sin
affisch sjilv

[J Dessa ska
enligt tradition
endast anvén-
das for fore-
ningsmedde-
landen inte for
kommersiell
reklam eller for
kulturevene-
mang.

Fristdende "affischplats
Stockholm”-tavlor

-metalltavlor for friaffische-
ring 1 city som dgs av tk och
har skotts av sdf

Nej
(innehas
av tk)

Nej

Nej

[] Inte garan-
terad plats

[ For fa...

[] Bygga ut
over innersta-
den? Men svart
att hitta plaster
som accepteras
av alla remiss-

instanser

[l Bara att
sdtta upp sin
affisch sjilv

14




Kulturreklam-tavlorna Nej Nej Ja [J Anvinds
-c.a 1000 affischplatser 70 x framst av “’kul-
100cm pa belysningsstolpar tur-
institutioner”

[] Bokas ge-
nom “Kulturre-
klam AB” men
ny upphandling
pa géng.

Evenemangsbanér Nej Nej Ja [ Dyrt att ta
-c:ca 100 fasten for 1x4m| (tk) fram baneren
baner vid infarter [J Bokas ge-

nom TK
”Affischplats  Stockholm”| Nej Nej Ja [ Bokas via
pa telefonkioskerna (Telia) (Telia) ”Outstanding
-61 bakbelysta platser for Media”
100x175 cm affischer
”Affischplats  Stockholm”| Nej Nej Ja [ Bokas via
pa stadsklockorna (Gobal (Global ”Global Agen-
Agencies) | Agencies) cies”
Utbyggnad pa gang
Foremal / plat-| Bygg- Polis- Kostar? | Kommentar
ser lov tilllstind
” Affischplats Nej Nej Nej [1 Utbyggnad av friaffi-
Stockholm” pa| Innehas| Innehas scheringsmojlighet
befintliga tre- [ av re- [av re- (] Enligt nuvarande plan
kantspelarplatser klam-ftg | klam-ftg pa plats under véren
Antal inte fast- /sommaren 2007
stdllt &nnu [] Bara att sdtta upp sin
affisch sjilv

Madjligheter som provats tidigare men som inte fungerat av olika skl

Sponsrade annonsmdjligheter i dagspress

Under en period tillhandaholl gatu- och fastighetskontoret en helsida i kvéllspressen
samt i en gratistidning som anvindes som en “affischeringstavla” for evenemang.
Nyttjande av platsen kostade inte mer &n framtagande av “affischen.” Forsoket funge-
rade organisatoriskt vdl. Affischerarna organiserade sjdlva kontakterna mot tidningen.
Den illegala affischeringen minskade en del. Vissa diskussioner om konkurrensen
gentemot betald plats i tidningen uppkom, men annars inget negativt. Dock klev inga
andra sponsorer in pd banan &n gatu- och fastighetskontoret. Ett forsok med avtal om
samfinansiering med SAMI gick i stopet, varvid forsoket avbrots eftersom resurserna

trot.
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Kalendarier pd stadsinfotavior

Under en period upplét gatu- och fastighetskontoret ett antal sidor pa stadsinforma-
tionstavlorna for evenemangskalendarier. Kalendarierna sammanstilldes av Stockholm
Information Service. Forsoket avbrots. Dock fullt mojligt att ateruppta om négon for-
valtning (kulturforvaltningen, Stockholm Visitors Board?) tar pa sig att hantera fram-
tagande av sjdlva kalendariet.

Affischplatser pd elskdap

Affischplatser pa elskap testades under en period pa Gotgatsbacken. Forsoket foll
inte ut vél . Affischerarna hade svart att organisera sig i en forening och hélla sig till
avtalets villkor, alternativt att {4 alla affischerare att acceptera forsoket. Mojligtvis kan
affischering pa elskdp organiseras pé annat sitt och da fa en bittre effekt. Det forsok
som genomfordes utesluter inte att den grundldggande idén som siddan &nda kan vara
ett koncept virt att jobba vidare med, da det har ménga fordelar; ytorna finns redan pé
plats och innebar ingen utdkad belamring av tranga ytor, de finns pa eftertraktade
platser som dr svar att nyttja for annat mm.

Ytterligare forslag till mojliga atgirder som diskuterats tidigare men av olika
anledningar inte kommit till stand
e  Affischplatser for friaffischering pa viaderskydden
e Permanenta affischeringsplatser/ljusvitriner pad de vedertagna “cirkusaffi-

scheringsplatserna”

e Samarbete med SL om affischeringsplatser i och i anslutning till tunnelba-
nan

o [ Ta fram informationsmaterial om vad som géller och vilka mojlighe-

ter som star tillbuds. 1. Mer allmént om vad som stér till buds och 2. Med
exakt adressanvisning till var foremalen star.
e Ta fram samstdmmiga rutiner for hantering av illegal affischering 6ver hela
staden
e Infora klausuler mot anvéndande av illegal affischering i kontrakt for loka-
ler som hyrs ut av staden
e Dra in kommunala bidrag om man anvinder sig av illegala metoder for att
marknadsfora sitt evenemang.
Trafikkontorets forslag till Atgirder som kan vidtas
Efter att ha gétt igenom vad som finns tillbuds idag , vads som testats tidigare samt
inventerat forradet pa nya forslag, samt inhdmtat synpunkter frén remissinstanserna
har kontoret kommit fram till att foljande atgérder kan vara mojliga att testa for att
arbeta vidare med kommunstyrelsens uppdrag. Kontoret foreslar att staden beslutar
arbeta vidare med detta pa flera olika fronter, beskrivna under delrubrikerna nedan.

Forbittrade mdajligheter for kultur- och evenemangsinformation
Trafikkontoret kan ...

e arbeta vidare med “Affischplats Stockholm” genom att byta ut befintliga
trekantspelare mot nya foremél som kompletterar kommersiell reklam med
friaffischeringsmojligheter i enlighet med de ansdkningar som redan in-
kommit till kontoret.
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kontakta SL om att 2 till stdnd friaffischeringsplatser pa baksidan av turlis-
torna pa viderskydden vid busshallplatserna och pa platser vid T-bane-
uppgangar.

se over mojligheten till permanenta affischeringsplatser/ljusvitriner pa de
vedertagna “cirkusaffischeringsplatserna”. Efter remissrundan stryks detta
forslag pé grund av stadsdelarnas dnskemal att halla parker och esplanader
fria fran affischering.

tillata att byggplank anvéands for kultur- och evenemangsreklam.

utreda om en mindre 6kning av antalet evenemangsbanér platser r mojligt
se over mojligheten att sitta ut lokala annonstavlor, utformade typ de “af-
fischplats Stockholm-tavlor” som kontoret har idag, i innerstaden minst c:a
tio per stadsdel, samt vid ytterstadens knutpunkter. Dessa sétts ut i den takt
som budgetramarna medger.

Stadsdelarna kan...

utvidga anvindningsomradet for befintliga foreningsmeddelande-tavlor sa
att de inrymmer dven kultur- och evenemangsreklam.

Minska den illegala affischeringen for en renare och treviigare stadsbild
Trafikkontoret kan se 6ver mojligheterna for ...

att riva affischer och klisterméarken ska ingé i stddentreprenaderna.
att tvétta bort schablonmélning som &r stdtande pa samma sétt som det som
géller for klotter.

Oversynen bor ske i samband att i samband med att kontoret tar dver ansvaret for
barmarksrenhéllningen av gaturummet och nya avtal tecknas vartefter de befintliga
16per ut, samt i samband med att klotterpolicyn arbetas om.

Trafikkontoret kan se dver mojligheterna att férenkla sanering av trafikanordningar

genom att

genomfora ett forsok i storre skala vad giller anti-sticker-farg pa trafikan-
ordningar av olika slag.

Berorda kommunala lokaluthyrare kan...

infora klausuler mot anvéndande av illegal affischering i kontrakt for loka-
ler som hyrs ut av staden

Kulturforvaltningen kan...

uppmana alla verksamheter som far stod att folja lagar och Gviga bestim-
melser for affischering och marknadsfoéring och komplettera villkoren for
kulturstdd med detta. Med bidragsbesluten ska informationsmaterial bifo-
gas om vilka affischplatser som é&r legala.

dra in kommunala bidrag for arrangdrer som anvinder sig av illegala meto-
der for att marknadsfora sitt evenemang.

Se dver regelverket sd att det ir anpassat for dagens Stockholm
Trafikkontoret kan i samarbete med stadsledningskontorets juridiska avdelning...
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e anpassa regelverket inklusive ordningsforeskrifterna for fungerande affi-
schering, projicerad reklam, schablonmalning och konstnérlig utévning
samt totalforbjuda uppséttning av klistermérken.

Utokat samarbete mellan stadens forvaltningar, polismyndigheten och dklagar-
myndigheten

Staden kan tillskriva polis och dklagarmyndighet for att fa igang ett fungerande
samarbetet vad giller att beivra illegal affischering, uppsittande av klistermérken,
schablonmalning samt projicering av budskap.

Information

Trafikkontoret kan ...

e ta fram info-material om vad som star till buds och vilka regler som géller
samt tillse att denna information hélls ajour.

BEREDNING
Arendet har remitterats till stadsledningskontoret.
Stadsledningskontoret

Stadsledningskontorets tjansteutldtande daterat den 7 mars 2007 har i huvud-
sak foljande lydelse.

Kommunstyrelsen behandlade den 14 juni 2006 en rapport frén kulturnimnden om
forsoksverksamhet med affischering pé elskap. I sammanhanget uppmanades davaran-
de trafikndmnden att vara sammankallande i en grupp, som arbetar vidare for att mins-
ka den illegala affischeringen och forbattra mojligheterna till kultur- och evenemangs-
information i det offentliga rummet. Finansieringen skulle rymmas inom trafikndmn-
dens ordinarie budget.

Arendet

Trafikkontoret har tagit fram flera forslag pa hur staden kan arbeta vidare for att
minska den illegala affischeringen och samtidigt ge kulturarrangdrer forbattrade maj-
ligheter att marknadsfora sina verksamheter utan hdga kostnader. Forslagen har tagits
fram i samarbete med idrottsforvaltningen, kulturforvaltningen, innerstadens stadsdels-
forvaltningar och Stockholm Visitors Board. Dévarande trafikndmnden godkénde i
december 2006 trafikkontorets forslag och har dverldmnat det till kommunstyrelsen
for slutligt stillningstagande.

Budskap som vénder sig till ménniskor som ror sig pa allmédnna platser formedlas,
enligt trafikkontoret, normalt genom fyra typer av media: affischer, klistermérken,
schablonmalade budskap och projicerade budskap. Budskapen kan delas in i fem ty-
per, namligen kultur och idrott, &sikter, konstnérligt skapande, rent kommersiella bud-
skap och privata budskap.

Trafikkontoret lyfter sérskilt fram tva aspekter av den illegala affischeringen: séker-
hetsproblemen samt nedskrépningen och forfulningen av det offentliga rummet. Proji-
cerade bilder kan, om de landar ”fel”, minska eller stora trafikanters uppmérksamhet.
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Losa foremal i gaturummet dkar risken for skador pa savél manniskor som egendom.
Klisterlappar, klotter, sondertrasade affischer och liknande ger en nedgéngen bild av
det drabbade gaturummet. Miljéer som inte halls efter ger efterhand ett intryck av
forfall, att ingen bryr sig. Kostnaderna ar stora och okar, enligt trafikkontoret, for stiad-
ning och 6kat underhall. Detta drabbar alla som dger fast egendom, inte bara staden
utan dven privata fastighetsdgare och andra aktorer.

Trafikndmnden skulle ocksa se dver hur staden kan forbéttra mojligheterna till kul-
tur- och evenemangsinformation i det offentliga rummet. Trafikkontoret visar pa
sammanlagt nio mojligheter som redan finns eller dr pa vég att tillskapas, nagra kost-
nadsfria, andra belagda med avgifter eller andra kostnader, fér den som vill marknads-
fora ett kultur- eller idrottsevenemang utan att affischera illegalt.

Trafikndmnden ldmnar ett stort antal forslag till hur staden kan arbeta vidare med
fragan om forbattrade majligheter till kultur- och evenemangsinformation och minskad
illegal affischering. Forslagen berdr framst olika insatser fran trafikndmndens sida,
men dven kulturnimnden och stadsdelsndmnderna berdrs. Flertalet forslag dr konkreta,
exempelvis att tillata att byggplank anvinds for kultur- och evenemangsreklam eller
att det ska ingé i stddentreprenaderna att riva affischer och ta bort klistermarken. Kul-
turndmnden foreslas bl.a. fa i uppdrag att dra in kommunala bidrag for arrangdrer som
anvénder sig av illegala metoder for att marknadsfora sitt evenemang.
Stadsledningskontorets synpunkter

Under manga ar har Stockholms stad haft en klart uttalad ambition att satsa pa
trygghetsskapande &tgirder av olika slag. Det innefattar brottsforebyggande arbete
men ocksa konkreta insatser som béttre belysning, klotterbekdmpning, utkad stidning
och parkskdtsel. Inom ramen for projektet ”Stockholm — ren och vacker” genomfoérdes
exempelvis under 2006 en omfattande kampanj och informationsinsats for att fa stock-
holmarna att i dkad utstrdckning anvinda stadens papperspellar. Stadens budget for
2007 innebér att ambitionsnivan okar ytterligare, nu under devisen att ”Stockholm ska
vara en trygg, séker, ren och vacker stad”. En stidgaranti ska inforas, de offentliga
papperskorgarna tdmmas inom 24 timmar efter anmélan, klotter ska saneras inom 24
timmar dér skolor och forskolor &r sérskilt prioriterade. Staden ska ocksé initiera en
diskussion med forpackningsindustrin om nedgrdvning av atervinningsstationerna.
Detta och mycket till ska bidra till att géra Stockholm till en trygg och snygg stad.

Illegal affischering liksom forbattrade mojligheter till kultur- och evenemangsinfor-
mation &r, enligt stadsledningskontoret, viktiga frdgor att komma till ritta med, som ett
led i stadens strivan att bli en renare, snyggare och tryggare stad. Men att "komma till
ritta med” den illegala affischeringen och vidhidngande nedskrapning och forfulning
av stadsrummet far inte innebidra att mojligheterna stryps for exempelvis fria teater-
grupper och andra kulturutvare att nd ut med sitt budskap.

Stadsledningskontoret vill hir understryka vikten av att staden, sdsom trafikndmn-
den foreslar, arbetar for att i stllet utéka mojligheterna att genom olika media, befint-
liga och nya, nd ut med kultur- och evenemangsinformation. Men detta maste ske
under kontrollerade och avgransade former sa att ambitionen att minska nedskrépning-
en samtidigt kan uppnés.

Kostnaderna for de atgérder som trafikndmnden foreslar ska rymmas inom befintlig
budget. Detta framhalls ocksa i trafikkontorets tjansteutladtande, och att utokade sats-
ningar fér tas i den takt som budgetramarna medger.
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Bilaga
RESERVATIONER M.M.

Trafiknaimnden

Reservation anfordes av vice ordforande Mirja Réihd Jarvinen (s) samt leda-
moterna Jimmy Lindgren (s), Jan Valeskog (s) och Annika Odebrink (s) enligt
foljande

Det ér glddjande att ocksa den nya majoriteten vill arbeta for att motverka illegal af-
fischering och mdjliggora lega affischering for kultur- och evenemangsinformation i
det offentliga rummet. Vi dr dock tveksamma till att kommunen tar pa sig uppgiften att
bade utreda, doma och bestraffa enskilda arrangorer for kriminella handlingar. Det &r
forst och framst principiellt tveksamt. Det ar inte heller sdkert att kommunen har den
typ av kompetens som krévs for sddan myndighetsutdvning och risken for skonsmais-
sig behandling ar uppenbar. Att gora de fa kulturhandldggare som kommer att finnas
kvar efter de pagdende nedskédrningarna till en slags réttsvirdande myndigheter ar
knappast rétt vig att gd. Rimligare vore att polis och domstolar bekdmpade brottslighe-
ten och kommunen édgnar sig &t sina kompetensomraden.

Reservation anfordes av ledaméterna Torhild Lamo (v) och Kajsa Stenfelt (v)
enligt foljande

Att skapa forum for kommunikation genom att upplata nya ytor samt vidareutveckla
de former for fri information sa som trafikkontoret beskriver &r positiva. Den kommer-
siella reklamen och de kommersiella ytorna tar ver en allt storre del av det 6ppna
rummet. D4 dr det viktigt att man ser till att det finns ytor for kommunikation ocksa
for ickekommersiell verksamhet och for verksamhet med lag budget. Mycket av kul-
turverksamheten i Stockholm bérs fram av ideella krafter med sma mojligheter till att
annonsera eller pa annat sitt fa tillgang till de kommersiella reklamytorna. Vi ser dér-
for positivt pa stora delar av kontorets forslag till atgérder.

Det &dr ddremot inte acceptabelt att man skulle ge kulturférvaltningen i uppgift att
agera polis dverfor kommunala bidragstagare som affischerar pa fel stéllen. Dels skul-
le detta innebdra 6kade utgifter for kulturforvaltningen som vi inte kan se ticks inom
forslaget, alltsé skulle det ga pa bekostnad av annan kulturverksamhet och dels ar det
lite troligt att det skulle fa nagon storre effekt. Dels kommer det fortfarande vara s att
det ar brist pa tillrdttalagda utrymmen, trots forslagen till atgirder. Dels &r det ocksa s
att det dr svart att veta vem som har satt upp affischen, manga delar ut gratis affischer
som del av sin marknadsforing och &nnu svarare ar det att veta vem som har satt upp
ett klistermérke. En aktor skulle dirmed kunna bestraffas d&ven om den sjidlv och de
som bedriver marknadsforingen gor ritt.
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Reservation anfordes av ledamot Mats Lindqvist (mp) enligt f6ljande
Prioritet ett bor vara att utdka de legala mojligheterna till affischering. Innan det

finns ett reellt alternativ till den illegala affischeringen sa ar det troligtvis ganska 16n-
16st att forsdka fa bukt med denna
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