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Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009 | Férord

Ett evenemang i varldsklass

Malsattningen under planeringen av Volvo Ocean Race Stockholm Stopover

har hela tiden varit att det ska bli det bdsta stoppet av alla i tavlingens historia,
under temat “"Meet a new global city”.

Tiden gar fort och nu ndr vi har evene-
manget bakom oss passar det bra att citera
Mange Olsson, skeppare pa Ericsson 3, som
beskriver nivan for vad vi har uppnatt:

“Stockholmarna ar fantastiska, det har varit
ett forbannat bra stopover dar allt har varit
valskott och jag kdnner ett oerhort stod fran
min egen stad”.

Sett i backspegeln har vi genomfort ett
lyckat evenemang med nojda besokare,
sponsorer och partners. Vara malsattningar
har dvertraffats med rage. Antalet besokare
blev 50 procent fler. Mer pengar har spen-
derats och kommit stadens turistndring

till del. Mediebevakningen av tavlingarna
och hamnstoppet har évertraffat alla vara
férvantningar. Samtliga av stoppets spon-
sorer har framfort att de vill vara med om
Volvo Ocean Race kommer tillbaka till
Stockholm.

Att mata vad ett evenemang tillfér och
dess ekonomiska effekter ar ett aktuellt
och intressant dmne, men ocksa en utma-
ning. Matningar ger vardefull information
till beslutsfattare pa olika nivaer och fran
skilda samhallssektorer, bade lokalt och in-
ternationellt. Bra svar har vi fatt genom att
intervjua bland andra besékare, sponsorer,
utstdllare och tavlingsteam. Mer om resul-
tatet finns att ldsa i denna rapport.

Det som gor stoppet i Stockholm sa unikt
ar narheten till staden. Men narheten ska-
par ocksa huvudbry eftersom Skeppsbron
erbjuder mindre utrymme och besvarligare
kommunikationer 4n om stoppet lag i sta-
dens utkant. Ndr vi hésten 2007 startade
planeringen for Stockholm Stopover anade
vi inte hur stort det skulle bli. Vi fick tidigt
beskedet att Skeppsbrons 24 000 kvadrat-
meter skulle racka for att bygga Race
Village och Wet Area. Det tog inte lang

tid innan vi planerade for ytterligare 5000
kvadratmeter. For att [6sa platsbristen
placerades scen, restauranger och nagra
av teamens verkstader pa pramar langs
Skeppsbron.

Sakerhet och ordning inom evenemangs-
omradet har varit ledord under bade
planering och genomférande. Incidenter
och olyckor har lyckligtvis uteblivit, trots
valfyllda kajer och vattenomraden med
askadare och batar.

Vadret var minst sagt ombytligt. Under
uppbyggnaden och ett par dagar efter det
officiella 6ppnandet den 14 juni inféll den
kallaste perioden pa 50 ar i Stockholm.
Lyckligtvis blev vadret sedan bara battre
och battre.

Ett stort tack till alla som medverkade till
ett framgangsrikt stopp i Stockholm. En
hjalteroll i arrangemanget spelade alla fri-
villiga funktionarer som sag till att mycket

av det praktiska fungerade. Vi tackar dven
KSSS som ansvarade for allt kring tavlingar-
na pa Kanholmsfjarden, Stockholms strém
och i Sandhamn.

An en gang &r det kombinationen av stad
och vatten vid Skeppsbron som gjort
Stockholm Stopover unikt bland stoppen i
Volvo Ocean Race. Ingen annanstans kom-
mer batarna sa ndra centrum och stadens
turistattraktioner. Stockholm har verkligen
fatt visa sig som en attraktiv stad i varlden.

Carl-Erik Aroseus
Styrgruppsordférande, Volvo Ocean Race
Stockholm Stopover 2009
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Heja Sverige!

Vi dr manga som ar stolta 6ver svenskarnas insatser i Volvo Ocean Race 2008-2009. Ombord pa Ericsson 3
fanns det nordiska teamet — svarslagna efter stenhard traning och med Mange Olsson i spetsen. Men det blev
Ericsson 4 och det favorittippade internationella teamet, med en av vdrldens mest erfarna seglare Torben Grael,
som tog hem totalsegern efter nio manaders tuff segling mellan fem kontinenter.
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Volvo Ocean Race — varldens
storsta havskappsegling

Volvo Ocean Race — som under namnet “The Whitbread Round the World Race” har
funnits dnda sedan 1973 — ar den storsta havskappseglingen jorden runt med besattning.
Sommaren 2009 stod Stockholm for forsta gangen som vard for ett av tavlingens elva
etappmal — det sista innan slutmalet i S:t Petersburg.

Racets historia

1973 foddes “The Whitbread Round the
World Race” med Royal Naval Sailing As-
sociation som organisator och ett bryggeri
som sponsor. Det var den forsta globala
havskappseglingen jorden runt med besatt-
ning. | augusti 1977 hade Whitbread redan
blivit en av de mest atravdrda titlarna inom
kappsegling. | denna upplaga tavlade 15
batar, som representerade 12 lander, med
168 besattningsman.

| 1997-1998 ars upplaga av Whitbread
Round the World Race stod Volvo som
sponsor for huvudtrofén. Infér nasta upp-
laga férhandlade Volvo med Whitbread om
att ta Over dgarskapet och organisationen
av hela tavlingen. Volvo hade letat efter en
mojlighet att sponsra ett stdrre seglings-
evenemang och Whitbread passade perfekt.
Med start 1998 fick tavlingen ny ledning,
ny identitet och fordelarna av framstaende
teknik — evenemanget forflyttades darmed
till en hogre niva. Idag ar Volvo Ocean Race
kant varlden 6ver som seglarnas svar pa
bergsbestigarnas Mount Everest.

Volvo Ocean Race 2008-2009

Volvo Open 70

Tavlingsbatarna heter Volvo Open 70

(VO 70) och ligger i frontlinjen for vad
batbyggaringenjérerna kan astadkomma.
Baten begransas av vissa grundramar inom
vilka varje batbyggare kan utveckla sina
egna idéer om vad som gor baten battre.
Grundramarna slar fast att baten maste vara
70 fot lang i vattenlinjen, 31,5 meter hdg
och vdga mellan 12,5 och 14 ton.

Forst i hamn vinner

Den bat som ar forst i hamn vinner. Det
later enkelt och poangberakningen i Volvo
Ocean Race dr ndstan lika enkel. Kapp-
seglingen bestar av tio etapper mellan
hamnarna, som ofta finns i olika varlds-
delar. De olika etapperna kallas “ben”
eller “leg” pa engelska.

De langa etapperna poangsatts sa att vin-
naren far lika manga poang som antalet
batar som deltar. | 2008-2009 drs Volvo
Ocean Race fick vinnaren salunda atta
podng, tvaan sju poang, trean sex poang
och sa vidare. Sist in fick ett podng. Sju
av racen poangsattes dven halvvags. Da

delades 4 poang ut till den bat som ledde i
halvtid, 3,5 poang till tvaan, 3,0 poang till
trean, 2,5 poang till fyran och sa vidare. Sist
i halvtid fick darmed en halv poang.

Samma poangsystem anvands for de kor-
tare In-Port Racen. Med hela sju In-Port
Races blir det inte oviktigt hur det gar dar.
Det gar knappast att vinna tavlingen om
man inte gor bra ifrdn sig i de kortare In-
Port Racen.

Volvo Ocean Race 2008-2009

Den tionde upplagan av Volvo Ocean Race
bestod av tio etapper — med start i Alicante
den 11 oktober 2008 och malgang den 27
juni 2009 i S:t Petersburg — och sju hamn-
races, de sa kallade In-Port Racen. For for-
sta gangen anloptes kusterna i Asien. Det
var ocksa forsta gangen som tavlingen var-
ken anlopte Australien eller Nya Zeeland.

Atta batar med beséttningar deltog:

12

Ericsson 4, internationell beséttning Sverige
Ericsson 3, nordisk besattning Sverige
PUMA USA
Telefonica Blue Spanien
Green Dragon Irland
Telefonica Black Spanien

Delta Lloyd Nederlanderna
Team Russia Ryssland

Telefonica Blue

Ericsson 4

Ericsson 3

"
€en Dragon

Team Russia
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Alicante Kapstaden

Varldsrekord och totalseger De atta tdvlande batarna hade elva besatt-
for Ericsson 4 ningsman vardera och besattningarna skul-
Under den forsta etappen, den 29 oktober le inte bara kunna segla. Pa varje bat fanns
2008, slog Ericsson 4 vérldsrekord for en- tva personer med sjukvardsutbildning, en
skrovsbatar nar de under 24 timmar avver- segelmakare, en ingenjor och dessutom
kade en stricka pa 596,6 nautiska mil med en mediaspecialist som skulle formedla
en snitthastighet pa 24,85 knop. allt som hdnde ombord till internet- och

TV-publiken.
Den 23 december 2008 meddelade Team
Russia att de skulle avbryta sitt deltagande Volvo Ocean Race dr en av varldens mest
i Volvo Ocean Race. Detta pa grund av pro- krdvande tdvlingar. En av rutterna inne-
blem med att hitta finansidrer som kunde bar mer an 40 dagars oavbruten segling.
bekosta ett fortsatt tavlande. Etappen mel- Dieten bestod av frystorkad mat, tempera-
lan Kochi och Singapore blev teamets sista. turen kunde variera fran minusgrader till en

varme pa 40 grader och varje besattnings-

Den 15 juni, 2009, placerade sig Ericsson 4, man hade bara ett ombyte av klader.

med skeppare Torben Grael pa tredje plats

pa Leg 9 fran Marstrand till Stockholm, Vid de elva hamnstoppen var det desto mer
Sverige. Med deras tredje placering sikrade generdst. Hamnarna var centrum for evene-
de totalsegern i 2008-2009 &rs upplaga av mang i varldsklass och lockade tusentals

Volvo Ocean Race. besokare som fick uppleva varldens framsta

kappsegling pa nara hall.
Krdvande seglats mot
evenemang i varldsklass
Nar batarna gick i mal hade de seglat inte
mindre an 37000 nautiska mil pa varldens
mest dramatiska hav. De hade ocksa gjort
hamnstopp i fem varldsdelar — Europa, Af-
rika, Asien, Sydamerika och Nordamerika.

~="™ Singapore

Volvo Ocean Race 2008-2009

Alicante In-Port Race 4 oktober 2008

Alicante Leg 1 START 11 oktober 2008 6,500 Nm
Kapstaden Leg 2 START 15 november 2008 4,450 Nm
Kochi, Indien Leg 3 START 13 december 2008 1,950 Nm
Singapore In-Port Race 10 januari 2009

Singapore Leg 4 START 18 januari 2009 2,500 Nm
Qingdao In-Port Race 7 februari 2009

Qingdao Leg 5 START 14 februari 2009 12,300 Nm
Rio De Janeiro In-Port Race 4 april 2009

Rio De Janeiro Leg 6 START 11 april 2009 4,900 Nm
Boston In-Port Race 9 maj 2009

Boston Leg 7 START 16 maj 2009 2,550 Nm
Galway In-Port Race 30 maj 2009

Galway Leg 8 START 6 juni 2009 950 Nm
Marstrand Leg 9 START 14 juni 2009 525 Nm
Stockholm In-Port Race 21 juni 2009

Stockholm LEG 10 START 25 juni 2009 370 Nm
S:t Petersburg RACE FINISH 27 juni 2009
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Dubbel dramatik mellan Marstrand och Sandhamn

Strax soder om Marstrand gick Telefonica Blue pa grund och blev stdende i havande sjo i 6ver en timme. Senare,
tidigt pA morgonen den 15 juni, utspelades en hard kamp mellan Ericsson 3, Ericsson 4 och PUMA i Ostersjon. Till
slut avgjorde ett misstag ombord pa Ericsson 3 tavlingens resultat, ett forsegel fastnade i en stagvandning, och
PUMA kunde ohotat segla forst i mal infér en stor skara askadarbatar utanfér Sandhamn. Ericsson 4 kom in pa
tredje plats och sdkrade darmed totalsegern i Volvo Ocean Race 2008-2009.
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Varfor Volvo Ocean Race

| Stockholm?

I juni 2009 tog Stockholm for férsta gangen emot den varldsomspdnnande seglingstavlingen
Volvo Ocean Race. Stockholms stad var vard och Stockholms Hamnar hade det operativa
ansvaret for evenemanget, som var det storsta i Norden under 2009.

Stadens evenemangspolicy

Stockholm har lang erfarenhet av att
genomfora stora evenemang, och det ar

en viktig del i utvecklingen och marknads-
féringen av staden. Sedan Stockholms stad
fatt information om att Volvo Ocean Race
planerade ett stopover i Sverige i samband
med tavlingen 2008-2009 framférde de sitt
intresse att bli vard for evenemanget i juni
2009. Det ndra samarbetet med Ericsson

och det faktum att Ericsson deltog i tavling-

en gjorde evenemanget dn mer intressant.

Enligt Stockholms stads evenemangspolicy
kan staden ta pa sig rollen som arrangor
under vissa forutsattningar. Nar staden tar
ett ekonomiskt huvudansvar och darmed
star for den ekonomiska risken maste de
forsakra sig om inflytande, insyn och kon-
troll 6ver evenemanget. Garantier for andra
intressenters medverkan ska inhamtas pa
ett tidigt stadium och det ska alltid tydligt
framga vilken instans som &r ansvarig for
evenemanget. Vidare ska redogoras for
kriterier for att ett ekonomiskt engagemang
kan dvervdgas, samt den bild evenemanget
ska formedla av Stockholm. Samtliga kri-
terier uppfylldes mycket val nar det gallde
Stockholm Stopover — likasa den bild av
Stockholm som evenemanget

skulle férmedla.

Eventtema: Meet a new global city
Stadens 6vergripande inriktningsmal dr

att Stockholm ska vara en attraktiv, trygg
och vaxande stad for boende, féretagande
och besok. Stockholm har som storstad en
naturlig attraktionskraft. Staden ar mark-
nadsplats for handel med varor och tjanster,
motesplats for utbyte av kunskaper och
idéer mellan manniskor samt centrum for
kultur och ngjen.

For att intresset for Stockholm ska kunna
hallas vid liv maste staden kontinuerligt
utvecklas och marknadsféras. Evenemang
bidrar till att uppratthalla och sprida bilden
av Stockholm. Volvo Ocean Race var en
utmarkt mojlighet att marknadsféra Stock-
holm som en attraktiv stad for boende,

naringsliv och turism. Som ett av hamnstop-

pen — bland internationella storheter som
Singapore, Rio de Janeiro, Kapstaden och
Boston — sattes Stockholm pa vérldskartan.

Stockholm Stopover genomférdes under
temat “Meet a new global city”. Malet var
att lyfta fram Stockholms kvaliteter som
miljostad, centralt beldgen marknadsplats
och ett rikt kulturliv.

Temat var inte bara relevant for att beskriva
Stockholm som ett stopp under Volvo
Ocean Race, utan ocksa for att be-
skriva stadens framtid.

StOCkhoIm |
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Vision 2030 — ett Stockholm

i varldsklass

Stockholms stad har tillsammans med ett
flertal aktorer i regionen arbetat med att
ta fram en langsiktig och samlad vision
for Stockholms utveckling och for en hall-
bar tillvaxt i projektet "Vision Stockholm
2030".

Vision 2030 handlar om ett vaxande Stock-
holm och hur vi planerar fér att kombinera
tillvaxt och miljé. Staden ar, och ska vara,
attraktiv for saval manniskor som foretag.
Evenemang som Stockholm Stopover bidrar
till att 6ka intresset for Stockholm som
stad och etableringsort. Det ger staden
mojlighet att berdtta om framtidsplaner och
miljomal.

Inom ramen for Vision 2030 pagar och
planeras nu en rad utvecklingsprojekt som
gynnar boende, ndringsliv och bestkare.
Citybanan, Stockholmsarenan och Stock-
holm Royal Sea Port ar nagra exempel.
Projekten drivs med stérsta moéjliga hansyn
till miljon.

Att regionen klarar att stdrka sin konkur-
renskraft ar viktigt for hela landet, som be-
hover en internationellt konkurrenskraftig
huvudstadsregion. Stockholm Stopover var
ett viktigt steg i stadens langsiktiga vision
om att vara en mangsidig och upplevelserik
stad i vdrldsklass.




Stockholm — The Capital of
Scandinavia

“Stockholm — The Capital of Scandinavia”
ar ett budskap som sammanfattar Stock-
holmsregionens varumarke.

Det finns manga skal till varfor Stockholm
ar Skandinaviens naturliga huvudstad.
Stockholm dr den storsta staden i det
storsta landet och ligger mitt i hjdrtat av
Skandinavien med kommunikationer i
varldsklass. Stockholm &r ocksa Skandi-
naviens ekonomiska centrum med den
storsta bruttoregionalprodukten och flest
multinationella féretag. Har finns ett av
varldens storsta ICT-kluster, ett av Europas
storsta bioteknikkluster och norra Europas
finansiella centrum. Dessutom dr Stockholm
Skandinaviens tongivande kulturstad med
ett unikt utbud av gallerier och museer, en
internationell matkultur och ett centrum fér
musikproduktion.

Mot bakgrund av tidigare evenemang, inte
minst de positiva siffrorna fran Volvo Ocean
Race 2005-2006 avseende massmedia,

forvantades marknadsforingseffekten av
Stockholm och varumarket Stockholm

— The Capital of Scandinavia bli stor, bade
nationellt och internationellt.

Miljostaden Stockholm

Under 2009 utsags Stockholm till “Europas
Miljohuvudstad 2010” (European Green
Capital) — ett nytt utnamnande fran Euro-
peiska kommissionen. Hela 35 stader var
med och stred om titeln. Bland annat
handlar det om att staden ska ha hallbara

transportldsningar, grona omraden i staden,

innovativa l6sningar pa bullerproblem och
formaga att samarbeta med olika parter.
Detta stdammer mer an val 6verens med

evenemang som Volvo Ocean Race, dar sol,

vind och vatten ar tveklost dominerande
och miljovanliga inslag.

Arrangemang pa offentlig plats
Vid en publikundersékning som gjordes av

Stockholms Stads Utrednings- och Statistik-

kontor under Stockholm Stopover visade
det sig att saval stockholmare som turister
staller sig positiva till den har typen av ar-
rangemang i Stockholm under somrarna.

Ar du positiv eller negativ till att det
arrangeras evenemang pa offentlig plats
i Stockholm under somrarna?

Ganska Mycket

negativ 1% negativ 1%
e

Varken _— % Ingen
eller 2%
Ganska
positiv 16% \

asikt 2%

Mycket
positiv 78%

Tycker du att Stockholms stad ska vara
med och bidra ekonomiskt till den har
typen av evenemang?

Ingen
asikt 14%

Nej 15%

Ja71%

Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009 | Bakgrund

78 procent av besdkarna var mycket
positivt instadllda och ytterligare 16 pro-
cent var ganska positiva. Mest positiva var
turisterna.

De flesta tyckte att Stockholms stad bor
bidra ekonomiskt till den har typen av eve-
nemang.

Manga av dem som var positiva till evene-
mang pa offentlig plats tyckte dessutom att
man framst bor satsa pa arrangemang med
anknytning till batar och vatten.

Sammantaget var Stockholm Stopover ett
viktigt evenemang for att marknadsfora
Stockholm och regionen, och for att sprida
bilden av en stad i varldsklass, The Capital
of Scandinavia och miljéstaden Stockholm.

‘N/VW 2010
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Race Village

— handelsernas centrum

Evenemangsomradet, Race Village, lag pa Skeppsbron och i Kungstradgarden i centrala
Stockholm och var 6ppet 14— 25 juni 2009. Har fanns bland annat servicedepaer for batarna,
spektakuldra paviljonger, restauranger samt underhallning och aktiviteter for besokarna.

Gasthamnen

| samarbete med Promarina anlades en
gasthamn framfor slottet vid Logards-
trappan, Gasthamnen var 6ppen for all-
manheten. Endast ett fatal platser kunde
forbokas, medan storre delen av platserna
var tillgangliga for spontana angéringar
for batar upp till cirka 15 meter. Totalt
fanns ungefar 75 platser fordelade pa tre
50 meter langa pontoner. Gasthamnen
hade 805 anlop, varav 439 var dvernatt-
ningar. | direkt anslutning till marinan an-
lades dven en flytande toatdmningsstation
for de gdstande batarna.

Scenen
En stor scen for publika upptradanden

etablerades pa en flytande pakorsramp fram-

for Gustav Ill:s staty. Scenen matte cirka

16 x 12 meter plus produktionsyta och var
dagligen under evenemanget en central
punkt pa omradet med en mangd valbesok-
ta upptradanden. Den 6ppna ytan framfor
scenen rymde omkring 10000 personer.

Restaurangerna Waterfront

och Dockside

Pa pramen Betty, som bogserades in till
kajen narmast scenen sdderut, etablerades
i samarbete med Sodexo restaurangen
Waterfront. Restaurangen hade tva barer,
600 platser och var dppen for allmanheten.
Halften av ytan var tdckt av ett stort talt,
den andra halvan var 6ppen utan tak och
byggd pa ett traddck. Restaurang Dockside
var placerad pa kajen framfér slottet. Aven
den var tdckt med ett stort tdlt, med ett
trdddck pa framsidan mot vattnet. Dockside
hade cirka 400 platser.

22

VO 70-marinan

Det mest besokta omradet pa Skeppsbron
var tveklost marinan for de atta tavlande
VO 70-batarna. Marinan bestod av 100
meter flytbryggor som fortojdes mot kajen.
Publiken kunde betrakta de spektakuldra
batarna pa mycket nara avstand nar de lag
fortdjda med aktern mot flytbryggorna.

Sponsorbyar

Pa tre olika platser runt Skeppsbron
byggdes sponsorbyar upp, dar Stockholm
Stopovers sponsorer gavs moéjligheten att
visa upp sig och sina tjanster/produkter for
allmdnheten.

Ericssons paviljong

Som pa sa manga andra stéllen under Volvo
Ocean Race sa byggde Ericsson upp sin
“flagship” paviljong pa Skeppsbron. Har vi-
sade Ericsson upp produkter och tjanster till
framfor allt kunder, men dven allmdnheten
gavs tillfalle att besoka vissa delar av pavil-
jongen. Ericsson arrangerade en rad interna
aktiviteter for sina kunder, manga av dem
inresta fran varldens alla horn.

Volvos paviljong

Den storsta etableringen pa kajen stod
Volvo fér med sin tvavaningspaviljong, med
plats for 300 hospitality-gaster pa over-
vaningen och en utstallning med Volvos
alla affarsomraden pa gatuplanet. Utstall-
ningen var 6ppen for allmanheten. Framfor
paviljongen pa kajen visades ett axplock av
Volvos alla fordonstyper upp, allt fran en
branslesnal taxibil till gravskopor och stora
bussar.

Sambandscentral och
sjukvardscenter

| det permanenta styrmanshuset Skepps-
bron 13 upprattades sakerhetsorganisatio-
nens sambandscentral samt ett bemannat
sjukvardscenter. Totalt togs 119 patienter
emot, varav 111 under perioden 14 -25
juni. Lyckligtvis handlade det mest om
skavsar och mindre allvarliga skador. Feel-
Good var ansvariga for sjukvardsmottag-
ningen. For sakerheten ansvarade Kulturfor-
valtningen. Sambandscentralen fungerade
bra och sdkerhetsnivan kunde hallas hog.
Generellt sett drabbades inte omradet av
nagra stérre incidenter.

Radio Volvo Ocean Race

Fran en liten 10-fotscontainer pa kajen
sandes liveradio tio timmar om dagen,
med rackvidd éver hela Stockholm. Radio-
profilerna Jesse och Logna underholl med
musik, intervjuer och reportage som var
kopplade till Volvo Ocean Race.

Cantina

Skarmtaket utanfor Tullhus 1 byggdes
om till Cantina. Har serverades dagligen
hundratals maltider till alla funktionarer
som jobbade med evenemanget, dven
under bygg- och rivningsperioderna.

Mediecenter

| Tullhus 1 byggdes det internationella
mediecentret upp. Den gamla slitna av-
gangsterminalen for Alandstrafiken rusta-
des upp och blev en temporar arbets- och
motesplats for alla journalister som besokte
Stockholm Stopover.
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Ocean Race Club

Framfor Tullhus 1 byggdes en hospitality-
anldggning upp med plats for cirka 1200
gdster. Ocean Race Club bestod av tre olika
avdelningar: ett tvavaningstalt med matsal
och terrass, en flytande loungebar samt
Teaterskeppet, som med sin teatersalong
for 200 personer och matsal fér 300 per-
soner var en alternativ motesplats till det
stora tdltet.

Teamens sen/icedepéer

Vid Skeppsbrons sodra ande anlades de sa
kallade Wet Teams. Har hade de deltagande
teamen sina personal- och serviceanldagg-
ningar. Tusentals ton med utrustning frakta-
des in till Skeppsbron for att kunna reparera
och underhalla de kravande kappseglings-
batarna. For att fa mer valbehdovlig plats

pa kajen placerades tva team ute pa stora
betongpramar som fortdjdes langs kajen.

Har forbereddes batarna for de olika seg-
lingarna i farvattnen runt Stockholm. Den
har delen av evenemangsomradet var syn-
lig for besokarna genom transparenta talt
och 6ppna planlosningar, sa att det gick att
ta del av det stora maskineri av folk och
teknisk utrustning som kravs for att halla
en VO 70 igang under Volvo Ocean Race.

Volvo Ocean Race Experience
Tre attraktioner, relaterade till Volvo Ocean
Race, etablerades pa kajen: The Dome, som
var ett stort talt med filmvisning, The Pool,
en bassang med radiostyrda batar och The

Grinding Challenge, dar man kunde tavla i
winsch-simulering.
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Batlyft

Som en del av den service som de del-
tagande teamen kunde nyttja under Stock-
holm Stopover fanns det mojlighet att lyfta
de tdvlande VO 70-batarna inne i Race
Village. For att kunna fa in en mobilkran av
ratt storlek till Skeppsbron var man tvung-
en att lyfta in den 70 ton tunga kranen éver
vattnet, hangandes i lyftkroken under den
flytande kranen Lodbroks valdiga lyftarm.

Alicante Dome

Regionen Alicante i Spanien hade ett stort
engagemang i Volvo Ocean Race med tva
deltagande batar samt var startplatsen for
hela tavlingen. | Kungstradgarden i Stock-
holm byggdes en “dome”, fylld med mark-
nadsféringsaktiviteter for Alicante.

Sjohistoriska museet

| ett ndra samarbete med Sjohistoriska
museet bjods det pa lite udda aktiviteter
for allmanheten. | fontdnen i Kungstrad-
garden kunde man bland annat provsegla
optimistjollar.

Stockholmspaviljongen

| samband med evenemanget byggdes den
300 kvadratmeter stora Stockholmspavil-
jongen i Kungstradgarden. Har presenterade
Stockholms stad ett antal miljoé- och bygg-
projekt inom ramen for Stockholms Vision
2030. Aven Stockholms Hamnar, Citybanan,
Banverket, Swedbank och SGA Fastigheter
visade upp nagra av sina pagaende projekt

i Stockholmsomradet. | paviljongen fanns
en 44 kvadratmeter stor modell av Stock-
holm med nagra av de aktuella projekten
visualiserade. Antal besokare i paviljongen
uppskattades till 1000 per dag.

Kungstradgarden
@ stockholmspaviljongen
e Tourism Ireland
9 Sj6historiska museet/Sjéscouterna
@ scouterna
e Volvo City Safety Drive
@ Fricsson
e Alicante Dome
e Scen
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Valkommen hem!

Vilken folkfest! Tiotusentals askadare vdntade langs stadens kajer for att se batarnas spektakuldra ankomst till
Stockholm den 17 juni. Ericsson 3 vann Stockholm City Sprint och skeppare Mange Olsson med besattning fick ta
emot hemmapublikens jubel fran stora scenen. Gemenskapen ombord, kdmparandan och kénslan av att prestera
bra tillsammans ar oslagbar, enligt Mange — kand profil i seglingssammanhang och en av vara mest meriterade
kappseglare.




Besokarna strommade till

— fler an vantat

Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009 | Publiken

Med erfarenheter fran tidigare Whitbread Races och Volvo Ocean Races rdknade arrangéren,
Stockholms Hamnar, pa férhand med omkring en halv miljon besok av evenemangsomradet.
Uppskattningsvis gjordes drygt 730000 besdk nere vid Skeppsbron. Cirka 15 procent var
turister. Till det ska ldggas cirka 250 000 personer ldngs andra kajer och vattenomraden samt

ungefar 6 000 askadarbatar.

Vaxlande vader och midsommarhelg
Pa 6ppningsdagen den 14 juni vrakte regnet
ner och besokarna var fa. Aven dagen efter
lyste solen med sin franvaro och bes6karna
var lattrdknade. Pa kvallen kom batarna till
Sandhamn. Den tredje dagen tittade solen
antligen fram.

Den 17 juni var dagen manga vantat pa

— da genomférdes Stockholm City Sprint
med malgang vid Skeppsbron. Nar tdvlingen
nadde Stockholm — den sista anhalten
innan slutmalet i S:t Petersburg — stod det
redan klart att Ericsson 4 hade vunnit hela
Volvo Ocean Race. Pa plats runt Strommen
fanns uppskattningsvis omkring 150 000
askadare och drygt 1000 batar féljde seg-
larna. Solen stralade dagen till dra.

Den 18 juni blev det ater regnigt och
publiken krympte igen. Midsommarhelgen
infoll mitt i evenemangsperioden. Dessa

tva dagar kom fler besokare an vantat till
Race Village — cirka 100000 totalt — varav
manga turister. Sondagen den 21 juni var
solig. Da lotsades de sju tavlingsbatarna av
Visbykorvetten “Helsingborg” till Kanholms-

fjdarden, dar In-Port Race gick av stapeln.
Tavlingsflottan foljdes av 3500 askadar-
batar. Antalet besokare i Race Village var
omkring 70000 denna dag. Den 22 juni
gick Pro/Am-tavlingen pa Strommen i sol-
dis infor en stor publik. Vid starten for Leg
10, den 25 juni, slot aterigen hundratals
askadarbatar upp for att se VO 70-batarna
segla vidare mot slutmalet S:t Petersburg.

Man och kvinnor i alla aldrar

En publikundersékning som gjorts av Stock-
holms stads Utrednings- och Statistikkontor
(USK) visar att evenemanget lockade bade
man och kvinnor, med en liten manlig
dominans. Spridningen dver aldrar var pa-
fallande jamn. De intervjuades medelalder
var 46 ar. De allra flesta, 85 procent, var
bosatta i nagon kommun i Stockholms lan
— varav huvuddelen bodde i Stockholms
stad. 11 procent var bosatta i andra delar
av landet och 4 procent kom fran lander
utanfor Sverige.

Var fjarde intervjuad hade redan besokt,
eller raknade med att besoka, evenemangs-
omradet fler an en gang. | genomsnitt rak-

nade man denna gang med 1,5 besok per
person. Det skulle innebdra att ungefar en
halv miljon unika personer besokte evene-
mangsomradet under de tva veckorna.

75000 turister i Race Village

De tillresta besdkarna — personer som var
bosatta utanfor Stockholms ldn — var 15
procent av alla evenemangsbesokare. En
halv miljon unika besdkare totalt innebar
att de tillresta var 75000. Framst kom de
fran narliggande lan och fran Vastra Gota-
land. Utlandska turister utgjorde en ansen-
lig del — en fjardedel — av alla tillresta.

Manga turister var har pa semester, i
affarer eller av andra orsaker och passade
under Stockholmsvistelsen pa att besoka
evenemanget. 28 procent uppgav att Volvo
Ocean Race var den huvudsakliga orsaken
till att de befann sig i Stockholm vid
intervjutillfallet, vilket motsvarar 21000
personer.

Batarna lockade mest

Evenemanget inneh6ll manga program-
punkter. Mer om detta finns i avsnitten om

Dagliga besokare i Race Village och vattenomraden (tusental)
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Vilket ar det huvudsakliga skalet
att du besoker Stockholm?
Besdkare som dr bosatta utanfér Stockholms Lan

Annat skal 14%

Turistar 21%

Affarer 7%

Besoker

For att se
slakt/vanner 30%

Volvo Ocean Race 28%
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“Race Village” och “Evenemang och cere- missndjd” till “mycket nojd”. Helhetsom- Ja tack till arrangemang

monier”. Tavlingsbatarna och intresset kring domet blev 4,0 pa den femgradiga skalan, pa offentlig plats

dem och tavlingarna var det som lockade vilket motsvarar “ganska nojd”. Bast om- Intervjun innehdll dven ett par mer gene-
de flesta till Skeppsbron. En stor del anger dome fick sdkerhet, ordning och trivsel. rella fragor om installningen till arrange-
mer ospecifika orsaker som nyfikenhet eller o ) mang pé offentlig plats och stadens roll
vackert vdder. Positiva ord beskriver evenemanget som finansidr. Installningen till att det

Som indikation pa hur evenemanget upp-
fattades fick de intervjuade valja tre ord
som bast beskrev Stockholm Stopover.
Tydligt negativt laddade ord var forsvin-

arrangeras evenemang pa offentlig plats i
Stockholm under somrarna ar klart positiv
bland besokarna av Stockholm Stopover.

Atta av tio riknade med att ha tittat pa
batarna, liggande vid kaj, inseglande, i
samband med ett port race eller via TV-

skarmar. Narmare varannan hade utnyttjat, . . . . skning fi Hea i

o JR i yty nande 4. Exempel pa aterkommande Mer om USK:s undersékning finns att ldsa i
eller planerade att utnyttja, restauranger ) ) ) s cdari

P ; ) ye ) 9 ord var; trevligt, bra, kul, intressant, roligt, Resultat och utvardering.
och caféer eller besoka sponsortadlten. Var .
o ) oo underhallande.
tredje rdknade med att titta pa nagra av
tavlingsaktiviteterna pa vattnet eller lyssna En hel del svar kretsade kring marknads-
pa underhallningen fran scenen. foringsaspekten, ibland som ett konstateran-
de och ibland kompletterat med en reflek-

Ordning och reda — trivsamt tion om att Volvo Ocean Race var bra for
och tryggt Stockholm. En annan aspekt som ofta lyftes
Besdkarna ombads att bedéma kvaliteten fram var evenemangets folklighet, inte bara
pa arrangemangen med hjalp av en fem- att har fanns mycket folk utan mer som en

gradig skala som strackte sig fran “mycket beskrivning av upplevelsen som folkfest.




omlig upplevelse pa Kanholmsfjarden

| stralande solsken den 21 juni, eskorterade Visbykorvetten “Helsingborg” tavlingsbatarna fran Race Village

ut genom skdrgarden. Fran varje liten vik langs vagen anslot batar av alla typer och storlekar. Resultatet blev

ett kokande inferno av batar som alla ville fa en skymt av VO 70-batarna. KSSS, Sjopolisen, Kustbevakningen,
Marinen och Sjéraddningssallskapet gjorde ett fantastiskt arbete med att samla de omkring 3500 askadarbatarna
utanfér avspdrrningarna. In-Port Racet pa Kanholmsfjarden var en oférgléomlig upplevelse och ett skolboksexempel
pa hur ett seglingsarrangemang ska genomféras.
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Seglingsfest i Stockholm

Efter ndstan nio manader och lika manga delstrackor och stopovers kom batarna dntligen
till Stockholm — det sista hamnstoppet innan malgangen i S:t Petersburg. VO 70-batarna
och deras besattningar togs emot av stockholmare och turister med 6ppna armar — bade pa
land och till sjoss. Forutom In-Port Racet, som &r en viktig del i tdvlingen Volvo Ocean Race,
arrangerades en rad andra seglingsaktiviteter.

Dubbel dramatik mellan Marstrand
och Sandhamn

Samtidigt som solen stekte i Marstrand
Oste regnet ner dver Stockholm. Pa
Skeppsbron kunde man félja starten i
direktsandning pa stora TV-skarmar. Den
tappra skaran askadare som hade trotsat
ovddret fick mycket dramatik for modan

— mitt under direktsandning gick en av de
deltagande batarna, Telefonica Blue, pa ett
valkdnt grund strax soder om Marstrand.
Baten blev staende i havande sjo i flera
timmar innan man till slut lyckas dra loss
henne. Samtidigt forsade de andra sex
batarna vidare mot Stockholm i en 6kande
sydvastlig vind. Strackan var 525 nautiska
mil lang och bjéd pa en hel del utmaningar
langs Sveriges vastkust. Flottan passerade
Oresund, rundade Sveriges sydspets och
gick sedan forbi Oland och vidare upp mot
Stockholms skargard.

Det blev ganska snart uppenbart att batarna
skulle komma in till malet i Sandhamn
tidigare an beraknat. Redan pa mandags-
morgonen, den 15 juni, var batarna langt
inne i Ostersjon, dar en hard kamp utspe-
lades i tattrion med Ericsson 3, Ericsson 4
och PUMA. Vid tiotiden pa mandagskvallen
skymtades de forsta batarna ute vid Alma-
grundet, dar en stor skara askadarbatar
hade samlats for att méta upp och folja
batarna in till malet vid Skanskobb utanfor
Sandhamn.

De sista distansminuterna blev dramatiska
da ledningen skiftade flera ganger mellan
Ericsson 3 och PUMA. Till slut avgjorde ett
misstag ombord pa Ericsson 3 tdvlingens
resultat — ett forsegel fastnade i en stag-
vandning — och PUMA kunde ohotat segla
in i mal som segrare for Leg 9. Pa tredje
plats kom Ericsson 4, vilket betydde att
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Torben Grael och hans besattning hade
sakrat totalsegern i Volvo Ocean Race
2008-2009.

Juniorer beredde vag for

VO 70-batarna

Det radde full fart pa Skeppsbron i Stock-
holm nar 144 barn och ungdomar, férdelade
pa 48 lag, samlades for att delta i Ericsson
Junior Cup den 15-17 juni. Tavlingen
arrangerades av Svenska Seglarforbundet
tillsammans med Ericsson i samband med
Volvo Ocean Race. Samtliga seglarforen-
ingar i Sverige fick chansen att anmala ett
tremannalag, dar den sammanslagna aldern
inte fick 6verskrida 50 ar. 16 batar av typen
C55 anvandes under de tre dagar som
tavlingen pagick.

Den 17 juni gick finalseglingarna precis
utanfor Race Village. Samtidigt hade

VO 70-batarna startat langre ut pa Torsby-
fidrden, och en stor forvantansfull publik
fanns pa plats pa Skeppsbron. Slutfinalen

i Junior Cup blev mycket spannande

— trion Emil Malmstrém, Charlie Ekberg
Ehnlund och Oscar Mark fran Uppsala KF
vann till sist dver Lag Finland efter en tat
slutstrid. Sedan dréjde det inte lange innan
askadarna kunde se VO 70-batarna komma
in mot stan.

Folkfest nar batarna kom till stan
Tiotusentals Stockholmare hade letat sig ut
for att se den spektakuldra ankomsten av
VO 70-batarna in till Stockholm och Race
Village pa Skeppsbron. Starten for Stock-
holm City Sprint skedde pa Torsbyfjarden,
ungefar 12 nautiska mil fran malet framfor
Gamla Stan. Banstrdackningen gick norr om
Granholmen forbi Nacka Strand och med
malgang pa Strommen utanfoér Race Vil-
lage. Hundratals askadarbatar hade samlats

vid startomradet och inne pa Skeppsbron
kunde publiken samtidigt félja dramatiken
pa storbildsskarmar, filmat fran helikopter.

Efter en dryg timmes segling skymtades
tavlingsbatarna for férsta gangen for stock-
holmarna som taligt vantade langs stadens
kajer och utsiktsplatser. Till mangas gladje
var det dubbelt svenskt i taten — Ericsson
3 lag forst, tatt foljd av Ericsson 4. Darefter
kom en gigantisk flotta dskadarbatar. Erics-
son 3 vann till slut Stockholm City Sprint
och en kort stund efter malgangen fick
skeppare Mange Olsson med besattning ta
emot hemmapublikens applader pa stora
scenen, dar samtliga team presenterade sig.

Telefonica Blue tog revansch

i In-Port Race

In-Port Racen ingar i podngberdkningen
mot totalsegern i Volvo Ocean Race. Tva
seglingar genomférs och det lag som far
bast kombinerad poang efter de tva seg-
lingarna vinner.

Forvantningarna var enorma infor In-Port
Racet den 21 juni. Anda sedan det blev
klart att Stockholm skulle sta vérd for Volvo
Ocean Race hade séndagen i midsom-
marhelgen varit bokad i mangas kalendrar.

| stralande solsken eskorterades tavlings-
batarna av Visbykorvetten “Helsingborg”
fran Race Village ut genom skargarden.
Fran varje liten vik ldngs fardvdgen anslot
batar av alla typer och storlekar.

Nar konvojen anlande till Kanholmsfjarden
sa var det ett kokande inferno av batar som
alla ville fa en skymt av VO 70-batarna.
Funktionarerna fran KSSS gjorde tillsam-
mans med personal fran Sjopolisen, Kust-
bevakningen, Marinen och Sjéraddnings-
sallskapet ett fantastiskt arbete med att fa
de omkring 3500 askadarbatarna samlade




utanfér avsparrningarna. En stor eloge dven
till alla skeppare som upptradde discipline-
rat och respekterade de lokala reglerna som
gallde for dagen.

De tva delseglingarna genomfordes i per-
fekta forhallanden. Till mangas gladje vann
Telefonica Blue, som efter en heroisk insats
hade reparerats pa kort tid efter grundstot-
ningen utanfér Marstrand och slutfért

Leg 9, Marstrand—Stockholm. Prisutdel-
ningen skedde pa stora scenen direkt efter
att batarna var tillbaka i Race Village.

Arets nyhet: Pro/Am Race

Den sa kallade Pro/Am-tavlingen (Profes-
sionella/Amatorer) var ett nytt koncept i
denna upplaga av Volvo Ocean Race.

VO 70-batarna bemannades dels av sin
ordinarie besattning, dels av ett fatal in-
bjudna gaster som fick chansen att uppleva
ett publikvanligt race ombord pa batarna.
Stallningen i Volvo Ocean Race paverkades
inte av resultatet fran Pro/Am-Race. Banan
gick fran starten utanfor Race Village till
ett rundningsmarke som anpassades efter
vindstyrkan. Totalt genomfordes tre races

a cirka 45 minuter, varav Telefonica Blue
vann tva och Ericsson 4 ett.

Kandisrace och trimaransegling

| Stockholms Hamnars regi arrangerades
en kappsegling med valkanda profiler inom
svenskt idrotts- och kulturliv den 23 juni.
Har sags kandisar fran TV blandas med
0S-medaljorer och svenska elitseglare.
Seglingarna genomfordes i battypen C55
och efter en hard kamp i tva kval och en
final stod simstjarnan Lars Frolander och
hans lag éverst pa prispallen.

Dagen efter, den 24 juni, anordnades en
trimarankappsegling pa Strémmen for
klasserna Sea Cart 30 och Multi 23.

Mot slutmalet

Pa grund av det stora antalet askadarbatar
som ville uppleva starten for den sista
etappen i Volvo Ocean Race 2008-2009
flyttades startlinjen fran Kanholmsfjdrden
till syddstra sidan av Sandhamn, langre

ut pa havet. Detta for att garantera saker-
het och sportslig rattvisa for de tavlande
batarna. Trots en torsdag mitt i veckan sa
sl6t aterigen hundratals askadarbatar upp
for att se VO 70-batarna for sista gangen
under Stockholm Stopover. KL 14.00 den 25
juni ljod startkanonen fran Visbykorvetten
“Helsingborg” och de sju VO 70-batarna var
pa vag mot slutmalet i S:t Petersburg. Tele-
fonica Black vann till slut den sista etappen
fore PUMA och Telefonica Blue.

KSSS — lokal tavlingsarrangor

KSSS fick i uppdrag av Stockholms Hamnar
att ansvara for de sportsliga evenemangen
under Stockholm Stopover. Uppdraget
innebar att assistera VEMUK (Volvo Event
Management UK Ltd) med en lokal seg-
lingsledning samt att organisera avgrans-
ningsbatar kring tavlingsomradet de dagar
VO 70-batarna tavlade i Stockholm. KSSS
planering infér evenemanget pagick i dver
ett ar och engagerade manga medlemmar
inom klubben.

Av cirka 250 sokande fran hela Sverige re-
kryterades 140 funktiondrer, som hjalpte till
med avgransningarna runt tavlingsomradet.
Samtliga fick utbildning, som anordnades

i samarbete med Scandinavian Safety
Training Center, innehallande bland annat
brandévning och forsta hjdlpen samt en
ordentlig genomgang av uppdraget. Under
sjdlva racedagarna holl dessa funktiondrer
askadare borta fran tavlingsomradet. Till
detta anvdndes ett femtiotal batar, de flesta
privatdagda av funktiondrerna.

Basen for funktiondrerna var KSSS anlagg-
ning i Saltsjobaden, dar de dagliga genom-
gangarna holls och allt material forvarades.

Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009 | Seglingstévlingar

Under fem dagar, utspritt dver perioden
16— 25 juni, genomfordes malgang i
Sandhamn, Stockholm City Sprint, In-Port
Race, Pro/Am Race och start for den sista
etappen till S:t Petersburg. Volvo Ocean
Race har aldrig upplevt sa manga askadare
under nagot stopover tidigare. Disciplinen
hos bade funktionarer och askadare mojlig-
gjorde en unik upplevelse i Stockholms
skargard.

Sjosakerhet och sportslig rattvisa

Infor planeringen av de omfattande aktivi-
teterna pa vattenomradena i Stockholms
skargard bildades en grupp representanter
for olika myndigheter med anknytning till
sjosakerhet. Gruppen traffades en gang i
manaden under hela planeringsaret och
bestod av nyckelpersoner fran Sjopolisen,
Kustbevakningen, Sjofartsverket, Sjéradd-
ningssallskapet, KSSS, Luftfartsverket,
Brandforsvaret, Férsvarsmakten, Lansstyrel-
sen, Sjdassistance, Stockholm Radio,
Varmdd kommun samt Stockholms Hamnar.
Uppgiften for gruppen var att uppratta
rutiner for att sakerstalla sportsligt rattvisa
kappseglingsbanor fér Volvo Ocean Race,
utan att kompromissa med sdkerheten for
allmanheten. Stor vikt lades ocksa vid att
minimera omstallningar for yrkestrafiken
till sjéss under den aktuella tiden.

Slutresultat Volvo Ocean Race 2008-2009

1.  Ericsson 4 114,5 poédng
2. PUMA 105,5 poédng
3. Telefonica Blue 98 podng

4.  FEricsson 3 78,5 podng
5.  Green Dragon 67 poang

6. Telefonica Black 58 poang

7. Delta Lloyd 41,5 poédng
8. Team Russia 10,5 poang
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H6g stamning i Bla hallen

Prisutdelningsceremonin arrangerades den 22 juni i Stadshuset med Nobelfesten som forebild. Ken Reed,
PUMA, tog emot forsta pris for etappen Marstrand—Stockholm ur H.M Konungens hand och passade vid tacktalet
pa att stjala hans 6ppningsfras; “This is the King speaking...”. Stdmningen var h6g och manga seglade vidare

ut i Stockholms nattliv.
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Manga hojdpunkter
| programmet

Under den tva veckor langa seglingsfesten i Stockholm avldste evenemangen
och ceremonierna varandra, bade publika och féretagsaktiviteter, pa Skeppsbron
och i centrala Stockholm. Har beskrivs nagra av alla minnesvéarda och valbesokta

héjdpunkter.

Mottagning pa Slottet

H.M. Konung Carl XVI Gustaf visade ett
stort personligt intresse i Stockholm Stop-
over. En av hojdpunkterna under evene-
manget var nar H.M. Konungen bjod in alla
seglarna till en mottagning pa Stockholms
slott den 17 juni. Pa plats fanns dven H.M.
Drottning Silvia, H.K.H. Kronprinsessan
Victoria och H.K.H. Prins Carl Philip. For
forsta gangen pa over 100 ar anvandes
vackra Logarden till en privat mottagning.
Det blev en of6érglomlig eftermiddag for de
400 gasterna som fick tillfalle att traffa de
internationella seglarna, de svenska kung-
ligheterna och toppar fran naringslivet.

Veteranbatsparad

Den 21 juni anordnade MYS, Motor Yacht
Society, en uppskattad parad med ett
trettiotal veteranbatar. Batarna gick fram
och tillbaka langs Skeppsbron, framfor Race
Village, och lade sedan till i gdsthamnen
for allmanhetens beskadan.

Prisutdelning i Stadshuset
En av de aterkommande programpunkterna
under ett stopover i Volvo Ocean Race ar

prisutdelningsceremonin, som arrangeras

av den lokala varden och influeras av de
kulturella traditionerna fran trakten. For
Stockholms vidkommande var det helt

naturligt att ldgga ceremonin i Stadshuset
med Nobelfesten som férebild. Vard for
prisutdelningen, som holls den 22 juni,
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var Stockholms finansborgarrad Sten Nordin
och bland gasterna fanns H.M. Konung Carl
XVI Gustaf, H.M. Drottning Silvia och H.K.H.
Prins Carl Philip.

Miljéseminarium

Den 24 juni arrangerade Stockholms stad
ett unikt miljéseminarium foér omkring 150
speciellt inbjudna gaster pa initiativ av H.M.
Konung Carl XVI Gustaf. Seminariet "Det
osynliga livet — ett utnyttjat ekosystem och
en outforskad resurs” var helt klart en av
hojdpunkterna under Stockholm Stopover.

Seminariet belyste en havsmiljé och ett
ekosystem som exploaterats men visade
ocksa pa en varld full av outforskade
mojligheter. Nagra av de mest spannande
globala forskningsprojekten inom omradet
presenterades och diskuterades under led-
ning av Erling Norrby, Professor i Virologi.

Craig Venter, en av varldens mest ansedda
forskare inom genetik, var seminariets
huvudtalare. Han presenterade sitt stor-
slagna projekt “Global Ocean Sampling
Expedition” — ett flerarigt forskningsprojekt
dar DNA fran varldshaven samlas och ana-
lyseras. Projektet kan fa stor betydelse for
utvecklingen av saval nya ldkemedel som
nya energikallor.

Seminariet avslutades med en paneldebatt
som belyste havsmiljons utmaningar utifran
bland annat dverforingen av ballastvatten
mellan varldshaven samt Ostersjons hotade
ekosystem.

Craig Venter — varldsforbattrare

och varldsomseglare

Vérldens mest kanda genforskare ar pa god
vdg att skapa konstgjort liv. Men i somras
fiskade Craig Venter gener i Ostersjon.
Craig Venter dr en amerikansk biokemist,
tillika varldsforbattrare och varldsomseg-
lare, som har utvecklat nya metoder for att
snabbare [dsa av DNA. Mest kdnd dr han
for listan pa manniskans alla 23000 gener.
Han har ocksa utfort flera expeditioner med
segelbaten “Sorcerer I1”, som lag fortojd
vid Skeppsbron under Stockholm Stopover.
Baten besoktes av bade H.M. Konungen och
ledande svenska forskare.

“Sorcerer II” har kryssat runt pa en stor

del av varldens hav och fiskat efter gener i
havsvattnet — huvudsakligen fran bakterier
och alger. Craig Venters genforsknings-
teknik tacker in 100 procent av havets
invanare. Kunskapen om organismerna i
havet anvander han till att forsoka fa mikro-
organismer att fanga upp koldioxid och
producera alternativa branslen. Malet ar

att hejda klimatférandringen pa jorden.
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Underhallning pa stora scenen

I Race Village pa Skeppsbron fick besdk-
arna mojlighet att ta del av ett gediget
underhallningsprogram. | Sverige finns
otroligt manga duktiga sangare, sangerskor,
musiker och musikskapare. Under evene-
mangets tolv dagar bjod bade vérldskanda
artister och kommande stjdrnor pa rock,
indiepop, soul, visor, pop och schlager.

Under forsta veckan, som dessvdrre var
i regnigaste laget, fick vi se Charlotte
Perrelli, Daniel Lindstrdm, en Ericssonshow
med Tommy Kérberg, Sarah Dawn Finer,
Gunilla Backman samt ett elvamannaband
framféra musik av Benny Andersson och
Bjorn Ulvaeus. Joachim Bergstrom fram-
forde skon soul och jazz med sitt band och
pa midsommardagen stod discoklubben
Loveboat for underhallningen — ett mycket
vilbesdkt discoparty. Aven Jimmy Jansson,

Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009 | Evenemang och ceremonier

Brandur, Sara Lundbéck, Chris Lindh och
Fastforwards underhéll besdkarna den for-
sta veckan som avslutades med en magisk
konsert med Uno Svenningsson, kompad av
husbandet De Sotos.

Under midsommarhelgen och efterféljande
vecka blev vadret lyckligtvis battre, vilket
betydde fler konsertbesokare. Den andra
veckan inleddes med det nya husbandet
Marmeladorkestern.

Tisdagen den 23 juni dntrades scenen av
Alcazar, som utan tvekan drog stérst publik
— cirka 12000 personer. Manga barnfamil-
jer fanns pa plats. Senare under samma
kvall upptradde rockbandet The Poodles.
Kvallen efter kom soulkungen Eric Gadd
med sitt niomannaband och blev inropad
till tva extranummer! Sista dagen avsluta-
des med rookiebandet Winston.

l‘l.!;l-i'-:.'l.l.I‘“l
MR ISR )

i Toart T




Program | Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009

Program for

Stockholm Stopover

SONDAG 14 JUNI

11.00 Race Village oppnar pa Skeppsbron och i
Kungstradgarden

12.00 De Sotos upptrader

12.50 ca Livesandning pa storbildsskarm fran

Start Leg 9 i Marstrand
13.00-16.00 Ansiktsmalare till alla barn finns pa plats

14.00 Invigning av Race Village. Charlotte Perrelli
och Daniel Lindstrom upptrader

19.00 De Sotos upptrader

00.00 Race Village stanger

MANDAG 15 JUNI

10.00 Race Village 6ppnar
10.15 Start Junior Cup
19.00 Brandur upptrader
00.00 Race Village stanger

TISDAG 16 JUNI
Malgang for Leg 9 Marstrand—Stockholm, i Sandhamn

10.00 Race Village dppnar
10.15 Start Junior Cup

19.00 Jimmy Jansson upptrader
00.00 Race Village stanger

ONSDAG 17 JUNI

10.00 Race Village dppnar

10.00 Start Junior Cup

1150 ca Livesandning pa storbildsskarm fran
Stockholm City Sprint

12.00 Start Stockholm City Sprint (Torsbyfjarden)

13.00-14.00 Malgang Stockholm City Sprint/

Volvo Open 70-batarna anlander till Skeppsbron

14.30-19.30 Gycklargruppen Jauvet gastar Race Village
1445 Besattningarna presenteras pa stora scenen
(Obs! Tiden &r prelimindr)

19.00 Kvéllsevenemang i samarbete med Ericsson,

forestallning 1

22.00 Kvéllsevenemang i samarbete med Ericsson,

forestallning 2
00.00 Race Village stanger

TORSDAG 18 JUNI

10.00 Race Village dppnar

13.00 Provsegla radiostyrda minikatamaraner
13.00 Joachim Bergstrom upptrader

16.00 De Sotos upptrader

18.00 Joachim Bergstrom upptrader

20.30 The Fast Forwards>> upptrader

00.00 Race Village stanger

FREDAG 19 JUNI

10.00 Race Village dppnar
12.00 Chris Lind upptrader
14.00 Chris Lind upptrader
00.00 Race Village stanger

LORDAG 20 JUNI

10.00 Race Village oppnar

15.00 Sarah Lundbdck upptrader
18.00 Sarah Lundbéck upptrader
20.00 Love Boat géstar Skeppsbron
02.00 Race Village stanger
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SONDAG 21 JUNI

07.00 Race Village 6ppnar

10.00-18.00 Prova-pa-segling med C55-segelbatar vid
Skeppsbron i samarbete med Ericsson och

Club Metro
12.00-15.00 Close-up magiker gastar Race Village
12.00 Motor Yacht Society finns pa plats
12.45 Jas 39 Gripen overflygning Kanholmsfjarden
1250 ca Livesandning fran In-Port Race
13.00 Start In-Port Race (Kanholmsfjdrden)
13.00-16.00 Ansiktsmalare till alla barn finns pa plats
16.00 De Sotos upptrader
20.00 Prisceremoni In-Port Race
21.00 Uno Svenningsson upptrader
00.00 Race Village stanger
MANDAG 22 JUNI
10.00 Race Village 6ppnar
11.50 ca Livesandning fran Pro/Am Race
12.00 Start Pro/Am Race, Strommen/Lilla Vartan.
Start och mal framfor Skeppsbron
16.00 Marmeladorkestern upptrader
20.00 Marmeladorkestern upptrader
00.00 Race Village stanger
TISDAG 23 JUNI
10.00 Race Village dppnar

11.00-16.00 Ballongclown gdstar Race Village och
delar ut ballonger till alla barn

12.00 Marmeladorkestern upptrader
16.00 Start Celebrity Race

17.15 Marmeladorkestern upptrader
18.00 Prisutdelning Celebrity Race
19.00 Alcazar upptrader

21.30 The Poodles upptrader

00.00 Race Village stanger
ONSDAG 24 JUNI

10.00 Race Village dppnar

10.00-12.00 Trimaran Multi23 kappseglar pa Strommen,
delsegling i Multi Cup -09

12.00-14.00 Offshore trimaranerna SeaCart 30 kappseglar
pa Strémmen

13.00 Marmeladorkestern upptrader

18.00 Sodexo Food Race — Svenska Kocklandslaget
tavlar med Sodexos kockar om den godaste
tavlingsmaten for Ericsson 3

21.00 Eric Gadd upptrader

00.00 Race Village stanger

TORSDAG 25 JUNI

07.00 Race Village dppnar

07.30 Volvo Open 70-batarna ldmnar Skeppsbron

for fard mot startlinjen pa sydéstra sidan
av Sandhamn

1345 Jas 39 Gripen overflygning Kanholmsfjarden
13.50 ca Livesdndning pa storbildsskarm fran

Start Leg 10 Stockholm —S:t Petersburg
14.00 Start Leg 10, Stockholm —S:t Petersburg.
17.00 Winston upptrader
00.00 Race Village stanger
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En attraktiv varldsstad

Kombinationen av stad och vatten vid Skeppsbron visade sig an en gang vara ett oslagbart koncept.
Ingen annanstans under Volvo Ocean Race kom batarna sa ndra centrum och stadens turistattraktioner.
Stockholm har verkligen fatt visa sig som en attraktiv stad i vérlden. Eller som Glenn Bourke, tidigare vd
for Volvo Ocean Race, sa vid presskonferensen i januari 2008, da Stockholm Stopover offentliggjordes:
— Vi dr mycket glada over att kunna ta tavlingen till en sa vacker stad. Att se tavlingsflottan segla in i
Stockholms hamn och ldgga till vid Slottet kommer att bli en magnifik upplevelse.
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Marknadsféring | Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009

Tema "Meet a new

global city”

Utgangspunkten var att Volvo Ocean Races omfattning och karaktar, med lang

planeringstid och framférhallning, skulle skapa ett stort intresse — bade internationellt
och nationellt. Stockholm Stopover skulle bli det storsta och mest bevakade evene-

manget i Sverige under 2009. Det blev det storsta i Norden. Malsattningen pa

500000 besokare slogs med rage.

Overgripande budskap och

grafiskt manér
Marknadsféringskampanjen inleddes som-
maren 2008 med planering av aktiviteter
och framtagning av en produktionsplan.

| samarbete med en reklambyra och en
marknadsforingsstrateg formulerades ett
budskap for att starka Stockholms stads
6nskemal om ett Stockholm i vérldsklass,
“Meet a new global city” eller "Mét en ny
varldsstad”. Syftet var dels att vdcka intres-
se bland besokare, sponsorer och media for
sjdlva evenemanget i Stockholm, dels att
lyfta fram Stockholms kvaliteter som miljo-
stad och centralt beldgen marknadsplats
samt dess rika kulturliv.

Tillsammans med devisen skapades en
huvudbild for hela evenemanget, forestal-
lande ett stiliserat segel i vitt och rott mot
en sommarhimmel i blatt. | fonden ligger
en stiliserad siluett av Stockholm, sett fran
vaster, med ett antal segelbatar pa Rid-
darfjarden. Denna bild och devis utgjorde
de 6vergripande designelementen for hela
evenemanget. Under evenemanget syntes
detta grafiska manér Gver hela omradet i
form av dekor pa scener, dekor pa
projektgruppens sponsrade
bilar och batar, avskarm-
ningsytor, flaggor samt
kontorsmaterial som visitkort,
brevpapper och etiketter.

48

Mycket utomhusreklam

En stor del av marknadsféringen var
placerad i utomhusreklam i Storstockholm.
Pa Arlanda och Bromma flygplatser kdptes
28 eurosizetavlor, vid tre av infarterna

till Stockholm anvdndes megasizetavlor
och langs Varmdoleden hangdes fem

stora Volvo Ocean Race-flaggor upp. Aven
Stadens tva elektroniska informationstavlor
vid E4/E20 anvdndes. En digital annons
visades pa storbilds-TV vid Globen, en fasad-
vepa placerades pa Skeppsbron och 170
evenemangsbanér centralt i Stockholm city.
| utomhusreklamen ingick dessutom 450
kulturtavlor, dekaler pa 1500 taxibilar fran
Taxi Stockholm samt tva informationspelare
pa Skeppsbron.

Annonser, informationsmaterial
och reklamspot
Under hosten 2008 pabdrjades annonsering
infor evenemanget i olika tidningar. En
serie annonser for olika tillfallen togs fram
enligt planen. Grafiskt anvandes huvud-
bilden for att skapa grunden for det manér
som hade valts och for att “lara” malgrup-
pen att kdnna igen evene-
l manget visuellt. Text- och
rubrikmassigt fokuserade
Stockholm annonserna pa nagon ak-
tuell situation i seglings-
tavlingen eller annan
for sammanhanget
relevant foreteelse.

| samarbete med News Factory produce-
rades en bilaga for distribution med DN

i 300000 exemplar, och i Metro inférdes
helsidesannonser under hela evenemanget.
| fackpressen placerades annonser i Batnytt,
Segling och Pa Kryss.

En folder och en 30 sekunder lang “reklam-
spot” producerades for att marknadsféra
Stockholm och Stockholms medverkan i
Volvo Ocean Race. Foldern anvandes pa
tavlingens 6vriga hamnstopp och filmen
visades under hela vintern och varen 2008-
2009 pa sportkanalen ESPN i Nordamerika
och stérre delen av Asien.

Aven rekryteringsannonser och informa-
tionsmaterial om funktiondrstjansterna togs
fram under hosten.

Massor och Infopoint

Tva massmontrar planerades och produce-
rades, den ena for Scandinavian Boat Show
i november 2008, och den andra for Allt for
Sjon i februari 2009. Den sistnamnda var
pa hela 585 kvadratmeter och rymde bland
annat Ericsson 1, en VO 70-bat som tavlat i
tidigare races. Mdssornas huvudsyfte var att
gora allmanhet, sponsorer och massmedia
uppmaérksamma pa evenemanget och pla-
nera in det i sina agendor. En annan viktig
del var att fa in intresseanmalningar for alla
funktiondrstjanster som behdvdes under
evenemanget.

) T

Varmt valkommen till
huvudstaden — The Capital
of Scandinavia

Med Stockholm Stopover tar vi varldens tuffaste varlds-
omsegling till din dorr. F6lj dramatiken i tavlingar och sarskild
malgang pa Stockholms strom, fest pa Skeppsbron med
upptradanden, aktiviteter och annu mera segling. Allt om
Volvo Ocean Race Stockholm Stopover och vart gedigna
program pa www.oceanracestockholm.se.

Volvo Ocean Race Stockholm
Stopover 14—-25 juni 2009
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Meet a new global city




Marknadsféring | Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009

En sa kallad “Infopoint” arrangerades i
Sverigehuset vid Kungstradgarden for att
informera och locka bes¢kare bade fére och
under evenemanget under perioden maj

— juni. Har rullade en film med seglings-
sekvenser fran det pagaende Volvo Ocean
Race. Golvet utgjordes av en varldskarta
som visade loppets rutt. Infopoint var obe-
mannad innan evenemangets start, darefter
fanns funktionarer fran Stockholm Stopover
pa plats for att, med hjélp av informations-
material och aktuellt dagsprogram fran
Race Village, informera och svara pa be-
sokarnas fragor.

Webbplats

Givetvis hade Stockholm Stopover en egen
webbplats, www.oceanracestockholm.se,
med information om tavlingen, hamnstop-
pen, teamen, batarna, historik, Race Village,
intervjuer, presentation av organisationen
och mycket mer. Under juni 2009 hade
webbplatsen 110919 besok, varav 68901
unika besokare. Storst antal besok pa en

dag gjordes onsdagen den 17 juni med
11600 besok. Viktigaste trafikkdllor var
Google, foljt av www.volvooceanrace.org.
Den sida som var mest valbesokt, efter
startsidan, var dagsprogrammet pa svenska.

Vardering av kopt medieexponering
Exponeringen i media motsvarade ett varde
av nastan 12 MSEK, enligt en berdkning
som utforts av féretaget Bizkit pa uppdrag
av Stockholms Hamnar. Detta vdrde kan
stdllas mot den totala budgeten for mark-
nadsféring av evenemanget som uppgick
till 9,5 MSEK. Kostnaden for kopt medie-
exponering uppgick till 7 MSEK.

Hur har du fatt information om
Stockholm Stopover?
Av dem som kande till Stockholm Stopover

Tidningar/tidskrift 687%
v 50%
Vénner/bekanta 20%
Radio 14%
Programtidning 13%
Utomhusannonsering 11%
Internet 10%
Annat satt 11%

Hur upplevde ni Stockholm Stopovers
grafiska profil/manér?

4,9

Mycket datigt [ | [H Il B B Mycketbra
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Sponsorer, partners, suppliers | Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009

Stort intresse fran sponsorer
— trots lagkonjunktur

Evenemang med manga entusiastiska besdkare, massmedial bevakning och internationell
anknytning brukar locka sponsorer. Med andra ord — ldget sag ljust ut. Men sa forbyttes
blomstrande hdgkonjunktur till finanskris och iskall marknad. Vagen till Stockholm Stopover

var full av utmaningar.

Utmaningar pa vdgen

Arbetet med att hitta intresserade spon-
sorer till Stockholm Stopover pabérjades
ett drygt ar i férvdg. Det &r en kort forbe-
redelsetid, speciellt med tanke pa att det
var ett helt nytt evenemang for staden.
Nar beslutet togs om att arrangera detta
varldsevenemang i Stockholm var det
blomstrande hégkonjunktur med massor av
investeringsvilliga foretag pa marknaden.
Laget forbyttes till en iskall marknad med
nedbantade budgets under hésten 2008
— med andra ord precis nar erbjudandet
skulle ut pa marknaden.

Detta var en av manga utmaningar nar de
kommersiella vardena skulle identifieras,
paketeras, prissattas och inte minst sdljas
till potentiella sponsorer. En annan viktig
fraga var att de rattigheter vara “Port Spon-
sors” erbjods inte konkurrerade med Volvo
Ocean Race’s dvriga sponsorer, utan kom-
pletterade varandra pa ett bra satt.

Trots lagkonjunktur var intresset stort for
att medverka som sponsor for Stockholm
Stopover. Efter kontakter med ett 70-tal
foretag och hundratals méten engagerade
sig drygt 35 sponsorer och partners i hamn-
stoppet.

Exponering pa plats, utrymme i media,
mojligheter att bjuda in kunder och an-
stallda samt tillgang till utstallningsplats
var de dominerande rattigheter som spon-
sorerna hade mojlighet att utnyttja. Ocean
Race Club var sponsorernas motesplats pa
Skeppsbron med tillgang till en skraddar-
sydd paviljong for luncher och middagar,
en flytande lounge, utomhusbarer och
konferensmojligheter pa Teaterskeppet.

Sponsorerna positiva till

Stockholm Stopover

Efter evenemanget genomfordes en utvar-
dering bland sponsorerna. | undersékningen
stalldes fragor om de sportsliga arrange-
mangen, marknadsféring och profilering,
utstallnings- och aktivitetsomraden, service
samt Ocean Race Club. Pa en skala 1-6,

dar 6 ar bast, lag medelvardet for samt-
liga omraden pa Gver 4. Allra bast betyg
fick Stockholm Sprint Race. Pa fragan om
sponsorerna skulle vara intresserade av att
medverka igen, om Volvo Ocean Race kom
tillbaka till Stockholm, svarade samtliga
foretag “ja”. Lds mer om undersokningen i
Resultat och utvardering.

Hur fungerade servicen pa plats for
er som partners?

5,0

/

Mycket datigt [ | [
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I vilken utstrackning har er medverkan
som sponsor till Stockholm Stopover levt
upp till era férvantningar?

4,4

Mycket datigt [ | [H

Il B B Mycketbra
1 2 3 4 5 6

Skulle ni vara intresserade av att medverka igen
som sponsor/partner/supplier om Volvo Ocean
Race kommer tillbaka till Stockholm? Ja

Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009 | Sponsorer, partners, suppliers

Port Sponsors

—~

ONICO F“m’ﬁg

FRI FRAN TOBAK & NIKOTIN

VIAMARE

%
sodexo

puma.com

VASAKRONAN

Véalkommen till en battre vard

Homecoming
Partner

ERICSSON Z

TAKING YOU FORWARD

Port Partners

@ dEDataCom

),

GB GLACE

SCREEN(
BOLAGET ¢

soderberg:

I~

DE BOER FOREX$ BANK
6 ’
BRIPDS % RAMIRENT
6L
® _
D Tech Data ESCRE
‘VIDEO

Port Suppliers . H =2¢= ‘ FORSVARSMAKTEN
PP Bizkit LRE[@LE ﬁelgOOd § \—/w‘?’q /
‘ : STOCKHOLM ~ @@ Stockholm _
Communication Scandic GLOBE ARENAS ® ® @ ® Parkering
o0 SR
§$OKAB s.rl;‘c%xou.lm I_‘_I Wm
1) 150000 WAXHOLMSBOLAGET
Official Shopping g Media Partners - A NATIONAL
g mi GEOGRAPHIC
Centre fO rums: metra mm“x oM
Associated CO HIARNFONDEN R Noturskyddsforeningen Cl JWaterAid
Sweden

Organisations

Stod forskningen om hjarman och dess sjukdomar

SO s

53



Media och information | Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009

Manga positiva rubriker

Mot bakgrund av tavlingens omfattning och tidigare evenemang forvantades Stockholm
Stopover bli det mest bevakade evenemanget i Sverige under 2009. Ingen annan handelse
i Norden fick lika mycket medial uppmarksamhet och publiciteten var mycket positiv.

Manga foljde tavlingen

Arets tavling som avslutades sommaren
20009 startade i Alicante i Spanien redan

i oktober 2008. Starten och tavlingens
utveckling bevakades noggrant i media.
Bland annat sande TV 4 bade fran start och
stopovers i olika delar av varlden inklusive
Stockholm, samt bevakade racets utveck-
ling under etapperna. TV 4 sdnde aven sitt
morgonprogram direkt fran Skeppsbron
under evenemanget.

Enligt en undersékning genomford av

Stockholms Stads Utrednings- och Statistik-

kontor (USK) hade drygt var tredje besokare
vid Skeppsbron foljt tavlingens olika etap-
per sedan starten i Alicante, i huvudsak
genom TV-bevakningen och i andra hand
genom webben. Fler manliga dn kvinnliga
besokare hade féljt tavlingen, och det var
dven mer vanligt att tillresta besdkare dn
stockholmare hade visat intresse for tav-
lingen genom att félja racet. Den fullstdn-
diga rapporten fran USK finns pa dvd langst
bak i denna rapport.

Informationsspridning

Infér etappmalet i Stockholm intensifie-
rades informationen med fokus pa vad
som skulle handa nere vid Skeppsbron. En
specialbilaga delades ut tillsammans med
DN och fanns dven att hamta ute pa stan,
banderoller och affischer fanns uppsatta
och evenemanget hade forstas en egen
webbplats med fordjupande information.
Evenemanget vid Skeppsbron var dven val
synligt for dem som bara passerade forbi.
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Tidningar och tidskrifter var for de flesta

(45 procent) den framsta informationskallan
om Stockholm Stopover. TV ndamndes av
nastan lika manga (41 procent). Vanner och
bekanta stod for en férhallandevis stor del
av informationsspridningen.

Mediecenter i Race Village

Under Stockholm Stopover organiserades
ett mediecenter med lokaler, service och
bemanning i Race Village pa Skeppsbron.
Det var oppet for all ackrediterad media
och fungerade dven som informations-

och samlingspunkt for de mediebatar som
arrangerades for journalisterna vid tavlings-
momenten. Under evenemanget holls tva
presskonferenser. Stockholm Stopover an-
svarade bland annat for lokaler och teknik,
medan Volvo Ocean Race ansvarade for
innehallet. Det hélls ocksa en Round Table
med Knut Frostad, vd fér Volvo Ocean Race.

Pa plats fanns 163 ackrediterade journa-
lister, varav 83 kom fran 19 olika lander
utanfor Sverige.

God publicitet ar ingen tillfallighet

For att fa god publicitet ar det viktigt att ha
nagot attraktivt att erbjuda journalisterna,
och att portionera ut det attraktiva i lagom
stora godbitar. Stockholm Stopover kunde
locka med flera saker: kdnda manniskor,
intressanta idrottsman, haftiga batar, span-
nande tdvlingar, populdra artister, ett event-
omrade med aktiviteter for alla och — inte
minst — Stockholms vackra skargard och en
attraktiv miljo.

Strategin var tidigt att ge sa manga medier
som mojligt egna exklusiva nyheter, helt
enkelt att fungera som en sambandscentral
for bra artikeluppslag. Nar en svensk tid-
ning fick en langre intervju med Mange
Olsson, fick en annan vara férst med att

segla pa en av batarna med Torben Grael,
skeppare pa Ericsson 4.

BBC fick hjdlp med reportage i skdargarden,
franska TV 5 togs med pa gdddfiske och
spanska El Pais fick flyga sjoflyg. Alla fick
sin egen godbit — strategin fungerade ut-
markt.

Medias bild av Stockholm Stopover
Enligt en undersékning som gjordes av
Infopag pa uppdrag av Stockholms Hamnar
blev det totala genomslaget i svenska och
internationella medier 1372 inféranden, en
rackvidd pa 390 miljoner och ett annons-
varde pa 44,1 MSEK.

Webbartiklar stod fér merparten av alla
publiceringar i internationella medier. Av
985 infdéringar var 6ver 700 webbartiklar,
medan 239 aterfanns i tryckt press under
perioden oktober 2008—oktober 2009. An-
talet inféranden i svenska medier var 387,
varav de flesta i tryckt press. Den svenska
mediebilden av Stockholm Stopover var
mycket positiv och kan sammanfattas
med stort genomslag, bra publicitet och
gott mottagande. Bade svenska och inter-
nationella medier fokuserade framst pa
tavlingen och resultatet.

De fullstandiga rapporterna om svensk
och internationell mediebevakning av
Stockholm Stopover finns pa bifogad dvd.

Det totala genomslaget

Totalt antal inforanden 1372
Total rackvidd (exponeringstillfallen) 390 miljoner
Totalt annonsvérde 44,1 MSEK
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Ett lOnsamt evenemang

Stockholm Stopover var ett lyckat evenemang med ndjda deltagare, besdkare, sponsorer och
partners. Pa langre sikt kan det beskrivas som ekonomiskt lonsamt for Stockholm, regionen
och resten av landet. Antalet besdkare blev 50 procent fler dn foérvantat, vilket bland annat

betyder att mer pengar har spenderats och kommit stadens turistnaring till del.

Har stalls budget mot faktiska kostnader.
Hur insatser och utgifter i samband med
Stockholm Stopover resulterade i 6kad eko-
nomisk aktivitet i Stockholm och regionen
redovisas i Resultat och utvardering.

Finansiering

Den totala kostnaden for Stockholms
stads vardskap berdknades pa forhand till
49,8 MSEK. Av detta belopp avsag cirka
10 MSEK 2008 och resterande 2009.
Stockholms Hamnar, som var operativt an-
svariga for evenemanget, fick avkastnings-
kravet sankt med motsvarande belopp fran
moderbolaget Stockholms Stadshus AB.
Intakter fran sponsring och barter samt
partnerskap reducerade kostnadsbeloppet i
motsvarande grad.

Kommentar till utfallet

| ett tidigt skede under planeringen for
Stockholm Stopover visade det sig att
Skeppsbrons ytor inte rackte till for alla
behov. Losningen att bygga i vatten med
pramar och pontoner kostade betydande
belopp. Stoppets placering mitt i staden
och den langa tid som evenemanget varade
fran etablering till avetablering medforde
ocksa att kostnader for sakerhet, bevakning
och ordning 6kade rejalt.

Stora delar av kostnadsokningarna
kompenserades, dels med besparingar

pa andra kostnadsposter men ocksa med
barterlosningar fran sponsorer och partners.
Kostnader for restauranger, hospitality

och courtesy reglerades med intakter fran
besokare, askadare samt av sponsorer och
partners.

Kostnader for genomférandet (tusental) Budget Utfall
Hotell, media center och kontor 1650 1743
Tavlingsbyn, hamnfaciliteter, byggande pa kaj 8525 13532
Marknadsforing (internationellt och nationellt, reklam och press) 9500 9470
Program for besokare, publika faciliteter 12000 6038
Prisceremoni i Stadshuset 1550 1601
Volontérer 1200 761
Tavlingsledning 2500 1713
Egen projektadministration 8350 8606
Ofdrutsett 107% 4525

49800 43466
Courtesy och hospitality, netto 481
Totalt 43947
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En undersokning av Deloitte visade att
omkring 319 MSEK spenderades i samband
med Stockholm Stopover, varav den storsta
delen kom fran besokarnas inkop.

Viktigt i sammanhanget ar dven det
utrymme som Stockholm Stopover fick i
svenska och internationella medier. Enligt
en undersokning av Infopaq varderades
detta till 44,1 MSEK.

Totalt kostade Stockholm Stopover 43,9
MSEK mot budgeterat 49,8 MSEK.

Direkt ekonomisk paverkan av Volvo Ocean
Race i Stockholm per kategori (MSEK)

Totalt 319 MSEK
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Mot slutmalet

Arbetar de inte i Sverige pa sommaren? Fragan stdlldes av en besattningsman ombord pa Telefonica Blue,
apropa den stora publik som kommit for att uppleva starten for den sista etappen utanfér Sandhamn den

25 juni. Klockan 14.00 ljod startkanonen fran Visbykorvetten “Helsingborg” och de sju VO 70-batarna seglade
vidare mot S:t Petersburg. Tva dagar senare nadde batarna slutmalet efter 37 000 nautiska mil pa varldens
mest dramatiska hav.
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Organisationen bakom
Stockholm Stopover

Bakom varje lyckat projekt finns en driven, vdl sammansatt organisation. Det galler sarskilt
stora event som detta. Utan malmedveten styrning, en kompetent arbetsgrupp och inte minst
ett stort antal seglingsintresserade volontarer hade inte Stockholm Stopover blivit den stora

framgang som det blev.

Ledning och projektorganisation

Volvo Event Management UK Limited
(VEMUK) ar foretaget som ansvarar for
ledning och organisation av Volvo Ocean
Race. Stockholms Hamnar var ansvariga

for Stockholm Stopover. Redan i februari
2008 anstélldes Ola Astradsson som pro-
jektledare fér Volvo Ocean Race Stockholm
Stopover. Allteftersom behoven 6kade sa
rekryterades fler kunniga medarbetare med
specialkompetens inom respektive omrade.
| genomsnitt anstélldes en person i mana-
den fram till varen 2009 och till slut bestod
projektorganisationen av 19 personer.

Parallellt med rekryteringen av projekt-
gruppen bildades dven en styrgrupp med
representanter fran Stadens bolag och
forvaltningar. Styrgruppen traffades en gang
i manaden for uppdateringar fran projekt-
ledningen. Under hosten 2008 pabdrjades

det stora arbetet med att locka funktionarer
till projektet. | samband med Stockholm
Stopovers utstdllningar pa batmassorna i
Stockholm under hdsten och vintern rekry-
terades ett stort antal personer som alla var
entusiastiska over tillfallet. Man delade se-
dan in alla funktiondrer i tva grupper, en for
sjosidan och en for landsidan. 250 funktio-
narer medverkade under genomférandet pa
land och 110 funktionarer var verksamma
ute pa vattnet under ledning av KSSS.

Efter genomférandet upphdrde de flestas
anstallning och endast en mindre grupp pa
fyra personer var engagerade i efterarbetet
med att stdnga ner projektet och producera
de olika rapporterna som ar grunden till
denna slutrapport.

Projektorganisationen upplostes den
1 oktober 2009 i samband med projektets
officiella avslutning.

Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009 | Organisation

Lokaler

Den forsta tiden arbetade organisationen
fran en av Stockholms Hamnars lokaler

pa Skeppsbron. Men ytan var begrdnsad
och under varen 2009 flyttade projektet

in i stérre och mer anpassade lokaler i en
kontorsfastighet pa Skeppsbron. | samma
lokal huserade dven VEMUK under genom-
forandet av Stockholm Stopover. Tack vare
att Stockholm lag sent i tavlingskalendern
hade projektledningen méjligheten att dra
nytta av genomférandet av andra stopovers.

Projektorganisation Volvo Ocean Race Stockholm

Ola Astradsson Projektledare Roger Ticoalu Sakerhetsansvarig

Jan Torstenson Kommersiellt ansvarig Emil Bjérnered Projektassistent

Jonas Wackenhuth Yacht Service Manager Axel Nordman Projektassistent

Anders Grénlund Funktiondrsansvarig Axel Hedstrom Projektassistent

Calle Sand Event Manager Jessica Rington Projektassistent

Magnus Woxén Sportsligt ansvarig

Lars Petré Grafisk form

Styrgrupp

Gunnar Lindén Kommunikationsstrateg

Carl-Erik Aroseus

Styrgruppens ordforande/Stockholms Hamnar

Rikard Bjork Pressansvaring

Mattias Rindberg Stockholm Visitors Board

Lotta Ortnas PR- och marknadsféringsansvarig

Ninna Engberg Stockholm Globe Arenas

Torbjorn Persson Hamnstyrman

Per Blomstrand Stockholms Stadshus AB
Neith Astradsson Hospitality Manager

Louise Bill Trafikkontoret, Stockholms stad
Jane Ekstrom Hospitality Manager

Totte Callerholm IT- och elansvarig

61




= -—
g . =
= ©
s
2 o
v =
e ]
] x
e o]
<
w +—
S =t
B
@
O pe=t
o] i}
=2 ]
o
= 9
© >
8 =
=
o O
o N —
<5}
= =
W c
S
m =
e =
[S)} 53
+ o
b=
[S)
© S
= =
=28
=) =
< 3
= S
a ~
©
Es 2
A S
=
o]

@
c
(]
>
[}
o
Q
&
(]
=
Q
o
>
[}
o
c
5
o
g
el
S
o
[}
=
(]
£
v
(%]
©
£
z
o
[=)]
o
=}
x
©
o)
=
m
>
>
@©
>
©
c
<
[}
o
Hye)
c
o
=
e
c
>
[
@
iz
[}
>
z
(=8
(=)
s}
e
(%]
=
wv
©
s
c
:«M
c
(]
=
[e2}
o
o
N

L

Drivkraft, engagemang och ett brinnande intresse for segling var gemensamma namnare hos de flesta av vara
360 eldsja

Inget event utan funktionarer

manget. Beloningen blev meriterande erfarenhet,

funktiondrer. Har ser du nagra av de
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Loggbok:

12 november 2007 —1 oktober 2009

12 NOVEMBER 2007

Den forsta platsinspektionen av Skeppsbron
gjordes av Jeremy Throughton fran VEMUK,
styrelseordférande Carl-Erik Aroseus och
Mattias Rindberg fran Stockholm Visitors
Board. Da anade ingen hur stort det skulle
bli. Vi fick tidigt beskedet att Skeppsbrons
24000 kvadratmeter skulle racka for att
bygga Race Village och Wet Area, men en
kort tid senare var vi tvungna att planera
for ytterligare 5000 kvadratmeter. For att
l6sa platsbristen placerades scen, restau-
ranger och nagra av teamens verkstader pa
pramar langs Skeppsbron.

23 JANUARI 2008

Stockholm Stopover offentliggjordes pa
en presskonferens med finansborgarradet
Christina Axén-Ohlin (m), ordférande for
Stockholms Hamnar samt miljé- och
fastighetsborgarradet Ulla Hamilton (m)
och Glenn Bourke, davarande vd fér Volvo
Ocean Race. Planerna for arrangemanget
och dess mojligheter presenterades.

— Vi ar mycket glada 6ver att kunna ta
tavlingen till en sa vacker stad. Att se
tavlingsflottan segla in i Stockholms hamn
och ldgga till vid Slottet kommer att bli en
magnifik upplevelse, sa Glenn Bourke.

11 FEBRUARI 2008

Inriktningsbeslut om Stockholm Stopover
tas i fullmaktige. Stockholms Hamnar fick
i uppdrag av moderbolaget Stockholms
Stadshus AB att for Stadens rakning for-
handla med VEMUK om att vara vard for
Stockholm Stopover i juni 2009. | upp-
draget ingick att utreda férutsattningarna
och atagandena i ett genomférande.
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11 FEBRUARI 2008

Lite drygt 16 manader innan batarnas
ankomst till Stockholm anstdlldes Ola
Astradsson som projektledare fér Stock-
holm Stopover, Ola ar en av Sveriges mest
erfarna kappseglare, och har jobbat med
internationella seglingsevenemang sedan
1991, inklusive tavlingar som The Fastnet
Race, Sydney—Hobart och America’s Cup.

4 OKTOBER 2008

Starten for Volvo Ocean Race 2008-2009
gick i spanska Alicante. Har bjods deltagare
och askadare pa en medelhavsinspirerad
seglingsfest, bade infor tavlingens start och
under det inledande In-Port Racet, som till
publikens stora glddje togs hem av spanska
Telefonica Blue. Den 11 oktober seglade
batarna vidare mot ndsta mal — Kapstaden.

5 NOVEMBER 2008

Stockholm Stopover stéllde ut pa Scan-
dinavian Boat Show. Mdssmontern var
utformad som en “lounge” med moderna,
stilrena mobler for att skapa en behaglig
och inbjudande miljo. For att aterskapa lite
av “racets action” fanns en tv-vdgg, i form
av kantldsa 42-tumsskdrmar, med filmer
fran tavlingen, haftiga seglingssekvenser,
intervjuer, tillbakablickar fran tidigare races
med mera.

20 NOVEMBER 2008

Det forsta Port Sponsor-avtalet signerades
av Viamare Invest. Inom Viamare finns

en grupp foretag som spanner dver flera
olika verksamheter. Gemenskapen finns i
kopplingen till hav och batliv. Enligt Hans
Mellstrom, vd for Viamare Invest, var Stock-
holm Stopover en unik méjlighet att visa
upp féretagets anldggningar, produkter och
tjdnster.

15 DECEMBER 2008

Genomfoérandebeslut, med redovisning av
férutsattningar och ataganden, fattades av
fullmaktige. Stockholms stad och Stock-
holms Hamnar kunde ddrmed fortsatta pla-
neringen av evenemanget inom ramen for
budgeterade medel och malsattningar.

27 FEBRUARI 2009

Stockholm Stopover stéllde ut tillsammans

med Ericsson pa Allt for sjon. Den 600 kvad-
ratmeter stora montern rymde bland annat

Ericsson 1, en VO 70-tavlingsbat. Syftet var
att locka besdkare, sponsorer och media till
evenemanget. Montern var uppskattad och

valbesokt.

Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009 | Loggbok

29 MAJ 2009

Det sista Port Sponsor-avtalet signerades
av SBS Radio AB, som dger och driver 42
radiostationer i Sverige. Mix Megapol ar det
storsta natverket med 29 sdndare runt om

i landet. SBS Radios stationer dr alla upp-
byggda pa underhallning, information och
nyheter blandat med musik.

12 JUNI 2009

En lastbil med fundamentet som batarna

skulle lyftas upp pa stoppade all trafik pa

Skeppsbron under en tid pa formiddagen.

Forberedelsearbetet pagick Gverallt i Race
Village och i Kungstradgarden, dar etable-
ringen inleddes idag. Hela Stockholm var

laddat for seglingsfest!

31 MAJ 2009

Under perioden 31 maj—5 juli lades trafi-
ken pa Skeppsbron om. Skeppsbron stang-
des av for biltrafik i norrgaende riktning.

Avstangningen gallde dven Saltsjérampen
och Slussplans forbindelse till Skeppsbron.
Ett korfalt norrut holls 6ppet for linje-
busstrafik och cyklar. Kérbanan séderut
fungerade som vanligt. Trafiken reglerades
av avstangningar, vakter och omprogram-
merade trafiksignaler.

1 JUNI 2009

Evenemangsplatsen — Race Village

— borjade etableras pa Skeppsbron. Ett ar
tidigare godkande Trafikkontoret att den
72 ton tunga kranen som skulle lyfta upp
VO 70-batarna, kunde transporteras éver
Strémbron. Sedan dndrade de sig — bron
kunde rasa. Idag fick problemet sin l6sning,
kranen kunde transporteras sjovdgen till
Skeppsbron av en annan, dnnu storre kran
— Lodbrok.

14 JUNI, SONDAG - DAG 1:

Oppningsdag i regn och kyla
Finansborgarradet Sten Nordin klippte ban-
det och invigde Stockholm Stopover infor
en blot, frusen och tapper liten skara.

De Sotos spelade. Projektledare Ola
Astradsson talade om seglingstévlingen
och Stockholm Stopover. Malsattningen
500000 besokare kandes ganska avldgsen.
Pa kvallen hélls 6ppningsmiddag pa Ocean
Race Club med partners, sponsorer och hela
projektteamet. Mitt under middagen blev
Ola Astradsson uppringd av Gustav Morin,
medieansvarig ombord pa Ericsson 3. Tekni-
ken fungerade och alla fick ta del av deras
segling mot Sandhamn. En lyckad tillstall-
ning — trots iskallt talt. Mindre lycka hade
Telefonica Blue som gick pa grund utanfor
Marstrand.
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VADER: Osregn och kallt, 8°C

DAGENS HANDELSE: Tekniken tog oss om-
bord pa Ericsson 3 — pa vdag mot Sandhamn.

15 JUNI, MANDAG — DAG 2:

Malgang i Sandhamn — rattor
knaprade datakabel

En mellandag med fa besokare i Race
Village. Lang vantan pa batarnas mal-
gang i Sandhamn pa kvallen/natten. Ulla
Hamilton invigde Stockholmspaviljongen
i Kungstradgarden. Ralf Aspholm fran Data-
Com, som var ansvariga for datandtverket,
meddelade att natverkskablarna maste
bytas ut eftersom rattor bitit sonder dem.
Pressansvarig Rikard Bjork ringde in de
sista journalisterna till S6dertérn, Sand-
hamnsbaten som gick ut for att bevaka
malgangen — brattom, brattom.

PUMA blev etappvinnare med bara nagra
hundra meters marginal till Ericsson 3.
Ericsson 4 kom in som trea och blev dar-
med totalsegrare.

VADER: Smaregn, mulet och kallt — solen
visade sig mot kvallen.

DAGENS HANDELSE: Idag gjordes mer dn
10000 besok pa evenemangets webbsida!

65



Loggbok | Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009

16 JUNI, TISDAG — DAG 3:

Kontorsmdte och sakerhetsrapport

— enklare forandringar

Flera polispatruller och sakerhetsvakter
ombads ldmna omradet for att inte be-
vakningen skulle sticka ut fér mycket. Inga
stora incidenter pa omradet — det allvar-
ligaste var en kvinna som foll i vattnet.
Allt gick bra, men kvinnan férdes anda till
sjukhus for kontroll.

Nagra enklare forandringar, till exempel for-
flyttningar av skyltar, skulle gora omrddet
mer Oppet och vilkomnande for besokare.

Nagra volontarer atgardade pa eget initiativ
problem med vinschtest och radiostyrda ba-
tar i Volvo Ocean Race Experience Center.

VADER: Antligen sol, 14°C

DAGENS HANDELSE: Fest p4 Pumapramen

— en man kom ner i morgonrock och tofflor
fran sin lagenhet i Gamla Stan. Han und-
rade vad som stod pa och bad en funktionar
skruva ner musiken. Sekunden efter blev
det tvartyst. Mannen lommade hem igen,
annu mer forbryllad...
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17 JUNI, ONSDAG — DAG 4:

Batarna, publiken och solen
kom till stan!

Batarna gick i mal pa Skeppsbron i tavling-
en Stockholm City Sprint. Ungefdr 150000
askadare samlades runt Strommen for att

se Ericsson 3, med Mange Olsson ombord,
vinna strax fore Ericsson 4 pa hemmaplan.

Pa eftermiddagen var det Garden Party och

mottagning med kungafamiljen pa Logarden.

Ola Rembe fran Ericsson och Ola Astradsson,

projektledare Stockholm Stopover, kunde
bada andas ut och gladjas éver framgang-
arna.

Tommy Kérberg med flera upptradde med
en valbesokt ABBA-show pa kvallen.

VADER: Soligt, 16°C
DAGENS HANDELSE: Batarna saklart!

18 JUNI, TORSDAG — DAG 5:

Ater regn och krympande publik
Idag bestamdes det att startplatsen for
slutetappen mot S:t Petersburg skulle
flyttas fran Kanholmsfjarden till utanfor
Sandhamn, pa grund av det stora antalet
askadarbatar.

Den stora 72 ton tunga kranen som skulle
lyfta upp batarna var férsenad. Totte Ceder-
holm, it- och elansvarig, vantade pa den
utanfér Ocean Race-kontoret. Kranen leve-
rerades av Lodbrok — en dnnu stdrre kran.

VADER: Molnigt och regnigt, 13°C
DAGENS HANDELSE: Lang véntan pa kranen.

19 JUNI, FREDAG - DAG 6:

Midsommarafton med manga

turister i Race Village

Fler besokare dn vantat — framst turister

— samlades i Race Village och i Stock-
holmspaviljongen. | mediecentret var det
full fart mitt pa midsommarafton — massvis
med pressklipp pa vdggarna.

Pa Teaterskeppet och i Volvos paviljong
firades svensk midsommar.

VADER: Fran moln till sol och regn
pa kvallen, 14°C

DAGENS HANDELSE: Alla glada turister i
Race Village!
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20 JUNI, LORDAG — DAG 7:

En perfekt dag for aktiviteter

pa Skeppsbron

Massor av glada besokare samlades pa
Skeppsbron for att ta del av alla upplevelser
och aktiviteter — precis sa har ska det vara!
Aven Stockholmspaviljongen var full med

manniskor — minst 200 besdkare per timme
har tagits emot de senaste dagarna. Mid-
sommarhelgen var planerad som “mellan-
dagar” med relativt fa besokare — det blev
precis tvartom. Sammanlagt kom 100000
besokare pa tva dagar — fantastiskt roligt!

VADER: Molnigt, men uppehall, 16°C

DAGENS HANDELSE: Manga besok i
Stockholmspaviljongen

21 JUNI, SONDAG — DAG 8:

In-Port Race pa Kanholmsfjarden
med tusentals askadarbatar

Klockan 07.30 avgick Visbykorvetten
“Helsingborg” fran Skeppsbron med desti-
nation Kanholmsfjarden. Sju VO 70-batar
och massor av askadarbatar foljde med

ut. KSSS-teamet, som var ansvariga for
seglingarna, kom ombord pa Helsingborg
for att koordinera seglingen fran hogsta
utsiktspunkten pa fjarden. Tavlingen foljdes
av tusentals askadarbatar — en oférglomlig
upplevelse och ett skolboksexempel pa hur
ett seglingsarrangemang ska genomféras.

VADER: Stralande solsken, 14-20°C

DAGENS HANDELSE: KSSS-teamet gjorde
ett kanonjobb!

22 JUNI, MANDAG - DAG 9:

Pro/Am-tavling pa Strommen och
prisutdelning i Stadshuset

Det fullkomligt sjod av aktiviteter runt
Volvo Ocean Race i Stockholm denna
soliga sommardag. TV 4 sande sitt mor-
gonprogram direkt fran Race Village. Under

dagen vallde besokarna in i tusental. Sty-
relseordférande Carl-Erik Aroseus svettades
Over bordsplaceringen av kungliga gaster
vid honndrsbordet infér kvdllens ceremoni i
Stadshuset. Ken Reed, PUMA, tog emot for-
sta pris for etappen Marstrand—Stockholm
ur H.M. Konungens hand och passade pa att
stjdla hans 6ppningsfras — “This is the king
speaking”. Manga seglade sen vidare ut i
Stockholms nattliv.

VADER: Soldis, 21°C

DAGENS HANDELSE: En spexande Mange
Olsson, Ericsson 3, fick hela Bla hallen att
lyfta.
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23 JUNI, TISDAG - DAG 10:

Kandisrace och Stockholms-
seminarium

Skon stamning och gott om glada besékare
i Race Village denna soliga tisdag. Marme-
ladorkestern underhdll och clowner delade
ut ballonger till barnen.

Ett seminarium holls om Stockholm

— The Capital of Scandinavia. Julian Stubbs,
upphovsman till regionens varumarke,
understrok Stockholms storhet i manga
olika sammanhang och for manga olika
malgrupper.

Celebrity Race arrangerades utanfor
Skeppsbron, med en kandis, en erfaren

seglare och en junior i varje lag. Simmaren
Lars Frolanders lag vann 6ver bland andra
TV-profilen Ebba Blitz, Sara Lumholdt fran
f.d. A-teens, Richard Mason fran Ericsson 3
och Gurra Krantz.

Pa kvillen drog Alcazar och The Poodles
stor publik — en perfekt avslutning pa annu
en lyckad dag.

VADER: Kunde inte bli battre, 24°C och sol!

DAGENS HANDELSE: | Race Village passade
Irland, Green Dragons hemland, pa att
marknadsfora sin gréna 6.
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24 JUNI, ONSDAG - DAG 11:
Volvo och seglingsteamen
gillar Stockholm

Jeremy Troughton fran VEMUK, ansvarig for
planeringen av Volvo Ocean Race 2011,

tog emot ett hundratal gaster fran kandidat-

stader. Det var ingen slump att Stockholm
valdes ut for att presentera hur ett hamn-
stopp ska se ut.

150 speciellt utvalda gdster var inbjudna
till dagens miljéseminarium, med bland
andra Craig Venter — varldskdand genforsk-
are, seglare och varldsforbattrare. Craig
Venter forsoker bland annat hejda klimat-
forandringen genom att producera alterna-
tiva branslen.

Hollandaren At van Barnevald, som repre-
senterade Hilfiger och sponsrade Delta
Lloyd, var fortjust i kontrasterna i Stock-
holm och Race Village, men tyckte In-Port
Racet lag for langt bort. Stewart Mclachlan,
tekniker pa Telefonica Blue, tyckte Stock-
holm Stopover var fantastiskt. Det enda
problematiska var att forflytta saker pa om-
radet, eftersom det var sa manga besokare.

Avslutningsfesten diskuterades. Alla volon-
tarer maste tackas ordentligt!

VADER: Annu en varm och solig dag, 24°C

DAGENS HANDELSE: P& kvillen fyllde Eric
Gadd Skeppsbron och scenomradet.

25 JUNI, TORSDAG - DAG 12, SISTA DAGEN:

Tack Stockholm — nu seglar vi mot
slutmalet S:t Petersburg

Massor av askadarbatar foljde starten ut-
anfér Sandhamn, som fungerade perfekt.
Andra féljde den via storbildsskarmarna

i Race Village. Besokarna borjade droppa
av fran omradet, som under manga dagar
varit mycket vdlbesokt. Det totala antalet
besokare uppskattades till minst 700000,
vilket betydde att malet pa 500000 hade
passerats med rage.

Manga sponsorer och samarbetspartners
tackade projektteamet for ett mycket val
genomfort event — “snyggt och prydligt”,
“ordning och reda”, “gott om besdkare” var
nagra av alla positiva kommentarer.

Projektteamet och funktionadrerna var glada,
men lite trétta, och sdg fram emot kvdllens
avslutningsfest.

Har tackade Knut Frostad, vd fér Volvo
Ocean Race, alla festdeltagare med de
gladjande orden “Detta ar det bast organi-
serade stopover som nagonsin genomforts
i tavlingens historia”.

VADER: Varm och solig avslutning, 25°C

DAGENS HANDELSE: Batarna startade mot
slutmalet — avslutningsfest!

26 JUNI — 1 OKTOBER:

Ordningen aterstalld

Dagen efter att tavlingsflottan seglat
vidare pabdrjades avetableringen. Batarna
nadde slutmalet S:t Petersburg den 27 juni.
Forst i mal kom Telefonica Black. Total-
segrare blev Ericsson 4. Den 4 juli hdvdes
trafikomldggningarna pa Skeppsbron. Efter
Trafikkontorets och Stockholms Hamnars
inspektion av Skeppsbron aterlamnades
kajen i ursprungligt skick den 7 juli. Volvo
Ocean Race Stockholm Stopover avslutades
officiellt den 1 oktober 2009.
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Publiken

| detta avsnitt presenteras en sammanfattning av resultatet av tva unders6kningar som Stockholms Hamnar gav
Stockholms Stads Utrednings- och Statistikkontor (USK) i uppdrag att genomféra. 718 slumpvis utvalda besdkare
intervjuades pa plats under Stockholm Stopover och 350 boende i Stockholm och Malardalen intervjuades per
telefon, fore och efter evenemanget. De fullstdndiga rapporterna finns pa dvd langst bak. Dar finns ocksa mer
information om hur undersékningarna har genomforts.

Uppskattningsvis gjordes drygt 730000
besok nere vid Skeppsbron av stockholmare
och turister. Till det ska ldggas cirka

250000 personer langs andra kajer och vat-
tenomraden samt cirka 6 000 askadarbatar.

Den 17 och 23 juni besoktes Race Village
av 6ver 150000 personer per dag. Manga
sag Stockholm City Sprint fran en annan
plats i Stockholm. Dessutom fanns ndstan
3500 askadarbatar pa plats nar In-Port
Race gick av stapeln pa Kanholmsfjarden
den 21 juni.

Var fjarde intervjuad hade redan besokt,
eller raknade med att besoka, evenemangs-
omradet fler an en gang. | genomsnitt
raknade man denna gang med 1,5 besok
per person. Det skulle innebdra ungefar en
halv miljon unika besokare under de tolv
dagarna.

Man och kvinnor i alla aldrar
Evenemanget lockade bade man och kvin-
nor, med en liten manlig dominans. Sprid-
ningen over aldrar var pafallande jamn. De
intervjuades medelalder var 46 ar. De allra
flesta, 85 procent, var bosatta i nagon kom-
mun i Stockholms ld@n — varav huvuddelen
bodde i Stockholms stad. 11 procent var
bosatta i andra delar av landet och 4 pro-
cent kom fran andra lander.

Besokarnas forvantningar

Var tredje hade inga direkta férvantningar
pa evenemanget. Majoriteten av dvriga me-
nade att det var ungefar som vantat medan
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18 procent var positivt dverraskade. Var
tionde tyckte att det var sdmre dn vantat.

Ja tack till arrangemang pa

offentlig plats

Intervjun inneholl dven ett par mer generel-
la fragor om installningen till arrangemang
pa offentlig plats och stadens roll som fi-
nansidr. Installningen till att det arrangeras
evenemang pa offentlig plats i Stockholm
under somrarna var klart positiv bland be-
sOkarna av Stockholm Stopover. 78 procent
var mycket positivt instdllda och ytterligare
16 procent var ganska positiva. Nagra fa
procent var negativa och nagra procent sak-
nade uppfattning.

Hela 71 procent tyckte att Stockholms stad
ska vara med och bidra ekonomiskt till den
har typen av evenemang.

75000 turister i Race Village

De tillresta besdkarna — personer som var
bosatta utanfor Stockholms lan — var 15
procent av alla evenemangsbesdkare. En
halv miljon unika bestkare totalt innebar
att de tillresta var 75000. Framst kom de
fran narliggande lan och fran Vastra Gota-
land. Utldandska turister utgjorde en ansen-
lig del — en fjardedel — av alla tillresta.

Manga turister var har pa semester, i affarer
eller av andra orsaker och passade under
Stockholmsvistelsen pa att besoka evene-
manget. 28 procent angav att Volvo Ocean
Race var den huvudsakliga orsaken till att
de befann sig i Stockholm vid intervjutillfal-
let, vilket motsvarar 21 000 personer.

| genomsnitt stannade turisterna 3,7 dagar
i Stockholmsomradet. Da har nagra med
mycket langa vistelsetider, pa grund av
kurser eller arbetsuppdrag, exkluderats.

Turister som kom fran lander utanfor
Sverige var mycket positivt installda till
Stockholm. Sannolikheten att de skulle
komma tillbaka eller rekommendera andra
att komma till Stockholm beddmdes som
hog.

Kannedom, instéllning och
utnyttjande av evenemanget

Vid USK:s telefonundersokning visade det
sig att kdnnedomen om Volvo Ocean Race
hade 6kat fran 64 procent vid forematningen
i oktober 2008 till 82 procent vid eftermat-
ningen i september 2009.

Nér det galler delmalet i Stockholm hade
kdnnedomen okat fran 28 procent till 81
procent mellan de tva tillfallena.

Den framsta informationskallan om Stock-
holm Stopover var tidningar/tidskrifter
och TV. Aven information fran vanner och
bekanta var vanligt.

Av dem som kande till Stockholm Stopover
var 49 procent ganska eller mycket nojda
med informationen om evenemanget.

Av de tillfragade svarade 65 procent att

de befann sig i Stockholm nagon gang
under evenemanget — mot 60 procent som
i oktober 2008 raknade med att de skulle
vara i Stockholm.
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Dagliga bestkare i Race Village och vattenomraden (tusental)

14/6 15/6 16/6 17/6 18/6 19/6
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Il Race Village Vattenomraden Annan plats i

Stockholm
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Den intervjuades kon

Kvinna 44% Man 56%

Den intervjuades alder

71-ar 16-27 ar
8% 7%

21-30 &
61-70 ar 16%

18%

31-40 ar
51-60 ar 17%

17%

41-50 ar
18%

Hur val motsvarade Stockholm Stopover de
forvantningar du hade innan du kom hit?

Battre

Hade inga an forvantat
férvantningar 18%
32%
Sdmre dn .
forvenet com ot
10%
& 40%

Ar du positiv eller negativ till att det
arrangeras evenemang pa offentlig plats
i Stockholm under somrarna?

Ganska Mycket
negativ 1% negativ 1%
Varken _— @il Ingen

eller 2% asikt 2%

Ganska
positiv 16%

\

Mycket
positiv 78%

Tycker du att Stockholms stad ska vara
med och bidra ekonomiskt till den har
typen av evenemang?

Ingen
asikt 14%

Nej 15%

Ja71%

| vilken kommun bor du?

Utomlands
Annan 4%
kommun i landet
11%

Stockholm
53%

Annan
kommun i
Stockholms ldn
32%

Vilket ar det huvudsakliga skalet
att du beséker Stockholm?
Besdkare som dr bosatta utanfér Stockholms lan

Annat skl 14%

Turistar 21%

Affarer 7%

Besoker

For att
slakt/vanner 30% o et se

Volvo Ocean Race 28%
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Antal dagar i Stockholmsomradet

1 dag 30%

5+ dagar 37%

2 dagar 10%

4 dagar 11%
3 dagar 12%

Internationella besokares intryck av Stockholm Stopover 2009

0% 25%

Jag kommer rekommendera
Stockholm som en turist-
destination

67%

Troligtvis kommer jag
Stockholm i framtiden

Vardskapet har 6kat min 137% 177%
kénnedom om Stockholm -

I Haller med till

Haller med till [l Varken eller
mycket hég grad viss grad

50% 75% 100%
867% 13%

20% 12%

48% 9% 13%

Haller inte med [l Haller inte med till
till viss grad mycket hég grad

Har du hort talas om Volvo Ocean Race?

90 82%

70 64%

Féremdtning
oktober 2008

Eftermatning
september 2009

Kanner du till att Volvo Ocean Race har
ett av sina delmal i Stockholm i juni 2009?
Forematning oktober 2008

Kande till
28%

Kéande ej
till 72%

Kénner du till att Volvo Ocean Race hade
ett av sina delmal i Stockholm i juni 2009?
Eftermatning september 2009

Kéande ej
till 19%
Kande till
81%

Var du nojd eller missnéjd med informationen
om evenemanget?
Av dem som kande till Stockholm Stopover

Ingen asikt Mycket

35% nojd 24%
Ganska Ganska

missnéjd nojd 25%

2% Varken
eller 14%
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Stockholm Stopover arrangeras vid Skeppsbron
13-25 juni 2009. Kommer du befinna dig i
Stockholmsregionen nagon gang under den
tiden? Féremtning oktober 2008

Réknade ej
med att
befinna sig
i Stockholm
40%

Raknade med
att befinna sig i
Stockholm 60%

Stockholm Stopover arrangerades vid
Skeppsbron 13-25 juni 2009. Befann du dig
i Stockholmsregionen nagon gang under den
tiden? Eftermatning september 2009

Befann sig ej i

Stockholm 3’

Befann sig i
Stockholm 65%
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Media och information

Har presenteras en sammanfattning av det internationella genomslaget i media samt den
svenska mediebilden av Stockholm Stopover, enligt tva undersékningar av Infopaq. Aven
det berdknade vardet av kdpt exponering i media samt medborgarnas kdannedom om Volvo
Ocean Race redovisas. De fullstandiga rapporterna bifogas pa dvd.

Internationellt genomslag

Totalt sett hade publiciteten om Stockholm
Stopover runt 390 miljoner exponeringstill-
fallen. Medieutrymmet var vart 44,1 MSEK.

Webbartiklar stod for merparten av alla
publiceringar i internationella medier, da
over 700 av 985 inforingar aterfanns har.

| artiklarna var det framférallt fokus pa
tavlingarna och resultaten. Nederldanderna,
Irland, Tyskland och Frankrike var de lander
som skrev flest artiklar om Volvo Ocean
Race och Stockholm. Den tyska sajten
spiegel.de publicerade flera artiklar om
seglingstavlingen dar Stockholm namndes.
Sajten hade den storsta rackvidden av alla
webbmedier i genomgangen, da artiklar
darifran nadde ut till 7 miljoner.

Drygt 10 procent av artiklarna fran web-
ben publicerades pa olika nyhetsportaler.
Rackvidd for sokportaler med nyhetssidor
ar inte medrdknad eftersom antalet unika
besokare inte motsvarar antalet besokare
som faktiskt anvander dessa sajter som
nyhetskallor. Mer an 250 av artiklarna pa
webben publicerades vidare pa sportsidor
med begrdnsat antal ldsare.

Enligt Infopags undersékning gav en sok-
ning pa Volvo Ocean Race i samband med
Stockholm totalt 239 traffar i internationell
tryckt press inklusive nyhetsbyraer, ett

ar tillbaka i tiden (oktober 2008—oktober
2009). Aven tryckt press fokuserade i férsta
hand pa tavlingarna och resultaten. Lander
som Frankrike, Irland, Nederldnderna, Stor-
britannien och USA publicerade ett storre
antal artiklar om Volvo Ocean Race ddr
Stockholms ndmndes. Det var i den brit-
tiska tabloiden The Daily Mail som en arti-
kel om Volvo Ocean Race och Stockholm
nadde flest lasare, totalt 4,3 miljoner.

En rad internationella nyhetsbyraer publi-
cerade material om Volvo Ocean Race dar
Stockholm namndes. Nyhetsbyramaterial
genererar ingen spridning eller annons-
varde i sig men brukar nda manga ldsare via
annan press.

En 6versikt dar det internationella genom-
slaget for Stockholm Stopover sattes i
relation till genomslaget for 6vriga hamn-
stopp visade att Stockholm lag i niva med
stoppet i Galway. Det ska dock papekas att
jamforelsen endast ger en fingervisning om
genomslaget for 6vriga hamnstopp, da den
bygger pa en ogranskad webbevakning av
internationella kallor, dar webbunderlaget
varierar mellan olika regioner och lander.

Den svenska mediebilden

Publiciteten om Stockholm Stopover hade
runt 148 miljoner exponeringstillfallen,
motsvarande 21 kontakter med varje vuxen
svensk. Evenemanget fick stort utrymme

i ledande storstadspress, sasom Dagens
Nyheter och Svenska Dagbladet, men ocksa
i kvallspress och i stora etersandningar.
Skulle det handla om kdpt utrymme, mot-
svarade det en kontaktkostnad pa 15 ore.
Medieutrymmet var vart nastan 22 miljoner
kronor.

Publiciteten kring Stockholm Stopover
hade framst fokus pa tavlingen och delta-
garna. Merparten av alla artiklar och inslag
handlade om segling och resultat. Det var
ocksa framst besattningarna som kom till
tals. Nar fokus i publiciteten lag pa evene-
manget, beskrevs det ofta som en valbesokt
folkfest. | en mindre del av artiklarna dis-
kuterades det vad evenemanget betydde
for Stockholm som stad. Da var sarskilt
representanter fran Staden och arrangérerna
viktiga budbérare. Aven publiciteten kring
kappseglingen bidrog till att ge bilden av
Stockholm som en attraktiv och upplevel-
serik stad. Publiciteten holl hog kvalitet,
ofta med stort uppslagna, rikt illustrerade
artiklar.

Nadrmare 9 av 10 artiklar framstallde tav-
lingen och evenemanget pa ett positivt
eller neutralt satt. Kritiken var nastintill
obefintlig. Nar kritik forekom, var det framst
tyckande journalister som ifragasatte att
skattepengar anvands till att bekosta lik-
nande evenemang eller som kritiserade att
ett Volvo i kris sponsrade tavlingen. Den
befarade kritiken kring trafikstorningar ute-
blev néstan helt. Totalt var endast ett fatal
inféranden negativa.

Stockholm Stopover i siffror Sverige Internationellt Totalt
Totalt antal inféranden 387 985 1372
Total rackvidd (exponeringstillfallen) 148 miljoner 242 miljoner 390 miljoner
Totalt annonsvérde 21,9 MSEK 22,2 MSEK 44,1 MSEK
Antal kontakter per vuxen svensk 21
Kontaktkostnad 15 ore
Antal artiklar bara i DN/SvD 40
Andel positiv/neutral publicitet 97%

Jamforelsetal

Stora bérsnoterade bolag har cirka 80-100 miljoner exponeringar per manad.
Mindre bérsnoterade bolag, myndigheter och fackférbund cirka 20-40 miljoner exponeringar.
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Vardering av kopt medieexponering
Kopt medieexponering motsvarade ett
totalt varde pa nastan 12 MSEK. | detta
ingick sponsring och reklamfilm pa ESPN,
Asia och Versus i Nordamerika, en bilaga

i DN, helsidesannonser i Metro varje dag
under evenemanget, banners pa espn.
com, utomhusannonsering, annonser i
magasinen Segling, Batnytt och Pa Kryss
samt radiospottar pa Skargardsradion och i
Stockholmskanalerna. Berakningen gjordes
av Bizkit, den fullstandiga rapporten finns
bifogad pa dvd.

Kdnnedom om Volvo Ocean Race
Enligt en medborgarundersdkning fran
Stockholms Stads Utrednings- och Statistik-
kontor kande ndrmare nio av tio till sjalva
tavlingen Volvo Ocean Race i september
2009.

Kannedomen hade 6kat med 18 procent
mellan férematningen (oktober 2008) och
eftermatningen (september 2009).

Nastan alla som inte kdnde till evenemang-
et saknade intresse for segling.

Var fjarde hade f6ljt tavlingen sedan starten
i oktober 2008, de flesta genom TV.

Kannedomen om Stockholm Stopover hade
Okat markant mellan fore- och eftermat-
ningen — fran 28 till 81 procent .

Tva tredjedelar hade fatt informationen
genom tidningar och knappt varannan ge-
nom TV.

57 procent var ganska eller mycket néjda
med informationen om evenemanget, 52
procent var varken eller, eller hade ingen
asikt. Bara 1 procent var missnojd.
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Media, rackvidd
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Internationellt genomslag
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Hur har du fatt information om

Stockholm Stopover?
Av dem som kande till Stockholm Stopover

Tidningar/ tidskrift 68%
v 50%
Vénner/bekanta 20%
Radio 14%
Programtidning 13%
Utomhusannonsering 11%
Internet 10%
Annat sitt 1%
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Har sammanfattas en enkdtundersékning som gjordes av Brandspot efter Stockholm Stopover pa
uppdrag av Stockholms Hamnar. | enkéaten stalldes fragor till sponsorer, partners och suppliers om
de sportsliga arrangemangen, marknadsforing och profilering, utstallnings- och aktivitetsomraden,
service samt Ocean Race Club. Den fullstdndiga rapporten finns pa dvd langst bak i denna rapport,
tillsammans med information om hur undersékningen har genomforts.

Resultatet visade att sponsorerna var de skulle vara intresserade av att medverka
mycket positivt installda till Stockholm igen om Volvo Ocean Race kom tillbaka till
Stopover. Pa en skala 1-6, ddr 6 ar bast, Stockholm.

lag medelvérdet for samtliga fragor pa éver
4. Allra bast betyg fick Stockholm Sprint
Race pa 5,3. Samtliga tillfragade uppgav att

Hur upplevde ni de sportsliga Vilket &r ert vergripande intryck av Hur fungerade servicen pa plats for
arrangemangen som helhet? Stockholm Stopover 2009? er som partners?

/

Mycket daligt D [ ] H BN Mycket bra Mycket daligt D [ ] H BB Mycket bra Mycket daligt D [ ] H BN Mycket bra
1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6

Hur utfoll era férvantningar pa egen 1 vilken utstrackning har er medverkan Skulle ni vara intresserade av att medverka igen

forsaljning/produktinformation pa omradet? som sponsor till Stockholm Stopover levt som sponsor/partner/supplier om Volvo Ocean
upp till era férvantningar? Race kommer tillbaka till Stockholm?

4,5 4,4 Ja

Mycket daligt D [ ] H BB Mycket bra Mycket daligt D [ ] H BB Mycket bra
1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6
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Ekonomi

Deloitte har pa uppdrag av VEMUK och Stockholms Hamnar undersokt hur insatser och inkop i
samband med Stockholm Stopover resulterade i 6kad ekonomisk aktivitet i Stockholm och re-
gionen. Den ekonomiska aktiviteten stimulerades av deltagare, publik och vardorganisation och
paverkade ekonomin pa bade lokal och nationell niva. Resultatsammanfattningen i detta avsnitt
bygger dven pa en publikundersdkning av Stockholms Stads Utrednings- och Statistikkontor.

De fullstandiga rapporterna finns pa dvd
langst bak. Dar finns ocksa mer information
om hur undersékningarna har genomforts.

Tillskott for stadens naringsliv
Deloittes undersokning visade att omkring
319 MSEK spenderades i samband med
Stockholm Stopover, varav den storsta
delen kom fran besokarnas inkop.

Mest pengar lades pa logi, mat och dryck.
Aven inom detaljhandeln, transporter och
marknadsforing spenderades betydande
summor.

De tavlande lagen gjorde inkop for om-
kring 25 MSEK. Av detta kunde 75 procent
harledas till marknadsféring och foretags-
aktiviteter. Over 7000 géster deltog i
lagens marknadsforingsaktiviteter, varav
2300 i sarskilda gastprogram. 163 ackre-
diterade journalister fanns pa plats, varav
83 kom fran lander utanfor Sverige. Medias
inkdp uppskattades till totalt 2 MSEK, med
mat och dryck som den storsta posten.

Totalt besokte 737 000 personer Race
Village. Som mest kom fler an 150000
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bes6kare pa en och samma dag — det hande
tva ganger under evenemangets tolv dagar.

De internationella besdkarna gjorde dagli-
gen inkop for 1640 SEK per person, medan
de svenska turisterna spenderade omkring
840 SEK per dag och person.

De internationella turisterna spenderade
6ver 10000 SEK per person under evene-
manget, och de svenska turisterna cirka
5000 SEK per person.

Sammantaget medférde Stockholm Stop-
over flera positiva effekter — bade direkta
och indirekta. Evenemanget var uppskattat
bland stockholmarna och resulterade i 6kad
stolthet 6ver Stockholm och Sverige. Turister
fran andra lander var mycket positivt in-
stallda till bade evenemanget och staden
och uppgav att de kunde rekommendera
andra att tillbringa semestern har. De flesta
trodde ocksa att de sjdlva skulle atervanda
till Stockholm vid ett annat tillfalle.

Till de positiva effekterna hor inte minst
det utrymme som Stockholm Stopover fick
i svenska och internationella medier. En
undersoékning av Infopaq visade att detta
var vart 44,1 MSEK.

Sammanfattning

Turistekonomisk omsattning

Enligt en publikundersékning som gjordes
av USK, Stockholms Stads Utrednings- och
Statistikkontor, stannade 70 procent av

de tillresta besokarna en eller flera natter
i Stockholm. De évernattande besokarna
bodde pafallande ofta hos slakt eller vanner
(53 procent). 38 procent valde kommersi-
ella boendeformer, huvudsakligen hotell.

| genomsnitt stannade turisterna 3,7 dagar
i stockholmsomradet.

Eftersom de flesta turister som intervjuades
var i Stockholm for att beséka slakt och
vanner eller turista dr det inte 6verraskande
att de hann med en hel del annat under

sin vistelse i staden. | framsta rummet ror
det sig om restaurangbesdk och shopping,
men dven en del sightseeing och slakt-
traffar. Undersokningen visade att utgiften
for shopping var hogst, narmast foljd av
restaurangbesok.
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Volvo Ocean Race 2008-2009
— direkta inkop i Stockholm (MSEK)

Totalt 319 MSEK

Offentlig sektor
och lokala
organisatorer 46

Askadare och
media 228

Teams
25

Tavlings-

ledning och
sponsorer 20

Teamens totala ink6p i Stockholm (MSEK)

Totalt 25 MSEK

Besattning och
landbaserad
personal 6

Marknadsforing
och relations-
aktiviteter 19

Ackrediterad media,
Stockholm Stopover 2009

Totalt 163
ackrediteringar
Sverige, 80

Internationellt,
83

Dagligt inkdp i Stockholm (SEK per person)
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Direkt ekonomisk paverkan av Volvo Ocean
Race i Stockholm per kategori (MSEK)

Totalt 319 MSEK
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Totalt antal unika besokare av Stockholm Stopover

cirka 500000 personer

Andel tillresta besokare, turister 15 procent
Turisternas genomsnittliga utldagg per vistelse 3400 SEK
Direkt ekonomisk paverkan 319 MSEK
Andel tillresta besokare som hade Stockhol p omh skal 28 procent

De fullstandiga rapporterna fran Deloitte och Stockholms Stads Utrednings- och Statistikkontor (USK) finns pa bifogad dvd.

Totalt inkop, tillresta besokare (MSEK)
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Slutord | Volvo Ocean Race Stockholm Stopover 2009

| backspegeln

Nu ndr dammet ater har lagt sig pa Skeppsbron, och Race Village &r
ett minne blott, finns all anledning att blicka tillbaka och summera
den fantastiska tid som Stockholm Stopover har varit.

Redan den 11 februari 2008, lite drygt 16
manader innan batarnas ankomst till Stock-
holm, rekryterades jag for att leda projektet.
Det var inte svart att konstatera att vi hade
alla forutsattningar att arrangera ett stop-
over utover det vanliga — god ekonomi,
gott om tid och majlighet att anstélla de
bdsta personerna for uppgiften. Med andra
ord — det fanns inga ursdkter for ett miss-
lyckande.

Vilka risker fanns da att ta med i berdkning-
arna? Vid ett mote med styrelsen for KSSS,
ett ar innan evenemanget, fick jag fragan
av Jakob Wallenberg. Oférberedd svarade
jag instinktivt att jag trodde det fanns en
liten risk att batar av olika skal skulle falla
ur tavlingen, att intresset fér Volvo Ocean
Race ddrmed skulle minska, och att var
forvantade storpublik skulle lysa med sin
franvaro.

Nagra manader senare drog sig Team Russia
ur tavlingen av finansiella orsaker. Mellan
Singapore och Qingdao holl Ericsson 3 pa
att sjunka, Telefonica Black gick ndstan

av pa mitten och Delta Lloyd var nara en
katastrofal delaminering av skrovet. Nar
Telefonica Blue gick pa grund precis innan
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starten fran Qingdao var fem av atta batar
ute ur tavlingen. Bara tre batar seglade mot
Rio pa utsatt tid. Men tack vara heroiska
insatser av de nedrdknade teamen kom alla
utom Team Russia vdlbehallna fram till Rio.
Min profetia slog lyckligtvis inte in. Vi hade
till och med férmanen att fa aterse ryssarna

i Stockholm. For forsta gangen sedan Singa-

pore var alla atta batarna i Volvo Ocean
Race 2008-2009 samlade igen.

En annan riskfaktor var forstas vadret. De
forsta dagarna pa evenemanget upplevde vi
temperaturer som snarare forknippas med
mild vinter, men tack och lov kom som-
maren med sol, vdrme och tropiska natter
under den andra veckan.

Vid sidan av riskerna fanns forstas dven
héga forvantningar och fantastiska chanser
for Stockholm att visa upp sig som inter-
nationell evenemangsstad. Med de yttre
forutsattningarna givna — Skeppsbron med
Race Village och var fantastiska skargard
som arena — var det upp till mig och pro-
jektgruppen att géra Stockholm Stopover
till en succe.

Och en succé blev det — det kan jag med
gott samvete sdga. Vi 6vertraffade inte

bara Stockholms stads och vara egna
forvantningar utan dven de hogt stéllda
forvantningarna fran VEMUK. Extra stolta ar
vi 6ver Stockholm City Sprint som dels var
en fantastisk upplevelse, dels den disciplin
som skapade mest uppmdrksamhet i media
av alla seglingstavlingarna under Stock-
holm Stopover.

Men det dr en annan bild som har etsat sig
fast i mitt minne fran Stockholm Stopover,
namligen 3500 askadarbatar pa Kanholms-
fjarden under In-Port Racet den 21 juni. Alla
som var med dér ute bidrog till en helt unik
upplevelse. Aldrig ndgonsin har sa manga
batar varit samlade pa en sa begransad yta
som denna dag. De som havdar att segling
inte dr nagon publiksport far nog tanka om
— In-Port Racet drog fler askadare &n en
fotbollslandskamp pa Rasunda.

v

Ola Astradsson
Projektledare Stockholm Stopover




Rapporter och kallmaterial

Projektledningens tack

Projektledningen vill rikta ett stort tack till Polisen, Trafikkontoret, Kulturférvaltningen,
Brandférsvaret, SL, Busslink och Stockholm Visitors Board som alla bidrog med resurser och
kunskap infor planering och genomférande av Race Village pa Skeppsbron och i Kungstrad-
garden. Tacksamma &r vi dven for den forstaelse som Waxholmsbolaget, Stromma Kanal-
bolaget, Bliddsundsbolaget, Rederi Mélaren, Teaterskeppet, Anedin-Linjen, Pontus by the Sea,
Melanders och Voice visade i samband med omplaneringen av Skeppsbron.

Vi vill dven tacka Sjopolisen, Kustbevakningen, Sjofartsverket, Sjordddningssallskapet,
KSSS, Luftfartsverket, Brandfdrsvaret, Forsvarsmakten, Lansstyrelsen, Sjdassistance,
Stockholm Radio, Varmdé kommun samt Stockholms Hamnar for ett gott samarbete nar
det galler sjosakerhet och sportsliga arrangemang. Slutligen, ett stort tack till radgivaren
Carl-Gustaf Piehl for hans insatser.

Upphovsrattsskyddat material

Bifogad dvd innehaller bilder, filmer, rapporter och annat kdllmaterial fran Volvo Ocean Race
2008-2009. Materialet ar upphovsrattsskyddat och ej avsett for allman spridning. Bilderna
ska alltid krediteras fotograf enligt férteckning pa bifogad dvd. For mer information och god-
kannande fore anvandning, kontakta Stockholms Hamnars kommunikationsavdelning

pa telefon 08-670 26 00.

Produktion: HURRA!, www.hurra.se, i samarbete med Volvo Ocean Race Stockholm Stopover / 2009-10
Tryck: Joma Grafisk Produktion, Ljungby. Omslag: Chromolux 700, 350g. Inlaga: MultiArt matt, 150g. Upplaga: 700 ex.

Medverkande fotografer: Per-Erik Adamsson: sid 20, 57. Stig Berggren/Hurral: sid 25, 51, 64, 66, 67. Victor Brott: sid 9.

Fredrik Hjerling: sid 51, 64, 84. Dave Kneale/Volvo Ocean Race: sid 6, 10, 13, 15, 36, 38, 41, 55, 58, 64, 67, 68, 69, 70, 76, 81.
Kustbevakningen: sid 32, 85. Yanan Li: sid 64. Gunnar Lindén: sid 25, 41, 51, 60, 64, 65, 66, 67, 68. Maria Muina/Equipo Telefonica: sid 13.
Lasse Petré/Hurral: sid 2, 24, 51, 86. Dave Pinegar: sid 13. Peter Rutherhagen: sid 25. Rick Tomlinson/Volvo Ocean Race: sid 4, 13, 15, 16,
19, 23, 35, 36, 65, 75. Jeppe Wikstrom/Elias Lindén/Erik G Svensson: sid 8, 25, 26, 28, 30, 31, 42, 43, 45, 46, 55, 57, 60, 62, 65, 67, 68, 75.
Konstndr pristavla sid 40: Niklas Amundsson. Fotografisk férlaga till temabild, se ex. sid 49: Magnus Rietz.




STOCKHOLMS HAMNAR
Magasin 2, Frihamnen, Box 27314, 102 54 Stockholm.
Telefon 08-670 26 00. Telefax 08-665 08 38.
www.stockholmshamnar.se. info@stockholmshamnar.se
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