Utlatande 2010:22 RVIII (Dnr 328-13/2009)

Sponsring av stadens idrottsanliggningar
Motion av Per Ankersjo (c) (2009:1)

Kommunstyrelsen foreslar att kommunfullmaktige beslutar foljande
Motion (2009:1) av Per Ankersj6 (c) om ”Sponsring av stadens idrottsan-
laggningar” anses besvarad med vad som séigs i utlatandet.

Foredragande borgarridet Madeleine Sjostedt anfor foljande.
Arendet

I en motion (2009:1) foreslar Per Ankersjo (c) att Stockholms stad borde ta
tillvara mgjligheterna att utnyttja sponsorpengar inom idrotten, sdvil i nya som
befintliga anldggningar. Motionéren anfor att ett omrdde som staden borde
arbeta vidare med &r sa kallad anldggningssponsring. I motionen redogérs for
att detta r mycket vanligt utomlands och att det ocksa forekommer i Sverige.
Till exempel har telekomforetaget Ericsson nyligen tecknat ett avtal med
Stockholm Globe Arena och dgaren AEG Facilities om ett sponsringsavtal pa
tio &r. Motionéren skriver att Stockholms stad bor arbeta aktivt med att hitta
lampliga sponsorer nér nya stora projekt som till exempel Highvalley skate-
park i Hogdalen planeras.

I motionen sdgs vidare att sponsring inte enbart ska ses som en inkomstkal-
la for staden utan som ett potentiellt bidrag till en utdkad och forbéttrad verk-
sambhet.

Motionérerna foreslar darfor att kommunfullméktige beslutar att:




e en sponsringspolicy upprittas med inriktningen att gora det mer attrak-
tivt att sponsra nya och befintliga anldggningar

e fragan om sponsring ska aktualiseras vid varje nytt beslut om att an-
lagga eller bygga om en idrottsanldggning.

Beredning

Arendet har remitterats till stadsledningskontoret och idrottsnimnden.

Stadsledningskontoret anser att det ar viktigt att utveckla formerna for
sponsring av stadens idrottsanlédggningar.

Idrottsndmnden anser att det ofta dr svart att finna sponsorer till idrottsan-
laggningar som har liten publikkapacitet och att en sponsringspolicy inte be-
hover tas fram. Daremot borde en redovisning av sponsringsmdjligheter goras
infor varje nytt anldggningsprojekt.

Mina synpunkter

Stockholms stad har de senaste aren gjort rekordstora investeringar i idrottsan-
laggningar for sévél stora evenemang, som for breddidrott och frilufts- och
motionsliv. Folkhédlsan i Stockholm ér till stor del beroende av hur goda méj-
ligheter det finns for stockholmarna att idrotta och motionera. Investeringarna i
idrotts- och motionslivet dr déarfor fortsatt viktiga.

Det &r sjalvklart viktigt att vi finner sé bra och ekonomiskt effektiva meto-
der som mojligt for att astadkomma fler och béttre idrottsanlaggningar. Motio-
nen dr darfor ett vilkommet bidrag till diskussionen om hur vi kan utveckla
finansieringen av stadens idrottsanldggningar i framtiden. Sponsring som mo-
tiondren foreslar ar en metod som bor provas, och jag ar darfor positiv till id-
rottsndmndens forslag om att redovisa vilka sponsringsmdjligheter som finns
ndr nya anldggningsprojekt planeras.

Men sponsring ér bara en av flera mojliga metoder for att forbéttra ekono-
min i stadens anldggningar. Det finns ocksa all anledning att titta pa vilka nér-
ingsverksamheter som skulle kunna fungera i vara anldggningar. Sommaren
2009 gav idrottsndmnden darfor idrottsforvaltningen i uppdrag att anlita en
affarsutvecklingskonsult for att undersdka hur exempelvis restaurang- och
caféverksamheterna pé stadens storre anldggningar skulle kunna utvecklas.
Dessa kan skotas av sévil foreningar som entreprendrer. Detta arbete kommer
att bli sérskilt viktigt i arbetet med att upprusta stadens simanlédggningar som



inleds under 2010. Arbetet erbjuder en unik mojlighet att tdnka nytt i verksam-
hets- och finansieringsutvecklingen av stadens simhallar.

Idrottsforvaltningen har ocksé sedan tidigare i uppdrag att hitta narings-
verksamheter kring de mindre anldggningarna som foreningslivet kan skota for
att stirka sina intdkter. Dessa anldggningar &r starka magneter for ménniskor
frdn ndromradet och ibland fran stora delar av staden. Det borde finnas poten-
tiella marknader f6r mycket mer &n det som idag erbjuds besdkarna.

Bilagor
1. Reservationer m.m.
2. Motion (2009:1) av Per Ankersj6 (c) om ”Sponsring av stadens idrotts-
anldggningar”

Borgarradsberedningen tillstyrker foredragande borgarradets forslag.

Reservation anfordes av borgarraden Carin Jédmtin (s) och Yvonne Ruwaida
(mp) enligt f6ljande.

Vi foreslar att kommunstyrelsen foreslér att kommunfullméktige beslutar att
1. Thuvudsak tillstyrka foredragande borgarradets forslag
2. Dirutover anfora

Vi ser positivt pd mojligheten att, via sponsring, skapa battre ekonomiska forutsatt-
ningar for stadens idrottsféreningar och —anldggningar som ett komplement till det
offentliga atagandet. Samtidigt noterar vi att idrottsforvaltningen papekar att intresset
for kommersiell sponsring av stadens anldggningar dr begrénsat. Hinsyn maste ocksa
tas fran fall till fall i friga om sponsring. Sarskilt i ssammanhang som omfattar barn
och unga finns anledning till stor forsiktighet.

Detsamma géller beslutet om utvecklad niringsverksamhet pa och kring stadens
anldggningar. Det dr positivt att detta kan bidra till 6kade finansieringsmoéjligheter av
byggnation och upprustning. Men &ven denna fraga behover hanteras med stor forsik-
tighet sa att inte stadens offentliga miljéer kommersialiseras i for hog utstrdckning.

Det ér efterstriavansvart att policyn skapas med en bred forankring som mojliggor
ett langsiktigt och stabilt arbete, oavsett majoritet 1 stadshuset.

Reservation anfordes av borgarrddet Ann-Margarethe Livh (v) enligt foljande.

Jag foreslér att kommunstyrelsen foreslar att kommunfullméktige beslutar foljande
1. Att avsld motionen
2. Dérutover anfora foljande



Den nuvarande majoriteten i stadshuset ingick nyligen ett sponsoravtal med Ericsson
som ror exponeringen pa och runt Globenarenan. Sé langt dr det en kommersiell verk-
lighet som stora delar av dagens idrottsrorelse har fatt lira sig att leva med och inget
som vicker uppmérksamhet. Det som &dr hdpnadsviackande med det senaste sponsorav-
talet &r att Ericsson i och med det avtalet ocksé kopt sig ritten att namnge ett av
Stockholms mest kidnda landmérken. Globen ar riksbekant och ses allmént som en
neutral symbol for Stockholm och for Stockholmarna som kollektiv. Nu dverléts rétten
till Globen pa ett sitt som &r langt mer ingripande 4n tidigare. Motionéren vill nu ga
ytterligare ett steg vad avser sponsring av idrottsanlaggningar.

Vinsterpartiet vill att Globen och andra idrottsarenor fortsétter vara en gemensam
punkt for alla Stockholmare och som é&r fri frén enskilda néringsintressen. Vi har blivit
vana av den nuvarande majoritetens utforsiljning av Stockholm bit for bit, men om
nagot som allmént som Globen nu dops om, vad kommer hérnist? Reklamskyltar pa
kyrkogardar? Kanske dopa om stadsdelar? I likhet med idrottsférvaltningen anser vi
att en sponsringspolicy inte behdver tas fram. Vi anser inte heller att en redovisning av
sponsringsmdjligheter ska tas fram infor nya anlédggningsprojekt.

Kommunstyrelsen delar borgarrddsberedningens uppfattning och foreslar att
kommunfullmiktige beslutar foljande
Motion (2009:1) av Per Ankersj6 (c) om ”Sponsring av stadens idrotts-
anldggningar” anses besvarad med vad som ségs i utlatandet.

Stockholm den 10 februari 2010

P& kommunstyrelsens végnar:
STEN NORDIN

Madeleine Sjostedt

Ylva Tengblad

Reservation anfordes av Carin Jimtin, Tomas Rudin, Teres Lindberg och
Mirja Rdihd Jéirvinen (alla s) och Stefan Nilsson (mp) med hianvisning till re-
servationen av (s) och (mp) i borgarradsberedningen.

Reservation anfordes av Ann-Margarethe Livh (v) med hianvisning till reser-
vationen av (v) i borgarradsberedningen.



Ersittaryttrande gjordes av Per Ankersjé (c) enligt foljande.

Om jag hade haft yrkanderitt sd hade jag foreslagit Kommunstyrelsen att foresla
Kommunfullmiktige besluta féljande:

1. Bifalla motionen

2. Dérutover anfora foljande:

Det ar glddjande att kommunstyrelsen instimmer i att en redovisning av sponsrings-
mdjligheter bor goras infor varje nytt anldggningsprojekt. Centerpartiet anser dock att
det dven finns anledning att undersdka sponsringsmojligheterna for stadens befintliga
anldggningar. I detta arbete ar det angelédget att upprétta en sponsringspolicy med in-
riktningen att gora det mojligt och attraktivt att sponsra sévél nya som befintliga an-
laggningar.



ARENDET

I en motion (2009:1) foreslar Per Ankersjo (c) att Stockholms stad borde ta
tillvara mojligheterna att utnyttja sponsorpengar inom idrotten, savil i nya som
befintliga anldggningar. Motionédren anfor att ett omrdde som staden borde
arbeta vidare med é&r sa kallad anldggningssponsring. I motionen redogdrs for
att detta r mycket vanligt utomlands och att det ocksa forekommer i Sverige.
Till exempel har telekomforetaget Ericsson nyligen tecknat ett avtal med
Stockholm Globe Arena och dgaren AEG Facilities om ett sponsringsavtal pa
tio ar. Motiondren skriver att Stockholms stad bor arbeta aktivt med att hitta
lampliga sponsorer nér nya stora projekt som till exempel Highvalley skate-
park i Hégdalen planeras.

I motionen sdgs vidare att sponsring inte enbart ska ses som en inkomstkél-
la for staden utan som ett potentiellt bidrag till en utékad och forbéttrad verk-
samhet.

Motionérerna foreslar darfor att kommunfullméktige beslutar att:

e en sponsringspolicy upprittas med inriktningen att gora det mer attrak-
tivt att sponsra nya och befintliga anldggningar

e frdgan om sponsring ska aktualiseras vid varje nytt beslut om att an-
lagga eller bygga om en idrottsanlaggning.

BEREDNING
Arendet har remitterats till stadsledningskontoret och idrottsnimnden.
Stadsledningskontoret

Stadsledningskontorets tjainsteutldtande daterat den 20 april 2009 har i hu-
vudsak foljande lydelse.

Stadsledningskontoret anser liksom motionéren att det dr viktigt att utveckla for-
merna for sponsring av stadens idrottsanlédggningar. I Stockholms stads budget 2009
med inriktning for 2010 och 2011 anges att idrottsndmnden tillsammans med idrottsro-
relsen ska fortsétta arbetet med att forbéattra forutsittningarna for idrottsféreningarna
att stirka sin ekonomi. Idrottsndmnden ska ocksa dgna sarskild uppmérksamhet at hur
samarbetet med néringslivet och idrottsféreningar kan ge fler anldggningar.

Vid stadens idrottsanldggningar forkommer idag bade fast och tillfallig reklam. I
flertalet av anldggningarna finns fast reklam dér avtal uppréttas med de féreningar som
bedriver verksamhet pd berord anlédggning. Pa detta sétt stottas foreningarna ekono-



miskt genom att foretagare kan gora reklam vid anldggningen. Evenmangsanldggning-
arna, som till exempel Stockholms Stadion och Erikdalshallen, dr reklamfria de tider
det inte genomfdrs evenemang. Vid evenemang upprittas avtal med den ansvariga
foreningen som da disponerar ritten till reklam.

Enligt idrottsndmnden &r intresset for kommersiell sponsring inte sérskilt stort pa
storre delen av stadens anlaggningsbestand och stadsledningskontoret instimmer dér-
med i ndimndens uppfattning att det inte finns behov av att ta fram en sérskild spons-
ringspolicy for idrottsanléggningar. Stadsledningskontoret anser dock att det ar viktigt
att nimnden arbetar aktivt med fradgan om mdjliga sponsringsintakter for staden samt
uppdraget att forbattra forutsittningarna for idrottsforeningarna att stirka sin ekonomi.

Stadsledningskontoret anser vidare att vid nytt beslut om att anlédgga eller bygga
om anldggningar ska idrottsndmnden utveckla formerna f6r hur samarbetet med nér-
ingsliv och idrottsforeningar kan bidra till att utveckla fler hallar. Detta kan ske genom
sponsring men forutsitter att sponsringen bidrar till att utveckla den kommunala verk-
samheten, inte star i konflikt med lagen om offentlig upphandling eller annan svensk
lagstiftning och inte forknippas med villkor som gor att staden kommer 1 beroendefor-
héllande till sponsorn. Stadsledningskontoret anser vidare att i idrottshallar som ligger
i anslutning till och nyttjas av skolor ska sponsring inte sta i konflikt med bestdmmel-
serna i skollagstiftningen. Som stdd i arbetet med sponsring i hallar i anslutning till
skolor kan den végledning som arbetats fram av Konsumentverket i samarbete med
Skolverket och Sveriges kommuner och landsting anvéndas.

Stadsledningskontoret foreslar att kommunfullméktige beslutar att motionen far
anses besvarad med hénvisning till vad som anfors i stadsledningskontorets tjansteut-
latande.

Idrottsnimnden

Idrottsnimnden beslutade vid sitt sammantrdde den 14 april 2009 att god-
kanna forvaltningens forslag som svar pa remissen.

Reservation anfordes av Jari Visshed m.fl. (S), bilaga 1.
Reservation anfordes av Mehdi Oguzsoy (V) och Else Lundin (MP), bilaga 1.

Sdrskilt uttalande gjordes av Madeleine Sjostedt m.fl. (FP), Anders Hellstrom
m.fl. (M) och Leif Kroon (KD), bilaga 1.

Idrottsforvaltningens tjansteutlatande daterat den 31 mars 2009 har i huvud-
sak foljande lydelse.



Forvaltningen anser liksom motionédren att det 4r mycket angelédget att f4 sponsorer
till stadens idrottsanlaggningar. Forvaltningen har ocksa tidigare anlitat en konsult for
att utveckla arbetet med sponsring. I sammanhanget kan dven ndmnas att kommun-
fullméktige har gett idrottsndmnden i uppdrag att vidta atgérder for att stirka forening-
arnas ekonomi. Exempel pé atgirder dr 6kade serveringsmojligheter, reklamrétt pa
anldggningar och ekonomiskt stdd till foreningar som tar driftansvar for anldggningar.

Vid stadens idrottsanldggningar forekommer bade fast och tillféllig reklam. De
storre evenemangsanlidggningarna - Stockholms Stadion, Zinkensdamms idrottsplats,
Eriksdalsbadet och Eriksdalshallen - ar reklamfria de tider det inte genomfors arran-
gemang. Vid evenemang upprittas avtal med den ansvariga foreningen som disponerar
ratten till reklam pa anldggningen. Den fasta reklamen finns i flertalet av de 6vriga
idrottsanldggningarna. Avtal, oftast helarsavtal, upprittas med de lokala féreningar
som bedriver verksamhet pa berdrd anldggning. Ofta &r det mindre och lokala foretag
som genom reklamen ekonomiskt stottar féreningarna.

Enligt vad forvaltningen erfarit &r intresset for kommersiell sponsring av stadens
stora anldggningsbestand inte sérskilt stort. I de mindre, ej publika, anldggningarna har
idrotten sjilv betydligt storre mojligheter att fa ett samarbete med lokala foretagare. 1
de publika anldggningarna, Stadion, Eriksdalshallen och kanske Zinkensdamms IP,
med ibland stor mediebevakning dr mojligheten stérre for staden att fa in extern finan-
siering. Foreningsdrift och olika former av brukarinflytande 6kar enligt forvaltningen
mojligheten till sponsring som direkt kan stirka féreningarnas ekonomi.

Forvaltningen bedomer inte att en sponsringspolicy behdver tas fram, ddremot bor-
de en redovisning av sponsringsmdjligheter goras infor varje nytt anldggningsprojekt.



Bilaga 1
RESERVATIONER M.M.

Idrottsnimnden
Reservation anfordes av Jari Visshed m.fl. (S) enligt foljande

1. Thuvudsak godkédnna forvaltningens forslag
2. Dérutéver anfora

Om man genom sponsring kan skapa béttre ekonomiska forutsattningar for stadens
idrottsforeningar att driva sitt arbete &r detta positivt.

Det finns dock vissa fradgor vad géller hur, nir och vad nér det handlar om spons-
ring. Detta géller framfor allt reklam i anldggningar som nyttjas av barn, men dven
typer av reklam som kan uppfattas som stétande av utvare eller publik. Detta méste
foreningarna tillsammans med idrottsférvaltningen ta hansyn till i fall till fall nér fra-
gan om sponsring kommer upp. Detta omfattar bade fasta reklamplatser och sponsring
av enskilda tavlingar eller arrangemang som sker pa stadens anlédggningar.

Reservation anfordes av Mehdi Oguzsoy (V) och Else Lundin (MP) enligt
foljande

1. Vad som anfors nedan godkdnns som svar pa remissen "Motion om sponsring av
stadens idrottsanldggningar.

Den nuvarande majoriteten i stadshuset ingick nyligen ett sponsoravtal med Erics-
son som ror exponering" pa och runt Globenarenan. Sa langt dr det en kommersiell
verklighet som stora delar av dagens idrottsrorelse har fatt lara sig att leva med och
inget som vicker uppmérksamhet. Det som ar hdapnadsviackande med det senaste spon-
soravtalet ar att Ericsson i och med det avtalet ocksa kopt sig rétten att namnge ett av
Stockholms mest kidnda landmérken. Globen &r riksbekant och ses allmént som en
neutral symbol for Stockholm och for Stockholmarna som kollektiv. Nu overlats ritten
till Globen pa ett sitt som &r langt mer ingripande 4n tidigare. Motionéren vill nu ga
ytterligare ett steg vad avser sponsring av idrottsanldggningar.

Vinsterpartiet vill att Globen och andra idrottsarenor fortsdtter vara en gemensam
punkt for alla Stockholmare och som é&r fri fran enskilda néringsintressen. Vi har blivit
vana av den nuvarande majoritetens utforsiljning av Stockholm bit far bit, men om
négot som allmént som Globen nu déps om, vad kommer hérnist? Reklamskyltar pa
kyrkogardar? Kanske dopa om stadsdelar? I likhet med forvaltningen anser vi att en
sponsringspolicy inte behover tas fram. Vi anser inte heller att en redovisning av
sponsringsmojligheter ska tas fram infor nya anlaggningsprojekt.



Sdrskilt uttalande gjordes av Madeleine Sjostedt m.fl. (FP), Anders Hellstrom
m.fl. (M) och Leif Kroon (KD) enligt foljande

Det &r angelédget att idrottsforeningar har sddana forutsittningar att de kan ta ansvar
for sin egen ekonomi. Darfor ér tillgdngen till de resurser som en hall eller idrottsplats
kan generera mycket viktig. Det finns manga olika vagar for att fa intékter, och spons-
ring &r en viktig sddan. Vi ser fram emot att forvaltningen fortsétter att intensivt arbeta
kring att forbéttra forutsittningar for idrottsforeningarna att klara sin ekonomi och
lagga vikt vid sponsring som en intéktskalla.



Bilaga 2

L‘:‘- H [#) .
o ﬁi KOMMUNFULLMAKTIGE
i
T .
S PAD Motioner 2009:1
2009:1 Motion av Per Ankersjo (c) om sponsring av stadens
idrottsanliggningar

Dnr 328-13/2009

I Stockholms stad finns det ungefiar 450 idrottsanldggningar som idrottsfor-
valtningen ansvarar for. Det handlar om ishallar, simhallar, bollplaner och
idrottsplatser. Idrottsanlaggningarna utnyttjas av allt ifrin motionsidrottare till
elitidrottare. Inte sdllan &r anldggningarna exponerade i tidningar, radio och
TV dé olika typer av elitidrott utdvas dar.

Att Stockholms idrottsanldggningar exponeras gentemot allménheten &r
ndgot staden borde ta till vara pa ett béttre sdtt. Manga miljoner skattekronor
gér att spara nér vi i framtiden bygger och rustar upp véra idrottsanldggningar.
Detta genom att vara tillatande och aktivt arbeta med sponsring.

Jiffer & Roos (1999, s.25) definierar sponsring som “en affarsmetod for
kommunikation och marknadsforing som, kortsiktigt och langsiktigt, siktar pa
att oka sponsorns mérkes medvetenhet och image, sa vél som att 6ka spon-
sorns forsdljning. Sponsring ska gynna de inblandade parterna och leda till
resultat som kan métas och jamforas med pa forhand uppsatts méal”.

Globalt &r idrottssponsring en stor industri som vixt i virde med ca 300
procent sedan borjan av 1990-talet. Idrottssponsring dr den dominerande spon-
sorformen och star for ungefar tva tredjedelar av all sponsring. Anledningarna
till detta &r flera. Idrotten utgdr i Sverige bade den storsta folk- och ungdoms-
rorelsen och anses péverka folkhélsan positivt. Det enorma intresset for idrott
bland alla samhéllsklasser bidrar ocksa till idrottens attraktion bland sponsorer.
Salunda finns det goda skl for foretag att vilja forknippas med olika idrotter.

Med anledning av detta dr det hogst anmérkningsvirt att Stockholm stad
inte &r mer aktivt i sitt arbete att utnyttja sponsorpengar inom idrotten. Ett om-
rdde som staden aktivt borde arbeta med é&r sd kallad anldggningssponsring.
Denna typ av sponsring dr mycket vanlig utomlands och har det senaste de-



cenniet pa allvar ocksa borjat sprida sig i Sverige. De senaste aren har forsilj-
ningen av namnréttigheter till idrottsarenor okat kraftigt bade i antal och i
summor. Detta mérks tydligt pd de minga svenska arenor och hallar som nu
bér foretagsnamn. I USA har idag mer &n hélften av alla sportarenor for pro-
fessionella lag ett foretagsnamn.

I Stockholm har telekomforetaget Ericsson nyligen tecknat ett avtal med
Stockholm Globe Arena och dgaren AEG Facilities om ett sponsringavtal pé
tio &r. Detta dr ett gott exempel pa hur staden skulle kunna agera med arenor
och anldggningar i stadens 4go. Nér nya stora projekt planeras sdsom Highval-
ley skatepark i Hogdalen eller den nya arenan i Globenomrédet si bor staden
aktivt arbeta for att hitta 1dmpliga sponsorer. I arbetet med val av sponsorer
bor foreningar med koppling till den aktuella anldggningen involveras, dessa
besitter ofta en sérskild kompetens som &r vérdefull for att hitta “rétt” sponsor.
Det finns ménga kommuner i Sverige som staden kan ta lirdom av, kommuner
som arbetar systematiskt med sponsring och dérigenom nar framgang. Pa sé
sétt sparas manga skattekronor.

Sponsring ska dock inte enbart ses som en intdktskilla, utan ocksa som ett
potentiellt bidrag till en utdkad och forbéttrad verksamhet. Exempelvis kan
sponsring ga hand i hand med olika typer av events kopplade till stadens are-
nor.

Utifran vad som ovan anforts foreslar jag kommunfullméktige besluta att

1. en sponsringspolicy ska upprittas med inriktningen att géra det mer
attraktivt att sponsra nya och befintliga idrottsanldggningar

2. frdgan om sponsring ska aktualiseras vid varje nytt beslut om att an-
lagga eller bygga om en idrottsanlaggning.

Stockholm den 2 januari 2009

Per Ankersjo



