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ASICS STOCKHOLM MARATHON 2018

En undersokning om stockholmarnas attityd och uppfattning om evenemang
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The Capital of Scandinavia

ASICS Stockholm Marathon 2018

Den 2 juni 2018 gick starten fér den 40:e upplagan av
Stockholm Marathon. Allt sedan starten 1979 har
ASICS Stockholm Marathon varit ett av Europas
storsta maratonlopp och bland de 25 storsta
maratonloppen i varlden.

Stockholm Marathon tillhér de evenemang som
paverkar alla i staden. Banan &r lang och stracker sig
genom alla stadsdelar i innerstaden. Manga passar pa
att heja pa I6parna langs banan, andra paverkas av
trafikomlaggningar av bussar eller avsparrningar.

Drygt 20 000 l6pare var anmalda. Manga &r tillresta
fran andra delar av Sverige eller fran andra lander. Ett
evenemang som detta har darfor stor betydelse for
manga och pa manga satt. Det lockar besokare till
Stockholm — bestkare som férhoppningsvis tar med
sig en positiv upplevelse av evenemanget och av
vistelsen i staden. Tillresta besdkare ger upphov till
ekonomiska intakter for naringar inom besokssektorn.
Evenemang ar aven till for stockholmarna sjalva

Det finns saledes manga goda skal att utvardera
effekten av evenemang. Sweco har pa uppdrag av
Visit Stockholm genomfort tva undersokningar i
samband med ASICS Stockholm Marathon med hjalp
av enkater — bland deltagare och stockholmare.

Denna sammanstallning beskriver stockholmarnas
installning till Stockholm Marathon 2018 liksom till
evenemang i Stockholm generelit.
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Undersdkningen bland stockholmare

Denna undersokning handlar om stockholmarnas
attityder och uppfattningar om Stockholm Marathon
2018, men aven om evenemangsutbudet i staden i
stort och till de besdkare som evenemang genererar.
Med stockholmare avses har boende i Stockholms
stad.

Syftet har varit att undersotka stolthet, engagemang

och installningen till betydelsen av stora evenemang for
en levande stad. Syftet var ocksa att askadliggora
eventuella skillnader i attityder mellan kon, olika delar
av staden, alder etc.

Stockholmarnas attityder och uppfattningar har matts
med hjalp av enkater till deltagare i en webbpanel.
Sweco anvande Norstats Guldpanel. Till skillnad mot
manga andra webbpaneler rekryteras Guldpanelens
medlemmarna via slumpmassiga urval per telefon med
saval fast som mobil telefoni. Fér denna undersokning
drogs urvalet stratifierat sSlumpmassigt ur panelen
baserat pa demografiska variabler.

500 vuxna boende i Stockholms stad har svarat pa
fragorna. Datainsamlingen gjordes veckan efter
evenemanget.
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Kannedom och intresse
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Ett evenemang som marktes

Sju av tio stockholmare 6ver 18 ar hade lagt marke till Naturligt nog har fler innerstadsbor an boende i
ASICS Stockholm Marathon 2018. Det motsvarar ytterstaden lagt marke till evenemanget.

drygt en halv miljon personer. Inga skillnader i

uppmarksamhet syns mellan méan och kvinnor. | den Intresse for denna typ av evenemang spelar
yngsta alderskategorin var kdnnedomen om naturligtvis ocks& in.

evenemanget storst.

Andel (%) som lade mérke till evenemanget
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Flera satt att ta del av evenemanget

Man kan ta del av evenemang pa flera sétt. Av de

som lagt marke till ASICS Stockholm Marathon 2018
hanvisar de flesta till mediabevakning. Drygt hélften
har tagit del av rapportering i media.

Tre av tio av de som lagt marke till evenemanget sag

loppet pa plats. Det motsvarar ca 150 000 personer.

37 % av innerstadsbor och 21 % i ytterstaden sag

loppet pa plats. En mindre del sag hela loppet. Var
tredje som lagt marke till evenemanget markte av

trafikomlaggningar eller avsparrningar.

Annat satt kan t ex vara att man sjalv har deltagit eller
att ndgon bekant var med.

Sa tog stockholmarna del av evenemanget. Andel (%) av dem som lade marke till evenemanget

Sag loppet fran gatan

Markte av avsparrningar/trafikomlaggningar

Tog del av rapportering i media

Annat satt
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Upplevelsen av ASICS Stockholm Marathon 2018
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Besokarna pa plats

Askadarna pa plats langs banan stod manga ganger Askadarna var néjda med arrangemanget dar de var.
pa samma plats hela tiden (55%). Men néastan lika Drygt tre av fyra ansag att arrangemanget var mycket
manga (45%) rérde sig mellan olika platser langs bra eller ganska bra. Fa (5 %) var kritiska. Har marks
banan. ingen skillnad mellan man och kvinnor eller beroende
pa alder.
Stod du pa en plats eller flera platser? Hur néjd var du pa det hela taget med arrangemanget pa den plats dar du var?
Andel (%) av dem som s&g evenemanget pa plats Andel (%) av dem som sag evenemanget pa plats

m Mycket daligt
arrangemang (1)

m Ganska daligt
arrangemang (2)

Varken bra eller daligt
arrangemang (3)

m Ganska bra
arrangemang (4)

m Mycket bra
arrangemang (5)

Medelvarde 4,0

mEn och samma plats = Fran flera olika platser i staden
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Upplevelsen

Alla fick ta stallning till atta positivt laddade ord som som hanger samman med att uppleva nagot nytt eller
kan beskriva ett evenemang. Hur val dverensstdmde larorikt. De som ar ganska eller mycket intresserade
dessa ord med just detta evenemang? Bast stdmde av sport i stadsmiljo har upplevt Stockholm Marathon
ord som hade att géra med fest och gemenskap. mer positivt an de som &r mindre intresserade av
Farre menade att evenemanget var spannande eller denna typ av evenemang.

forknippat med stolthet. LAngst ned kommer begrepp

Hur vél 6verensstammer foljande ord med hur du k&nde i samband med att Stockholm Marathon dgde rum i Stockholm? Medelvarde

Overensstammer Overensstammer
inte alls helt
1,0 1,5 2,0 25 3,0 3,5 4.0 4.5 50 “

Folkfest [ 3,2 3,6
Gemenskap o 3,0 3,4
Roligt o 2,9 3,2
Stolthet o 2,7 3,2
Spannande ® 2,7 2,9
Nya intryck o 2,5 2,6
Nya méten @ 2,4 2,5
Larorikt [ ] 2,3 23
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Bast och samst

Nar stockholmarna med egna ord formulerar vad som
var bast och sdmst med Stockholm Marathon
framhavs ofta pa den positiva sidan ord som folkfest,
stdmning och att detta &r ett roligt evenemang. Andra
fokuserar pa halsoaspekten, att det &r bra som

Nagra exempel pa positiva synpunkter.

» Att det &r s& manga som kommer hit

* Att det aktiverar méanniskor i fysisk aktivitet.

e Att det finns

* Att det kdnns som en del av Stockholms identitet
e Att det ar ett kul lopp

¢ Bra folkfest

e Bra for Stockholm

* Bra grej for Stockholm! Fin samlingsplats

¢ Det ar en kul folkfest som piggar upp stan

e Drar till sig uppméarksamhet

* Folket som hejar pa

e Harligt att se alla springa

» Kul att personer fran andra lander ar med och springer
« Stort och blandat deltagande

e Stamningen folkfesten

e Traditionen, kul med ny banstrackning

e Turistintékterna

marknadsforing samt att man uppskattar nar det
hander nagot i staden.

Pa den negativa sidan namns framst trafikproblem,
avsparrningar, trangsel och nedskrapning.

Nagra exempel pa negativa synpunkter.

» All nedskrépning

o Att det stor kollektivtrafiken

 Att det ar en symbol for hur idrott far ta vilken plats som helst
till vilka kostnader som helst.

» Att dom blockerar hela Stockholm

« Attfolk blir sjuka

e Attjust denna dag var galet varmt och trangseln olidlig

« Att man maste stanga av gator

» At viinte kan ta bilen fran var bostad den dagen...

» Avsparrningar, svart ta sig fram

» De langsamma léparna som kommer i slutet av loppet

« Far en kansla av att det ar ganska exkluderande

« For mycket folk pa vissa platser

e Forstor ordningen

» Gillar inte att alla jippon ligger i innerstaden

o Likgiltig

* Nedskrépning och tréngsel

» Trafikavspéarrningarna

» Trafikkaoset
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Instéllning till evenemanget pa det hela taget

Tva fragor matte den mer generella instéllningen till
detta evenemang. Tva av tre &r positiva och 31 % &r
rent av mycket positiva. Var tionde ar negativ.

Pa ett liknande satt ser svarsmonstret ut nar
stockholmarna ombeds att bedéma hur viktigt
Stockholm Marathon &ar for stadens image. Tva av tre

Vilken &r din generella instéllning till detta evenemang? (%)

= Mycket negativ (1)

m Ganska negativ (2)
Varken positiv eller
negativ (3)

m Ganska positiv (4)

m Mycket positiv (5)

Medelvarde 3,8

anser att det ar viktigt medan 17 % upplever att det
inte ar viktigt for Stockholms image.

Aven péa dessa tva fragor ar kvinnor ndgot mer
valvilliga i sina svar &n man. Mellan boende i
innerstaden och ytterstaden syns just ingen skillnad.

Hur viktigt ar det foér Stockholms image att Stockholm Marathon
arrangeras i staden?(%)

m Inte alls viktigt (1)

m Inte sarskilt viktigt (2)
Varken eller (3)

m Ganska viktigt (4)

m Mycket viktigt (5)

Medelvarde 3,7
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Information

Fa (8 %) saknade nagon information i samband med
Stockholm Marathon 2018. Evenemanget har
arrangerats pa liknande satt i 40 ar.

Behovet av information rérde framst avsparrningar
och trafikomlaggningar.

Upplever du att du som stockholmare har fatt tillrackligt med information
angaende Stockholm Marathon 2018? (%)

m Nej, jag skulle vilja ha
mer information

m Ja, jag tycker att
informationen har varit
tillracklig

m Jag har inte behov av
information géllande
Stockholm Marathon
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Installning till utbudet idag
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Intresse for evenemang av olika karaktar

Musik, kultur samt mat och dryck star hogst pa listan foredrar oftare &an kvinnor arenaidrott och

Over evenemangstyper som stockholmarna ar mest tech/innovation. Yngre ar mer intresserade av mat
intresserade av. Kvinnor uttrycker ndgot mer an man och dryck samt tech/innovation, medan fler aldre an
intresse for kultur, mat och dryck samt design. Man yngre markerar intresse for ovrig kultur.

Hur intresserad ar du sjalv av evenemang i Stockholm inom... (medelvarde)

Helt Ganska Varken Ganska Mycket
ointresserad ointresserad eller intresserad intresserad
1,0 1,5 2,0 25 3,0 3,5 4,0 4,5 50 Man
...musik (t.ex. konserter/festivaler)? o 3,7 3,9
...mat och dryck? L] 3,5 3,9
...6vrig kultur (t.ex. konst/teater/operaetc.)? L J 3,3 3,8
...design{mode/arkitektur/formgivning)? ® 2,7 3,3
...sport pa arenor (t.ex. fotboll, ishockey, simning eller handboll)? o 3,1 2,5
...sporti stadsmiljé (t.ex. slalom i Hammarbybacken eller ° 28 26
|6pningsloppi city)? ’ '
...techiinnovation (t.ex. dataspel/sociala media/e-sport) ® 2,8 21
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Utbudet av evenemang av olika karaktar

I huvudsak menar stockholmarna att utbudet av
evenemang av olika karaktar ar bra som det &r. Inte
minst galler det sport, bade pa arenor och i
stadsmiljé. Drygt sju av tio ar néjda med omfattningen
idag. For evenemang av kulturell karaktar, mat och

Hur ndjd &r du med utbudet av evenemang inom...

...design (mode/arkitektur/formgivning)?
...tech/innovation (t.ex. dataspel/sociala media/e-sport)
...mat och dryck?

...0vrig kultur (t.ex. konst/teater/opera etc.)?

...musik (t.ex. konserter/festivaler)

...sport i stadsmiljo (t.ex. slalom i Hammarbybacken eller
I6pningslopp i city)?

...sport pa arenor (t.ex. fotboll, ishockey, simning eller
handboll)?

0% 10% 20%

m Det arrangeras for manga

m Det ar bra som det ar

dryck eller innovation och design ar det visserligen sa
att de flesta tycker att det ar bra som det ar, men
tamligen manga menar att utbudet ar alltfor
begransat.

30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Det arrangeras for fa
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Vad saknas | evenemangsutbudet?

Nar de svarande med egna ord far beskriva vilka motorsport. Andra saknar evenemang kring hastar,
evenemang som de saknar blir listan lang. Detta trots fiske eller dans. Vissa svar handlar om att evenemang
att det vanligaste svaret ar att man inte saknar nagra ska vara gratis och 6ppna for alla. Onskemal om en
evenemang. En del svar handlar om bilar och stadsfestival, likt vattenfestivalen kommer ocksa upp.

Nagra exempel:

e Arkitektur

 Artister fran 80- och 90- talen

« Bilar/Sportbilar

e Bokmaéssa

» Byggnadsvard evenemang

« Dansbandsevenemang

« Dator- och tv-spel

» En kulturfestival dar allt ar 6ppet hela natten (som Nuit Blanche i Paris). Inte bara sent som under Kulturnatt utan en kvall dar bade
kulturinstitutioner, restauranger och afférer har 6ppet hela natten!

¢ En stadsodlingsfestival

¢ Flyguppvisning

* Gamla hederliga vattenfestivalen

« Historiska evenemang

» Hasthoppning som man kunde se forr pa Storangsbotten. Harliga tider!

« Internationella turneringar och/eller idrottsevenemang

» Klassisk musik

¢ Mer evenemang for pensionarer

¢ Mer evenemang kring litteratur, t.ex bokméssa.

e Mer i fororter

¢ Mer kultur och barnrelaterade evenemang

e Mer med héastar involverade

¢ Mindre, alternativa, kulturevenemang

» Prova pa tema, kanske en gang varannan sommar och en gang varannan vinter. Sporter for alla ldrar med idrottsklubbar representerade.
Huvuduppgift att fa fler unga aktiverade, far ju manga fordelar for bade de enskilda och fér samhallet.

e Street fairs ! Finns 6verallt i USA
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Forutsattningar for evenemang i staden
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Stockholm som vardstad

Hur val fungerar Stockholm som vérdstad for FOr transport och — framfor allt — parkering ar
evenemang? Stockholmarna menar att staden &ar val beddmningen mer negativ.

forsedd med arenor och att det héar finns en héangiven

publik. Aven information och tillganglighetsanpassning

far i huvudsak goda omdoémen.

Hur val tycker du att Stockholm fungerar som véardstad for storre evenemang nér det géller... (medelvarde)

Mycket Garols_ka Varken Ganska Mycket
dalig dalig eller bra bra

1,0 1,5 2,0 25 3,0 3,5 4,0 4,5 50

...arenor? o

...héngiven publik? [

...Iinformation innan evenemanget? [

...information under evenemanget? o

.. tillgénglighetsanpassningar sa att alla kan delta? [

...transport (kollektivtrafik, bilvagar etc.)? [

...parkering? [
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Installning till evenemang i staden

Drygt halften menar att det ar viktigt fér dem att det positiva till att det aven fortsattningsvis arrangeras
arrangeras stora evenemang i Stockholm. Tva av tio storre evenemang pa offentlig plats. Narmare tre av
anser inte att det ar viktigt. fyra ar positiva och mindre an var tionde ar negativ.

Nagon vasentlig skillnad mellan svaren fran inner- och
ASICS Stockholm Marathon &r ett evenemang som ytterstad syns inte.

tar plats i det offentliga rummet. Stockholmarna ar

Hur viktigt &r det med stora evenemang Ar du pa det hela taget positiv eller negativ till att stérre evenemang
i Stockholm allmént for dig? (%) arrangeras pa offentlig plats i framtiden? (%)

m Mycket negativ (1)

m Inte alls viktigt (1) ® Ganska negativ (2)

m |nte sarskilt viktigt (2)
Varken eller (3)

m Ganska viktigt (4)

m Mycket viktigt (5)

Varken positiv eller
negativ (3)

m Ganska positiv (4)

m Mycket positiv (5)

Medelvarde 3,4 Medelvarde 3,9
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Installning till stockholmsbesotkare

Ingen fraga ger sa tydligt utslag mot det positiva som
instéllningen till de besdkare som kommer till
Stockholm — i samband med evenemang av det
aktuella slaget eller av andra orsaker. Atta av tio ar
mycket eller ganska positiva, varav flertalet svarar
"mycket positiv’. Endast ett par procent ar negativa.

Vilken ar din generella instéllning till de
besdkare som kommer till Stockholm? (%)

1

m Mycket negativ (1)

m Ganska negativ (2)
Varken positiv eller
negativ (3)

m Ganska positiv (4)

® Mycket positiv (5)

Medelvarde 4,2

Det ar ingen skillnad mellan boende i innerstaden och
ytterstaden. Mest positiva ar de som har bott i staden
lange.



MM Stockholm

The Capital of Scandinavia

Installning till att bo 1| Stockholm

Stockholmarna kénner en stor stolthet dver att bo i
Stockholm. 35 % ar mycket stolta dver att bo har och
ytterligare 39 % ar ganska stolta. 41 % kvinnor och
28% maén kryssar for det mest positiva alternativet.

Hur stolt & du over att bo i Stockholm (%)

m Inte alls stolt (1)

m nte speciellt stolt (2)
Varken eller (3)

m Ganska stolt (4)

m Mycket stolt (5)

Medelvarde 4,0

Aldre ar ndgot mer positiva 4n yngre. Stolthet 6ver att
bo har hanger aven i ndgon man samman med att
man har bott har lange.
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Installning till att bo | Stockholm

Nar stockholmarna ska beskriva Stockholm genom att Tamligen fa instammer helt i dessa pastadenden, de
instamma i eller ta avstand fran ett antal positivt laddade flesta markerar 3 eller 4 pa den 5-gradiga skalan.
begrepp blir bilden huvudsakligen positiv. Endast att

Stockholm ar en ledande evenemangsstad hamnar pa Kvinnor goér generellt ndgot mer positiva bedémningar
den undre halvan av svarsskalan. AN MAn.

Hur val stdmmer foéljande ord med din uppfattning av Stockholm? (medelvarde)

Instammer Instammer
Inte alls helt
10 15 20 25 30 35 40 45 50 Ve
...vélkomnande # 3,5 3,6
...en dppenstad dér alla manniskor och asikter far plats + 3,4 3,6
...enmodern stad som har framtiden fér sig J 3,3 3,6
...en stad som jobbar aktivt med hallbarhet [ 838 3,5
...nytankande/innovativ [ 33 3,5
...en stad som &r kénd &ver hela véarlden o 3,3 3,5
.. livfull’fenergisk o 8.3 3,4
...dynamisk o 3,2 3,2
...overraskande o 3,0 3,2
...en ledande evenemangsstad [ J 2,9 3,0
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Om de som har svarat
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Om de svarande

Lika manga man som kvinnor finns bland de svarande.
Aldersférdelningen motsvarar staden som helhet.
Fordelningen per stadsdelsomrade ser ut sa har.

Vilken stadsdel tillhor du?

Andel Andel
svarande av befolkningen

Bromma 8% 9%
Enskede-Arsta-Vantor 15% 11%
Farsta 5% 7%
Hagersten-Liljeholmen 11% 10%
Hasselby-Vallingby 6% 7%
Kungsholmen 10% 7%
Norrmalm 6% 7%
Rinkeby-Kista 2% 6%
Skarpnack 5% 5%
Skéarholmen 2% 4%
Spénga-Tensta 2% 4%
Sdédermalm 18% 12%
Alvsjo 2% 3%
Ostermalm 8% 8%

En stor majoritet har bott lange i Stockholm. Det ar ingen skillnad
mellan boende i innerstaden och ytterstaden. De som har bott
kortare tid ar oftast yngre. Alla inkomstskikt finns representerade
bland de svarande.

Hur lange har du bott i Stockholm?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mJag &r nyinflyttad m1-5&r m6-10 &r mOver 10 ar

Vilken &ar din ungefarliga personliga arsinkomst (fére skatt)?

= 0-150 000 kr

m 151 000 - 300 000 kr

m 301 000 - 400 000 kr

m 401 000 - 500 000 kr

m 501 000 kr eller mer
Vill ej uppge
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Postadress: Box 34044, 100 26 STOCKHOLM
Besotksadress: Gjorwellsgatan 22
Telefon: 08-613 08 00
Telefax: 08-613 08 08
e-post: info@sweco.se
webbplats: www.sweco.se
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