$MStockholm
€ Cépifl gf Scandinavia

1

B

Foto: ASICS, Statkh
I

A ™ !

| L .
farathof018 /'D!EGA Text & Bild

ASICS STOCKHOLM MARATHON 2018

En undersokning bland 2 500 deltagare
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The Capital of Scandinavia

ASICS Stockholm Marathon 2018

Den 2 juni 2018 gick starten fér den 40:e upplagan av
Stockholm Marathon. Allt sedan starten 1979 har
ASICS Stockholm Marathon varit ett av Europas
storsta maratonlopp och bland de 25 storsta
maratonloppen i varlden.

Stockholm Marathon tillhér de evenemang som
paverkar alla i staden. Banan &r lang och stracker sig
genom alla stadsdelar i innerstaden. Manga passar pa
att heja pa I6parna langs banan, andra paverkas av
trafikomlaggningar av bussar eller avsparrningar.

Drygt 20 000 l6pare var anmalda. Manga &r tillresta
fran andra delar av Sverige eller fran andra lander. Ett
evenemang som detta har darfor stor betydelse for
manga och pa manga satt. Det lockar besokare till
Stockholm — bestkare som férhoppningsvis tar med
sig en positiv upplevelse av evenemanget och av
vistelsen i staden. Tillresta besdkare ger upphov till
ekonomiska intakter for naringar inom besokssektorn.
Evenemang ar aven till for stockholmarna sjalva

Det finns saledes manga goda skal att utvardera
effekten av evenemang. Sweco har pa uppdrag av
Visit Stockholm genomfort tva undersokningar i
samband med ASICS Stockholm Marathon med hjalp
av enkater — bland deltagare och stockholmare.

Denna sammanstallning beskriver de deltagande
|I6parnas upplevelse av ASICS Stockholm Marathon
2018 och bestket i Stockholm.
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Undersdkningen bland deltagare

Denna undersokning handlar om deltagarnas
upplevelse av evenemanget och besotket i Stockholm.
Har fanns aven fragor om dem sjalva, resan hit,
boendet och ekonomiska utlagg under besoket.

Svaren samlades in med hjalp av webbenkater. Bland
deltagare som kommit till start drogs ett slumpmassigt
urval om 5 000 personer. Dessa fick en individuell
enkatlank i ett mail. Tre paminnelser skickades till de
som inte svarat.

Webbenkaten fanns pa svenska och engelska.

2 456 deltagare besvarade enkaten. Det motsvarar
49%. Svarsandelen var lika god for svenska och
utlandska deltagare. Datainsamlingen gjordes under
tva veckor i direkt anslutning till att evenemanget
avslutats.
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Om deltagarna

SWECO ﬁ
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Alder och kon

Man ar i klar majoritet bland deltagare och svarande. tio — ar mellan 36 och 55 ar. Det finns en nagot hogre
Fa ar riktigt unga (-25 ar) och fa ar éver 65 ar, men andel yngre bland kvinnor och fler aldre I6pare bland
alla aldrar finns representerade. Flest — mer &n sex av mannen.

. Den svarandes alder
Den svarandes kdn

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Kvinna 37% 7% 19

Man feZ 20% 33% 32% 9% 39

Samtliga

= Kvinna = Man

mUpptill 25 4r m26-354&r m36-45ar m46-55ar m55-65ar W66 ar eller dldre
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Deltagarnas hemvist

| undersokningen riktades fler fragor till deltagare som Det ar inga skillnader mellan man och kvinnor eller
var tillresta fran andra delar av landet eller utlandet. mellan aldre och yngre lopare.

Tva av tre svarande var bosatta utanfor Stockholms

lan. Flest tillresta kom fran andra delar av landet men

Narmare var fjarde I6pare kom fran andra lander.

Har bor deltagarna

Stockholm; N
33% = Stockholms lan

= Ovriga Sverige

= Utomlands

Turist; 67%
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Deltagarnas hemland och hemlan

Deltagarna som kom fran Gvriga Sverige var — som bosatta i dvriga Europa. Storbritannien och Tyskland

det brukar vara vid evenemang i Stockholm — oftast hade manga deltagare. Frankrike, Italien,

bosatta i befolkningsméssigt stora lan som Vastra Nederlanderna, Spanien och Schweiz var ocksa val

Gotaland och Skane eller i narliggande lan. representerade. En av tio kom fran ett land utanfor
Europa.

En stor del av de utlandska I6parna kom fran Norden
och da framst fran Finland. Narmare halften var

Svenska bestkare Utlandska besdkare

Véstra Gotaland 20%
Uppsala 11%
Skane 9%
Ostergétland 7%
Dalarna
Véastmanland
Kalmar 5
Orebro

Gavleborg 5%

Sodermanland 4%

a1
a
IIII\ >
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Ovriga lan 25% = Land i Norden = Ovriga Europa = Utom Europa
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Tillresta besOkare — ressallskap

SWECO ﬁ
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Ressallskapens storlek

Majoriteten kom i sallskap med andra — andra |6pare
eller tillsammans med personer som inte deltog i
loppet. Halften kom tillsammans med en eller flera

medfdljande syns inte i deltagarantalet, men vistas i
Stockholm med anledning av evenemanget. |
genomsnitt atfoljdes deltagarna av 1,6 personer som

andra lopare och narmare tva av tre hade sallskap inte deltog.

med en eller fler som inte skulle delta. Dessa

Hur manga personer var ni i ert reseséallskap da du besdkte Stockholm i samband med ASICS Stockholm Marathon 2018?

Antal personer i reseséllskapet SOM DELTOG i loppet Antal personer i reseséllskapet SOM INTE DELTOG i loppet

(inkl den svarande)

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ovriga Sverige 14% 12% @ 13%

Ovriga Sverige

Utomlands 26% 14% 5% 12%

9% 4% 10% Samtliga 26% 14% 10% | 13%

Utomlands 7% 5% 15%

Samtliga 27%

m1 person M2 personer M®3personer M4 personer ®5+ personer m 0 personer W1 person M2 personer M3 personer M4+ personer
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Medfdljande barn

22 % hade sina barn med sig — 27 % av de svenska deltagarna hade fler och aldre barn med sig under
bestkarna och 12 % av utlandska gaster. De svenska stockholmsbesoket.

Hade ni barn i resesallskapet, och i s& fall i vilka aldersgrupper ar barnen?

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10% 12%

9% 7% 8% 9%
3%

Nej, vi hade inga barn i vart Ja, vi hade barn Ja, vi hade barn Ja, vi hade barn
ressallskap i dldern 0-5 ar i &ldern 6-10 ar i dldern 11-17 ar

0%

m Ovriga Sverige mUtomlands m Samtliga
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Tillresta deltagare — resan till Stockholm

SWECO ﬁ



MM Stockholm

The Capital of Scandinavia

Tidigare besok 1 Stockholm

De svenska deltagarna ar vana stockholmsbesotkare
och hade redan en god bild av resmalet. Endast 1 %
hade inte besokt Stockholm ndgon gang under de
senaste tio aren. 63 % hade gjort fler &n tio besok
under den tiden. Aven bland de utlandska léparna
hade majoriteten (61 %) besokt Stockholm tidigare.

Har du besokt Stockholm tidigare under de senaste 10 aren?

Andelen utlandska lIopare med erfarenhet fran
Stockholm hanger samman med geografisk narhet.
95 % av de nordiska deltagarna hade varit i
Stockholm tidigare. Motsvarande andel bland
deltagare fran 6vriga Europa var 38 % och Ovriga
valden 28 %.

Svenska bestkare Utlandska besdkare Samtliga besdkare

2%

1%

= Nej, ingen gang
= En gang

= 2-5 ganger

= 6-10 ganger

= Fler &n 10 ganger
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Resan till Stockholm

Bil och tdg dominerar fardmedlen fér svenskarnas 7 % av resorna fran andra lander. Var fjarde anger
resa till Stockholm. Buss star for 5 % och flyg for 10 % "annat satt”. Det innebar i detta fall finlandska
av resorna. Tva av tre utlandska besokare valde flyg bestkare som hade rest hit med farja.

som fardmedel. Bil och tag star tillsammans for endast

Hur tog du dig Stockholm? (Huvudsakligt resesatt fran din bostadsort till Stockholm)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ovriga Sverige 5% 10%

Samtliga

m Bil/hushil mTag/pendeltdy mBuss ®Flyg mTaxi  Annat
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Vistelsetid | Stockholm

Var fjarde stannar endast en dag i staden. Det géller deltagare stannar langre. Svenskar stannar i

dels svenska besotkare, dels finlandska l6pare som genomsnitt 2,3 dagar i staden och utlandska gaster
rest hit med farja. De svenska deltagarna stannar 3,3 dagar. Det syns ingen tydlig skillnad mellan méan
oftast tva eller tre dagar i Stockholm. Utlandska och kvinnor eller yngre och aldre deltagare.

Hur manga dagar tillbringade du totalt sett i Stockholms lan i samband med ASICS Stockholm Marathon
(inkludera aven tid fore respektive efter evenemanget

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ovriga Sverige

Utomlands

Samtliga

mldag m2dagar m3dagar m4 dagar m5+ dagar
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Tillresta besOkare — boende

SWECO ﬁ
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Overnattande och dagbesok

De flesta Gvernattar i Stockholm. Det galler saval Bland utlandska bestkare galler det framst de som
svenska som utlandska deltagare. Det finns dock en har kommit med farja fran Finland eller Baltikum.
del som hinner resa fram och tillbaka éver dagen.

Andel dagbestk och dvernattande

Svenska bestkare Utlandska besdkare Samtliga besdkare

= Overnattning
= Ej Gvernattning
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Boendeform i Stockholm

Svenska besdkare har manga ganger mojlighet att bo vanner. Hotell ar dock den boendeform som flest litar
hos sléakt och vanner under vistelsen i Stockholm. Var till. Det géller bade svenska och utlandska

tredje hade utnyttjat den mdojligheten. Inte heller bland overnattande. Utlandska bestkare anvander
utlandska besokare ar det helt ovanligt att bo hos forhallandevis ofta Airbnb eller annan hyrd lagenhet.

Hur bodde du i samband med besdket av ASICS Stockholm Marathon?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ovriga Sverige 32% 56% 3%2%2%

Utomlands 13% 59% 5% 15% 7%

Samtliga 25% 57% 3%2% 1% 4%

m Hos slakt och vanner m Hotell ® Vandrarhem
m Egen stuga/lagenhet/hus m Hyrde lagenhet/hus/stuga (t.ex. Airbnb)  Hyrde rum

® P& camping Annat boende
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Boende | Stockholm

En hog andel av besdkarna bor centralt. 73 % av de Atta av tio utlandska besokare 6vernattade i
svenska deltagarna bodde i Stockholms stad. | innerstaden. P& samma sétt som for svenska
kommersiella boendeformer ar andelen hogre anda. bestkare ar det de som bor hos sléakt och vanner som

bor lite langre bort.

Var bodde du (kommun)? Svenska besdkare Var bodde du (kommun)? Utlandska besdkare

20 3% 3%

= Stockholm = Stockholms innerstad

= Ovriga lanet

R = | dvriga Stockholms lan
= Utanfor lanet

Vet gj = Utanfér Stockholms lan
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Boende ensam eller tillsammans med andra

Vi sag tidigare att manga hade med sig sin familj pa tillsammans. Svarande Gver 55 ar bor oftare pa egen
resan. De flesta delar boende med nagon eller nagra. hand.
Yngre bor nagot oftare &n aldre fler personer

Hur manga var ni som delade boende/bodde tillsammans?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ovriga Sverige 16% 41% 13% 14%

Utomlands 21% 44% 10% 11%

Samtliga 18% 42% 12% 13%

mJag bodde sjalv. m2 pesoner m3personer m4 personer m5+ personer Vet gj
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Tillresta besOkare — Stockholmsbesodket
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Skalet till Stockholmsbesdket

For den ekonomiska berakningen ar det betydelsefullt Annan orsak kan vara att besdka slékt och vanner,
att veta om evenemanget i sig lockade till semester eller arbete.

stockholmsbesoket eller om man passade pa nar man

anda var i staden. | samband med ASICS Stockholm

Marathon ar det ingen dverraskning att nastan alla var

i Stockholm fér evenemangets skull.

Vilket var det huvudsakliga skalet till att du befann dig i Stockholm 2 juni?

2%

m Delta i ASICS Stockholm
Marathon

B Annan orsak
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Vad har man gjort under Stockholmsbesdket?

En stor del av deltagarna har stannat nagra dagar i vanligare bland svenska bestkare, men inte alls
staden. D& har man hunnit med en del annat &n ovanligt heller bland utlandska gaster. Tvartom ar det
I6pning. Drygt sex av tio har varit pa restaurang. Drygt med shopping, men framfoér allt sightseeing och

tre av tio har shoppat och lika manga har besokt slakt museibesok som huvudsakligen lockat de utlandska
och vanner. besokarna. Kvinnor namner nagot oftare shopping &an

man liksom att traffa slakt och vanner. Shopping har
framst lockat i &ldern 36-55 &r. Pub/nattklubb namns

Att traffa slakt och vanner ar naturligt nog lite _
oftare av yngre och av man mer an kvinnor.

Vad gjorde du under din vistelse i Stockholm?

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10% 15% 16%815%515%
o] | ']
0%

Restaurangbesok Shopping Tréffade slakt och  Pub/nattklubb Sightseeing Museum Annat
vanner

m Ovriga Sverige mUtomlands ®m Samtliga
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Evenemanget
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Resan till evenemanget

Kollektivtrafik var det mest anlitade fardmedlet till Bil har oftast anvants av tillresta fran andra delar av
evenemangsplatsen. Det géller alla, men framst landet.

stockholmarna sjalva. Vi har noterat att de tillresta

ofta bodde centralt. Det ar da naturligt att manga har Annat i diagrammet nedan &r t ex cykelresor.

valt att promenera till startomradet.

Hur tog du dig evenemanget? (Huvudsakligt resesatt till startomradet)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Stockholms lan 81% 6% 6%

Ovriga Sverige 62% 9% 1% 26%

Utomlands 50% 1982% 43%

Samtliga 66% 6% 1% 23%

m Kollektivtrafik ®mEgen bil mChartrad buss m®mTaxi mTill fots Annat
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BedOmning av evenemanget

Flera fragor rorde evenemanget och arrangemangen En viss reservation fran nagra finns nar det galler
liksom omgivningen runt det. | alla dessa fragor visar banstrackningen.

svaren att deltagarna ar mycket ndjda med

evenemanget och sitt deltagande. Alla aspekter i Alla besokskategorier — svenska/utlandska,
diagrammet nedan far goda omdémen. Medelvardet yngre/aldre och man/kvinnor goér samma positiva
ligger mellan ganska bra och mycket bra. beddémning.

Vi ber dig fyllai hur du ser pa din upplevelse av ASICS Stockholm Marathon néar det géller:

(medelvérde)
Mycket Ganska Varken Ganska Mycket
dalig dalig eller bra bra

1,0 1,5 2,0 25 3,0 3,5 4,0 4,5 50

Omgivning/miljé [
Ditt helhetsintryck av evenemanget [
Service & bemétande fran personal & funktionarer [
Stamning & atmosfar i samband med loppet [ ]
Din k&nsloméassiga upplevelse ]
Arrangemang & organisation [ ]
Banstrackning [
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Vart deltagaravgiften

Deltagandet var val vart pengarna. Drygt atta av tio mellan stockholmare, besokare fran 6vriga Sverige
menar att upplevelsen pa ett bra eller mycket bra satt eller utomlands.
motsvarade deltagaravgiften. Det ar ingen skillnad

Hur vél anser du att din upplevelse av ASICS Stockholm Marathon motsvarar deltagaravgiften?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Stockholm  EeIZ) 13% 46% 37%

Ovriga Sverige P22 14% 44% 39%

Utomlands [l 13% 45% 37%

Samtliga eI 14% 45% 38%

m1 Mycket daligt ®=2 Daligt m3Varkeneller ®m4bra m5 Mycket bra
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Stockholm som vardstad

Hur vél fungerade Stockholm som vardstad for
evenemanget? Mycket bra enligt deltagarna. Tre av
fyra véljer det mest positiva svarsalternativet.

Vilket ar ditt samlade intryck av Stockholm som vardstad foér ASICS Stockholm Marathon?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Stockholm

Ovriga Sverige

Utomlands

Samtliga

m 1 Mycket daligt m2 Daligt m3Varkeneller m4bra m5 Mycketbra
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Evenemangets betydelse

ASICS Stockholm Marathon &r ett betydelsefullt
evenemang for deltagarna. Det galler oavsett varifran
deltagarna kommer. Inte heller ar det nagon skillnad
beroende pa alder eller kon.

Hur viktigt ar ett evenemang som ASICS Stockholm Marathon fér dig?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Stockholm A7 eI 50% 38%

Ovriga Sverige A% I L7

Utomlands RICAREEZ 45% 43%

SEWNEIN?% 10% 48% 39%

mnte alls viktigt  mInte sarskilt viktigt ®Varken eller mGanska viktigt —mMycket viktigt Vet gj

100%
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Beskrivning av evenemanget

| enkaten fanns ett antal positivt laddade ord som kan det ord som hade att géra med fest och gemenskap,
passa mer eller mindre bra for olika evenemang. nagot mindre ord som "larorikt” eller "nya intryck”. Inte
Deltagarna ombads att ange hur val orden heller har noteras ndgon namnvard variation i svaren
overensstamde med ASICS Stockholm Marathon 2018. beroende pa kon eller alder eller var man bor.

Alla ord fick en hog grad av instammande. Mest gallde

Hur dverensstdmmer foljande ord med hur du kédnde i samband med ASICS Stockholm Marathon?
Medelvarde

Overensstammer Overensstammer
inte alls helt

1,0 1,5 20 25 3,0 3,5 4,0 4,5 50

Folkfest ®

Roligt [

Stolthet ®

Gemenskap [

Spénnande [

Nya intryck [

Larorikt ®
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Stockholmarnas syn pa evenemanget

Tva fragor stalldes endast till deltagare som bodde i evenemanget ar viktigt, bade for dem sjalva och for
Stockholms lan. De hade att géra med evenemangets stadens image.

betydelse for staden. Svaren fran dessa fragor ger vid

handen att |oparna fran Stockholm anser att

Hur viktigt &r det fér Stockholms image att ASICS Stockholm Hur viktigt ar det med stora evenemang i Stockholm allméant
Marathon arrangeras i staden? for dig?
0% ~1% 1%

m [nte alls viktigt

m Inte alls viktigt
9 = Inte sarskilt viktigt

u Inte sarskilt viktigt

Varken eller Varken eller
m Ganska viktigt : :\EA?ZE:?V\:LI;[S:I

m Mycket viktigt




MM Stockholm

The Capital of Scandinavia

Tillresta besOokare — Stockholm som evenemangsstad
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Beddmning av Stockholm som evenemangsdestination

Att de tillresta ar nojda med evenemanget star ju klart. kritiska till nagon aspekt. Utlandska besotkare ar i vissa
Men hur ser de pa Stockholm som evenemangsstad? fall &nnu mer tillfreds an tillresta svenskar. Det géller
Aven har blir betyget mycket gott for alla aspekter. tillgangligheten till regionen, en 6éppen stad dar alla
Medelvardet for alla delfragor landar mellan 4,2 och 4,6 ryms, tillmétesgaende lokalbefolkning samt

pa den fem-gradiga svarsskalan. Endast 1-2 % &r ansvarstagande for miljé och hallbarhet.

Hur n6jd &r du med Stockholm som evenemangsdestination nar det géller...

Medelvarde

Mycket Varken Mycket
missnojd eller nojd
1,0 1,5 2,0 25 3,0 3,5 4,0 4 50

.5
Utbudet av restauranger och caféer \.

Tillgangligheten till Stockholmsregionen

Lokala kommunikationer J

Utbudet av néjen & kultur [

Oppen stad dér alla typer av ménniskor ryms [

Shopping [

Tillmétesgaende lokalbefolkning [

Utbudet av boendeanl&ggningar [

Ansvarstagande fér miljé och hallbarhet [ ]
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Rekommendation av Stockholm som besdksdestination

Stockholmarna sjalva ar de framsta ambassadorerna Stockholmarna ar mest oreserverade i sina

for staden. Nar deltagarna far svara pa hur sannolikt det rekommendationer.

ar att de skulle rekommendera ett stockholmsbesok till

en van anger en stor majoritet av alla kategorier att de Kvinnor &r mer ben&gna 4n man att vélja de mest
med stor sannolikhet (9-10 pa den 10-gradiga skalan) positiva svarsalternativen.

skulle rekommendera Stockholm.

Skulle du rekommendera en van att besdka Stockholm? Andel ambassaddrer minus andel kritiska (NPS)
100

0% 20% 40% 60% 80% 100%

90

Stockholm 80

70

60

Ovriga Sverige

50

40

Utomlands
30

20

Samtliga 10

! 0

B ) . Stock- Ovriga Utom- Kvinna Man Samtliga
® Ambassadorer (9-10) Passiva (7-8)  mKiitiska (1-6) holm Sverige lands
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BesoOkarnas utlagg under besoket | Stockholm
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Turismkronan per dygn

De tillresta deltagarna spenderade i genomsnitt 3 093 kr per Genomsnittlig konsumtion per person och dygn
dygn. Restaurang- och cafébesok och logi (en stor del bor i
kommersiella boendeformer) ar de tyngsta posterna och Logi 022 SEK
utgor tillsammans mer an halften av de samlade utgifterna.
Darefter foljer kostnader for shopping, lokala transporter och Restaurang/café 888 SEK
nojen.
Nojen/uteliv 154 SEK
204 2% Shopping/souvenirer 461 SEK
"Logi Livsmedel 180 SEK
m Restaurang/café
= NGjen/uteliv Lokala transporter 219 SEK
m Shopping/souvenirer
m Livsmedel Ovriga entréer/biljetter 130 SEK
m Lokala transporter
Entréer/biljetter Bensin/parkering 74 SEK
Bensin/parkering .
Ovrigt 65 SEK

Ovrigt

Summa 3093 SEK
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Turismekonomisk omsattning

Startande deltagare under ASICS Stockholm Marathon 2018 18 203 personer
Andel tillresta besokare, turister 67 procent
Antal tillresta bestkare 12 196 personer
Turisternas genomsnittliga utlagg per vistelse 7 431 SEK
Generell ekonomisk omsattning 90,6 miljoner SEK

Andel tillresta deltagare som hade ASICS Stockholm Marathon 2018

som huvudsakligt skal 98 procent

Specifik ekonomisk omséttning 88,8 miljoner SEK

Lagg till detta att de tillresta deltagarna i genomsnitt atfoljdes med anledning av evenemanget. Skulle de i genomsnitt

av 1,6 personer som inte deltog i loppet sa innebér det spendera som deltagarna — vilket de kanske inte gor eftersom
ytterligare drygt 19 000 personer som vistades i Stockholm en del ar barn — tillkommer ytterligare 144 miljoner kronor.

Den turistekonomiska omsattningen utgors av den konsumtion turister genererar i samband med vistelsen i Stockholms lan. Omsattningen hanger
samman med antalet bestkare, andel tillresta besdkare, deras konsumtion per person och dygn samt vistelsetid i lanet.

I den generella omsattningen ingar samtliga tillresta bestkares konsumtion medan den specifika omsattningen endast omfattar de besokare som
angivit evenemanget som det huvudsakliga skélet till vistelsen i Stockholm. Omsattningen inkluderar endast bestkarnas konsumtion i Stockholms
lan. Kostnader for resor till destinationen, exempelvis flyg och tag, ingar saledes inte. Inte heller deltagaravgiften.
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Turismekonomisk omsattning

Turism- och bestksnaringen anses vara en sysselsattningsintensiv bransch jamfért med manga andra branscher. |
Sverige kravs det i genomsnitt en omsattning pa 1,5 miljoner* kr for att skapa ett arsverke inom turistnaringen. Det ar
denna schablon som har anvants for berédkningarna av sysselsattningseffekter nedan.

Tabellen nedan visar vilka sysselsattningseffekter som omséttningen som genererades av ASICS Stockholm Marathon
2018 i Stockholm ger grund for. Liksom i den nyss presenterade ekonomiska berédkningen bygger "generella”
sysselsattningseffekter pa samtliga turisters konsumtionsvarde medan "specifik” motsvarar de turister som haft
evenemanget som specifikt skal till vistelsen i Stockholm.

Generell ekonomisk omséttning 91 miljoner SEK
Sysselsattningseffekt 60 arsverken
Specifik ekonomisk omsattning 89 miljoner SEK
Sysselsattningseffekt 59 arsverken

* Kalla SCB och Tillvaxtverket



SWECO ﬁ

Postadress: Box 34044, 100 26 STOCKHOLM
Besotksadress: Gjorwellsgatan 22
Telefon: 08-613 08 00
Telefax: 08-613 08 08
e-post: info@sweco.se
webbplats: www.sweco.se
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