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Scandinavian Islands efter projekttiden

EU-projektet Branding Scandinavian Islands som ni som partner och medfi-
nansiar deltar i har kommit 2/3-dels vag sedan starten 2009-07-01. Projektet
har som bekant som syfte att marknadsféra Stockholms skargard, Aland
samt Abolands skargard under det gemensamma destinationsvarumérket
Scandinavian Islands pa de tre malmarknaderna Tyskland, Holland och Stor-
britannien. Med en I8ptid p& 3 &r kommer projektet att avslutas vid halvars-
skiftet 2012. Kvar finns d& ett registretat varumérke — Scandinavian Islands,
en webbsida — www.scandinavianislands.com samt en mangd gemensamt
vunna erfarenheter. Projektet Branding Scandinavian Islands syftar till att
varumarket ska gdras kant och fyllas med innehall. Webbsidan &r ett mycket
viktigt redskap fér detta och ska i férsta hand leda fram till turistiska afférer.
Efter projektslut bér syftet vara att finna sddana affarer utanfér ndrmarkna-

derna och Norden utan tidigare avgrénsning.

P4 narmarknader &r var och en av de deltagande regionerna sjélva starka
varumarken och ska fortsatta att vara s& ocksa framdver. Ju léngre bort

man kommer ékar behovet av ett gemensamt varumarke fér att alls kunna
synas i det mediala bruset. Pa andra sidan vérlden &r sannolikt Skandina-




vien ett bra varumérke att arbeta med, medan det pa den utomnordiska
men alltidmt europeiska marknaden bor finnas ett stort varde i att profilera
skargardsomradet under ett gemensamt varuméarke, sdsom nu sker i pro-
jektet. Ett av de centrala malen for projektet &r att utveckla s kallade
transregional products. Efter mycket arbete har projektet nu funnit en stra-
tegi for hur arbeta med detta. Resultatet ar att man kommer att ta fram ett
tiotal elektroniska broschyrer f&r olika teman med ett urval av kvalitetssék-
rade malpunkter i de tre regionerna och att géra sa pa engelska, tyska
respektive holldndska baserat pa vilket temat &r. Materialet kommer att
finnas pa hemsidan, som i 6vrigt erbjuder reseoperatérerna mdgjligheter att
boka leverantérer i omradet. Genom detta upplagg serveras alitsa rese-
operatérerna i mallanderna det material som behovs fér att enkelt sy ihop
resor i hela Scandinavian Islands.

En viktig uppgift for projektet ar att blicka fram till projekttidens slut och
staka ut hur det gemensamma arbetet med att forvalta och vidareutveckla
varumaérket ska se ut nar projektmedel! fran EU inte fangre finns att tillga.
Projektet har nu tagit fram ett férslag pa hur en sadan modell bor se ut.
Mot denna bakgrund tiliskriver nu Haninge kommun i egenskap av lead-
partner for projektet er for att fdrankra namnda forslag pa arbetsordning
och arganisation for att driva arbetet med Scandinavian Islands vidare

fro.m. 2012-07-01.

Forslag
En ekonomisk férening av kommunerna i Stockholms skargérd, av Abo stad,

Vastabolands stad samt av Alands landskapsregering bildas under hdsten
2011. Den ekonomiska féreningen blir dgare till varumarket och webbsidan
och 6vertar ansvaret for forvaitning och utveckling fr.o.m. 2012-07-01. Fére-
ningens syfte blir att driva naringslivsutveckling genom internationell mark-
nadsféring, fér att uppna 6kad sysselséttning inom Sl:s geografiska omrade.

Féreningen gér sé genom att;

1. Driva och utveckla webbsidan (utférare upphandlas av den ekonomis-
ka féreningen).

2. Utveckia och uppdatera transregional products i form av tematiska
elektroniska broschyrer pa sprak riktade tilt lAmpliga malmarknader.

3. Anordna utbildningstraffar med entreprendrer (betalda av deltagarna).

4. Driva Sl-gemensamma utvecklingsprojekt i det geografiska omradet
(sadana skulle kunna innefatta utvecklingen av ett gemensamt UNE-
SCO-biosfaromrade eller andra fragor som langsiktigt binder samman
omradet dver nations- och regiongrénserna).

5. Agera métesarena for bade kommuner och néring dar utveckiing och
export av turistnaringen i Sl-omradet kan dryftas.

6. Soka internationelia, nationella och regionala naringsutvecklingspeng-
ar for fortsatt arbete enligt ovan.
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Medlem i den ekonomiska féreningen blir man mot erldggandet av en symbo-
lisk summa av 1000 SEK per kommun/stad déar Alands landskapsregering
raknas som en av dessa. Den ekonomiska féreningen tilliférs av medlemmar-
na arligen ekonomiska resurser motsvarande en heltidsresurs genom erlag-
gande av en serviceavgift. Tillsammans skjuter deltagande landskapsreger-
ing/stader/kommuner till ett belopp av 800 000 SEK (vilket darmed ocksé
inkluderar en mindre mangd verksamhetsmedel). Serviceavgiften utgérs av
ett fixt belopp och betalas lika av alla medlemmar — om samtliga nu tillskrivna
tolv aktérer gar med innebér det en kostnad per aktér om 67 kSEK. Férslaget
for 2012 ars verksamhet, som drivs pa halvarsbasis, ar ett belopp i proportion
till detta, d.v.s. med alla tolv aktérer som deltagare 33 kSEK/aktér. Heltidsre-
sursen anvénds till hélften at att driva samarbetet vidare och till hélften at drift
och utveckling av webbsidan. | tillagg till ovannamnda budget kommer Oppen
Skargard, Visit Aland och Turku Touring att inom respektive verksamhet in-
vestera egna medel i form av marknadsféringsaktiviteter med syfte att stérka
kéannedomen om Scandinavian Islands pa maimarknaderna.

Haninge kommun dnskar nu héra era synpunkter pa ovanstaende férslag och
ert intresse for ett fortsatt gemensamt arbete i enlighet med denna skiss se-

nast den 31 augu M

Martin Ragnar
utvecklingsdirektdr
ordférande i styrgruppen for Branding Scandinavian Islands

Bilaga
Exempel pa tematisk elektronisk broschyr for Scandinavian Islands
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Take a moonlight swim at a secluded beach
surrounded by pure nature. Explore the islands
and bring your own pick—nick basket packed
with strawberries, or visit some of the local cafés

on the way.

Enjoy your dinner at the romantic and amazing
sunset, you might even see the northing lighs.

Walk bare foot on the sunny warm cliffs with

the love of your life.

Go your own way.
Choose quality and harmony.
Choose Scandinavian Islands.
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