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Stockholms stads program fér evenemang
Bakgrund

2012-06-11 faststillde kommunfullmiktige en evenemangsstrategi
for Stockholms stad (utl.2012:92) att gilla fran den 1 juli 2012.

2015-10-21 beslutade kommunstyrelsen i enlighet med PM 2015:RI
(Dnr 171-1020/2015) att stadsledningskontoret fér i uppdrag att ta
fram ett program fOr stadens arbete med evenemang.

Organisation for stadens arbete med evenemang beslutades i
enlighet med promemorian.

[ samma drende beslutades dven om att ta fram ett styrdokument for
stadens arbete med film, vilket sker parallellt med framtagandet av
programmet fOr evenemang

Vision och mal

Vision 2040 — Ett Stockholm for alla

Stadens vision 2040 om en stad for alla dr det 6vergripande mélet
for alla styrdokument. I ett Stockholm som héller samman har alla
barn och vuxna framtidstro och mgjligheter att forverkliga sina liv.
Det ska finnas ett rikt utbud av idrott, kultur och fritid. En mangfald
av evenemang ska arrangeras — alltifran lokala festivaler och
breddidrottsevenemang f6r barn och unga till stora
elitidrottstivlingar. Konstnérer, musiker och kreativa branscher
bidrar till att skapa denna attraktiva stad i standig utveckling. Det
kreativa klimatet och den fria kulturen gor att ménniskor fran hela
vérlden soker sig till Stockholm.

Mal

Stockholm ska vara en ledande hallbar evenemangsstad.
Evenemang och den evenemangsmix som staden 6nskar att ha
spelar en viktig roll i hur en stad uppfattas bade av tillfilliga
besdkare och av stockholmarna. Det 6kar stadens attraktionskraft
och skapar stolthet hos stockholmarna.



Stora evenemang ger tillféllen att positionera Stockholm pé den
internationella arenan si att fler bestkare, foretag och investerare
uppticker var stad. Det bidrar till stadens utveckling, ger
arbetstillfillen och langsiktiga positiva samhillsekonomiska
effekter.

e Stockholmare och bestkare upplever att evenemang i
Stockholm &r av hog kvalitet och att evenemangen bidrar till
att gora Stockholm till-en attraktiv stad.

¢ EvenemangsarrangGrer upplever att det &r enkelt att
arrangera evenemang i Stockholm och att bemétandet frén
staden #r vdlkomnande och effektivt.

e FEvenemang stirker Stockholms varumirke samt bidrar till
den ekonomiska tillvixten.

Staden ska striva efter att ha minst ett stort mésterskap varje ar.

Staden ska dven agera for att {3 hit sérskilt stora och unika
evenemang med viss regelbundenhet samt arbeta for att utveckla
befintliga aterkommande evenemang.

City branding

I den globala konkurrensen om att attrahera méanniskor och kapital
spelar evenemangen en central roll for vilken bild av staden som
finns i omvirlden. Stockholm har framgéangsrikt positionerat sig
som the Capital of Scandinavia till foljd av att vi &r den ledande
staden kulturellt och ekonomiskt i vér del av Europa. De
evenemang som arrangeras i staden ska medverka till att stidrka den
bilden av oss. I det hiir sammanhanget &r dirfor var sa kallade city
branding ett viktigt arbetsverktyg, dir vi bygger ihop vara ovan
beskrivna kdrnvirden med var positionering. Det 4r sd vi kan ga
fran att vara en plats till att bli en destination.

Evenemangsekonomi

Evenemang som attraherar besdkare och deltagare utifrén bidrar
positivt till en 6kad turistekonomisk omsittning genom att dessa
personer spenderar pengar pa destinationen i form av
Overnattningar, shopping, restaurangbesok osv. Detta i sin tur bidrar
till fler arbetstillfillen. Darfor bor man ha med detta i beddmningen



av vilka evenemang man arbetar med. Det ska &ven tas hansyn till
antalet gédstnatter evenemanget beridknas generera, om publiken &r
lokal, nationell eller internationell. Att evenemanget gar att utveckla
langsiktigt och att det dr dterkommande kan vara viktiga aspekter att
ha med.

Evenemang kan @ven hjélpa till s att man far jgmnare f6rdelning av
géstndtter ver aret, genom att arbeta med evenemang som ligger
utanf6r hogsdsonger — detta skapar en hallbar tillvéxt for
destinationen. Att tdnka hallbarhet i stort 4r ocksa en viktig del av
evenemangsekonomin — att evenemanget dr ekonomiskt hallbart,
liksom miljomaéssigt och socialt.

Karnvirden

Stockholm har ménga goda fSrutséttningar for evenemang.
Stockholm har med sitt lige mitt emellan Milaren och Ostersjén en
unik milj6 att erbjuda besdkare genom nérheten till vatten. Fa stider
i vdrlden kan forena storstadens puls med nérheten till
naturupplevelser och ren stadsmilj6 pd det sitt som Stockholm gor.
Stockholm har en hog kapacitet med flera multiarenor i staden och
regionen och ocksé lang erfarenhet av att std vird for stora
evenemang. Trygghet och sékerhet dr prioriterat. Stockholm har
effektiva och miljévénliga transporter.

Staden bor prioritera att stddja evenemang eller genomftra
evenemang som &dr framtidsinriktade och som stérker visionen om

ett Stockholm for alla.

Staden prioriterar evenemang som forvintas f3 kraftigt genomslag i
media- inklusive sociala medier, vilket i sin tur bidrar till nya
besdkare till Stockholm.

Kiérnvirdena dr
1. Stockholms unika, naturliga forutséttningar med vattnet,

ljuset/morkret och miljon

2. Stockholm som smart och innovativ stad med ledande
spetskompetens inom it, life science och miljoteknik

3. Stockholms rika kulturliv som ir tillgéngligt for alla

4. Stockholms satsningar pa idrott och fysisk aktivitet som &r
tillgénglig for alla och som stimulerar till ytterligare rorelse.



Evenemangsbeddomning och urval

Stockholm strivar efter att ha en varierad evenemangsmix. Utifran
kamvirdena ska staden prioritera vilka evenemang som ska stottas
med stadens gemensamma resurser, det vill sdga skattemedel.

Det pagér arbete pa flera héll for att fa till stdnd en analysmodell.
Visit Stockholm ansvarar i samarbete med stadsledningskontoret,
idrottsforvaltningen och kulturférvaltningen for att ta fram ett
verktyg/en modell som underléttar analysarbetet. I detta ingdr dven
en gemensam berikningsmodell for olika evenemangs effekter pé
konsumtion och sysselséttning. En forutsittning &r att ju stdrre
evenemang (med stort stdd frén staden) desto hogre krav pé
arrangdren avseende virden som har med jimstélldhet och
jamlikhet, ménskliga réttigheter och miljo att gora.

Vid bedémningen av evenemang #r en viktig parameter vilka
storningar och andra konsekvenser som evenemanget ger. Ju storre
storningar desto hogre krav bor stillas pa arrangdren.

Information till allménheten, framforhéllning och planering,
sikerhet, trafikavstingningar och dess omfattning 4r ndgra exempel
pé vad som bor tas i beaktande vid beslut.

Hallbara evenemang

Stockholm ska striva att stodja och uppmuntra hédllbara evenemang.
I bedmningen for vilka evenemang som ska stodjas eller
prioriteras bor man beakta:

Den sociala hallbarheten — dr evenemanget Sppet for alla,
tillginglighet, programutbudet, evenemangets syfte etc.

Den miljémissiga hallbarheten — finns det miljoplaner och
certifieringar som beaktar miljon?

Den ekonomiska héllbarheten — gynnar evenemanget staden och
dess invanare ur ekonomisk synpunkt. Anvinds evenemanget som
plattform for praktik, plantskola for unga talanger inom olika
branscher och introduktion infor arbetslivet?

Den demokratiska héllbarheten — inkluderar evenemanget alla delar



av samhillet oavsett etnisk tillhrighet, kon eller religion.
Alla ska kénna sig vilkomna och inbjudna till evenemanget.

Stadens egna evenemang ska vila pa de fyra grundstenarna
ekologisk, ekonomisk, social och demokratisk hallbarhet. Med
hédnsyn till dessa grundstenar i planering, genomftrande och
avslutande av evenemang ska staden verka for att skapa sé héllbara
evenemang som majligt.

Enklare handliggning — en viig in for tillstandshantering

Processen kring tillstindshantering ska vara enkel for arrang6ren.
Staden ska- frimst genom trafikkontoret- stiva efter en dkad
anvindarvinlighet och enhetlighet genom en faststélld vdg in med
korta handliggningstider, en tydlig informationsprocess samt vilka
krav som stills pa arrangtren. Staden ska dven ansvara for att
samordna historik kring genomfdrda evenemang for bittre
beddmning av inkommande forfragningar.

Finansiering

Respektive bolag och nimnd har medel for de evenemang som de
ansvarar for. Evenemang som kridver extra satsningar utover budget
ska alltid beredas pa Visit Stockholm ithop med arbetsgruppen och
sedan beslutas i styrgruppen infor beslut i kommunfullméktige/
kommunstyrelsen.

Sédkerhet och trygghet

Invanare och besdkare till evenemang i Stockholm ska kunna kédnna
sig sidkra och trygga under hela arrangemanget. Alla evenemang ska
genomforas med ett kompetent och strukturerat trygghetsarbete med
stort fokus pa samverkan mellan arrang@rer och myndigheter.

Nyckelord for hantering av evenemangssékerhet dr samsyn,
samordning och samverkan. Myndighetsutdvningen ska vara tydlig
och effektiv i samband med tillstdndsgivning och tillsyn.
Evenemangssidkerhet innebir skydd mot och forméga att hantera
konsekvenser av o6nskade hindelser och dess skadliga effekter vid
evenemang. En viktig inriktning #r att sdkerhetsarbetet ska
underlitta genomfGrandet av ett evenemang.



Evenemangssédkerheten bor ocksa beakta samhillsklimatet i stort
och de eventuella utmaningar som rader under evenemangets
genomfSrande.

Kommunikation

Marknadsforing av evenemanget &r arrangdrens ansvar. Det dr dven
arrang0rens ansvar att sprida information till boende och andra
aktorer som kan tdnkas bli storda eller har fragor infor eller under
sjdlva evenemanget. Det ska tydligt anslés var kringboende och
andra aktdrer kan vinda sig med synpunkter till staden eller fragor
till arrangdren under hela evenemanget.

Staden ansvarar genom trafikkontoret for viss information- vid vissa
storningar sd som storre trafikavstingningar. Detta sker i samarbete
med Trafik Stockholm som drivs gemensamt av Trafikverket och
Stockholms stad.

Trafik Stockholm har ett ndra samarbete med flertalet radiostationer
som informerar bilisterna om laget pa storstadens vignit.

Staden bdr strdva efter att hitta en modell f6r samlad information
om evenemang, riktad till stockholmare, besékare och féretagare.

Organisation och arbetssitt

Styrgrupp

Evenemangsfragan ska priglas av en helhetssyn. En styrgrupp 4r
bildad bestdende av forvaltnings- och bolagschefer fran
stadsledningskontoret, kulturférvaltningen, idrottsforvaltningen,
trafikkontoret, Stockholm Business Region AB, Stockholms
Hamnar AB, och Stockholm Globe Arena Fastigheter AB.

Styrgruppen leds av stadsledningskontoret (kommunikations- och
omvérldsavdelningen). Styrgruppen har ett strategiskt
samordningsansvar for stadens engagemang i evenemang.
Styrgruppens huvuduppgift dr att driva utvecklingen av Stockholm
som en evenemangsstad genom att skapa attraktiva forutséttningar
och analysera vilka investeringar och initiativ som krivs. Staden ska
aktivt soka de evenemang som &r mest attraktiva bade for
stockholmare och bestkare, vilket kriver ett stindigt pdgdende
kartldggnings- och omvirldsarbete.

Styrgruppens ansvar 4r att foresla eller fatta beslut om



Prioriterade evenemang pd kort och lang sikt - &rsplaner

Finansiering

Uppf6ljning av evenemang

Ansvar f0r organisatorisk placering av evenemang

e Bevaka konkurrerande stider/regioner och f6lja
internationella trender ‘

e Underlag for att kunna paverka den nationella nivan

e Uppfoljning och utveckling av programmet for evenemang

e e e

Styrgruppen ska dven sidkerstilla en operativ organisation for
planering, genomforande och uppfdljning.

Ledordet for all hantering av evenemang #r enkelhet.

Arbetsgrupp

En arbetsgrupp etableras med representanter fran Stockholm
Business Region AB/ Visit Stockholm, kulturfsrvaltningen,
idrottsforvaltningen, trafikkontoret samt, vid behov, Stockholms
Hamnar AB och Stockholm Globe Arena Fastigheter AB.
Arbetsgruppen leds av vd for Visit Stockholm. Arbetsgruppens
ansvar och uppgifter &r att bereda fragor till styrgruppen.

Infor stillningstaganden om nya stérre evenemang som kriver extra
finansiering utanfor ndmndernas eller bolagens ordinarie budget ska
det alltid finnas ett skriftligt utlatande med motivering och forslag
enligt sédrskild mall som beslutats av styrgruppen.

Styrgruppens ordférande har ansvaret att ta fragan vidare till
stadsdirektdren och till politisk behandling.

Ansvarsfordelning

Flera ndmnder och bolag inom staden arbetar med
evenemangsfragor, framfor allt Stockholm Business Region
AB/Visit Stockholm, kulturnimnden, idrottsndmnden,
trafikndmnden, Stockholm Globe Arena Fastigheter AB och
Stockholms Hamnar AB. Vissa stadsdelsndmnder ger stod till
lokala evenemang. Namnder och bolag ska fortsitta sitt specifika
arbete med evenemang. De har dérutdver ett ansvar for att i god tid
informera om planerade evenemang till arbetsgruppen. ‘
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