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Sammanfattning

Satsningen pa julbelysningen i Stockholm City har varit ett
framgéngsrikt samverkansprojekt mellan staden och
fastighetségarna i city. Detta visar aterkommande undersdkningar
dér ndstan 90% av de intervjuade anser att julbelysningen dr
attraktiv/mycket attraktiv och ca 70% kan tinka sig att
rekommendera ett besok 1 Stockholm City for att titta pa
julbelysningen.

Visionen med projektet dr att Stockholm ska vara Skandinaviens
basta juldestination och att Stockholms varuméirke ska stérkas, bade
nationellt och internationellt. Projektets ambition dr att
julbelysningen, under den morka delen av aret, ger staden en
attraktiv livsmiljo och att den bidrar till Stockholms utveckling.
Detta kan medverka till att Stockholm blir en miljonstad ar 2020.
Sedan starten 2011, d& det var installationer pa 30 stycken
gator/platser/torg har installationerna, tack vare sponsorinsatser och
kompletterande investeringar av fastighetsdgare, utokats till 35
stycken. Projektets 1d¢ r att fortséttningsvis befdsta och fortydliga
konceptet och arbeta med att f4 en mer sammanhallen upplevelse av
juldekorationerna och gator och platser.

Bakgrund

For perioden 2014-2016 finns, och for perioden 2011-2013 fanns,
ett avtal mellan Stockholms stad, Trafikkontoret, och City 1
Samverkan, CiS, att i form av ett samverkansprojekt driva och
utveckla julbelysningen 1 Stockholm City. Julbelysningen
samfinansieras mellan staden och fastighetsdgarna enligt 50/50-
modellen, genom CiS, och avgrinsas darmed ocksé av CiS
definierade omréade i city. Projektet #Stockholmsjul dgs och drivs av
CiS som ocksé har det juridiska ansvaret.

Bakgrunden till avtalen var att juldekorationer i city hade praglats
av att det var fa dekorationer utan inbordes sammanhang samt
aterkommande svarigheter att finansiera dekorationerna. Detta



Trafikkontoret Bilaga 2 Strategi for julbelysning i
Anlaggning Stockholm City 2017-2019
Sida 2 (12)

ledde ofta till akutinsatser for att rddda installationerna. Stockholm
sags da som en oattraktiv juldestination.

Malsittning med projektet ér att Stockholm ska vara Skandinaviens
bista juldestination och bendmns och marknadsfors som
#Stockholmsjul.

Projektet har varit framgangsrikt vilket bekriftas av
intervjuundersokningar som gjorts i samband med julperioderna
2012-2015. Av 600 arligen intervjuade besokare i city anser ca 90%
att julbelysningen upplevs som attraktiv eller mycket attraktiv. For
ca 40% har julbelysningen betydelse vid val av handelsplats och ca
70% kan tanka sig att rekommendera ett besok i Stockholm City for
att titta pa julbelysningen.

Projektet har fatt uppmairksamhet av internationell press, speciellt
frén de nordiska grannldnderna, men har dven bl.a. omndmnts 1
radioprogram frdn BBC, ddr mangfalden av det varmvita ljuset och
frénvaron av fargat ljus sags som en framgingsfaktor.

Projektet har fran starten 2011 omfattat 30 stycken
gator/platser/torg, for att under julen 2015 bli 35 stycken. Detta tack
vare sponsorinsatser samt fastighetsédgare som har valt att gora
kompletterande investeringar for att ansluta sig till #Stockholmsjul
sa att juldekorationer finns ”pd min gata”.

Projektets 1d¢ &r att fortséattningsvis befdsta och fortydliga konceptet
och arbeta med att fA en mer sammanhallen upplevelse av
juldekorationerna och gator och platser. Malet &r att
juldekorationerna ska ge positiva associationer och en tryggare,
trevligare citykédrna for verksamma, boende och besokare.
Stockholms varumaérke ska starkas, bade nationellt och
internationellt och sammantaget ska detta bidra till en 6kad handel,
hotellbelaggning och dkat antal besokare till Stockholm under den
normalt svagast perioden for besdksndringen.

Sponsorer som har bidragit med medel, materiel eller
reklamutrymme har under perioden varit; Fortum, MK Illumination
och Lugna Favoriter. For sponsorer géller att reklambudskap inte
ska forekomma i1 samband med juldekorationerna. De far ddremot
anvinda #Stockholmsjul i de budskap de sjilva tar fram.

Projektet avser att lyfta fram de aktorer och partners som mojliggdr
satsningen pa julbelysning 1 Stockholm City genom att anvdnda ytor
dér staden sjélv har rddighet.
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Da julen stér for vinlighet, omtanke, medmainsklighet, har
”Stockholm varmer” utvecklats till att bli en plattform dér projektet
erbjuder vélgorenhetsorganisationer att bedriva sin egen
verksambhet.

Ledning och utveckling av ’Stockholm vérmer” har under
foregaende julperioder varit tidskrdvande och utfallet av insatser har
varit lagt. Inbjudna organisationer har upplevt utmaningar att
ndrvara, bade i samband med invigning och under den 6vriga
julperioden.

Det har ocksé varit en utmaning for projektet att under perioden
uppnd malsittningen med att ”skapa forutsittningar for upplevelser
genom fler evenemang”. Intervjuundersdkningarna har visat att
”musik och underhéllning” kan, nést efter mer julbelysning, ge en
annu battre julstimning i Stockholm City i framtiden.

Med detta som bakgrund bor stadens ambition med fler evenemang
kvarsta.

Projektet anser att kulturférvaltningen ér bést ldmpad att skapa
forutséttningar for evenemang med kulturell inriktning. Sarskilda
insatser maste 1 sa fall goras dér separat finansiering krévs.

For att fa tillrdckligt med resurser for huvuduppdraget, det vill sédga
smycka Stockholm med julbelysning juletid, avser projektet att
fokusera pd detta under kommande period. Darmed avsétts mindre
tid for Stockholm varmer och evenemang.

Stockholms City kommer Over tiden att vara en naturlig motesplats
och projektet kan bidra till att stdrka Stockholms ambition som
promenadstad och malséttningen att bli en miljonstad ar 2020.
Projektets ambition dr att julbelysningen fortséttningsvis ger staden
en attraktiv livsmiljo och att den bidrar till Stockholms utveckling.

Projektet lyfter fram att julbelysningen ska bdde vara energieffektiv
och ha mojlighet till att dtervinnas och dteranvéndas. Ur
hallbarhetsaspekt bidrar detta till en god miljé och utdver det en
langsiktighet for designkonceptet.

Julbelysningen dr klimatsmart, den ger en vacker, trygg, levande
och sékrare storstadsmiljé under den mérka tiden av ret, och den
moter ett behov fran invénare, foretag och besokare i staden.

Forhéallnings- och arbetssétt

Stockholms stad genom trafikkontoret upplater montageplats och
ger tillstand for arbetet med juldekorationen av Stockholm City
samt bidrar med det vergripande perspektivet.
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Stockholms stad och fastighetségarna i city investerar i projektet
genom City i Samverkan dér 50/50-modellen tillampas. City i
Samverkan &r projektégare och ér ytterst ansvarig for projektet.

CiS projektgrupp haller i bl.a. avtalsfrdgor, budget och kontakter
med fastighetsdgare, tillstdndsfragor, marknadsforing, sponsorer
och underhéll/felanméilan av julbelysning i city.

Projektledning bestar av belysningsstrateg (trafikkontoret),
projektansvarig och projektledare (City i Samverkan).

En styrgrupp pa trafikkontoret bestdende av avdelningsansvariga
(eller av denne utsedd person) informeras om upplégg och
aktiviteter infor varje ar.

Styrgruppen ingér tillsammans med projektledningen samt
fastighetségarrepresentanter i en referensgrupp for kommande
projektperiod, dir projektledningen har slutgiltig beslutsritt och
mandat for utformning och omfattning.

Trafikkontorets projektgrupp bestar av projektledare fran
anldggningsavdelningen, belysningsstrateg, kommunikator,
tillstdndsavdelningen och markupplatare. Ett ndra samarbete pagar
med Stockholm Business Region / Visit Stockholm som producerar
egen och sprider projektets information kring #Stockholmsjul.

Projektperiod
1 mars 2017 till 28 februari 2020.
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#Stockholmsjul

Konceptet #Stockholmsjul dgs av CiS och bygger pa att dekorera
citykdrnan under den morka érstiden.

Detta ska ge okad trivsel och upplevd trygghet vilket forstarker
upplevelsen och attraktionen till citykdrnan. Fler besokare till
Stockholm City under julen bidrar positivt till omsittningen i
handeln, hotell- och restaurangnéringen samt kulturen. Genom
#Stockholmsjul gor vi den svenska julen tillganglig 1 stadsmiljon
for stockholmare och besokare.

Projektet bidrar till att Stockholm City aktiveras under den morka
arstiden med traditionell julstimning.

Mission
e Skapa en sa attraktiv julstimning att boende,
verksamma och besdkare rekommenderar andra ett
besdk for att uppleva Stockholm City under julen
Vision
e Stockholm ska vara Skandinaviens bésta juldestination
Mal

e Stirka varumirket ”Stockholm” nationellt och
internationellt

Oka antalet besok till Stockholm

Oka omsittningen for cityhandeln

Oka belidggningen pa hotellen

Skapa positiva associationer med ljus som ger en
tryggare och trevligare citykdrna

Sjélen for #Stockholmsjul visar vad konceptet star for och ska vara:
Rationellt
Skandinavisk design — Trygghet - Miljovanligt

Image
Tradition — Gladje — Virme
Emotionellt

Inspiration — Festligt - Kéarleksfullt
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Overgripande koncept

Konceptet for #Stockholmsjul utgar fran den svenska traditionen
med symboler, fargskala och upplevd milj6. En modern jul med
tradition.

Dekorationernas uttryck kan forstérkas och/eller anpassas lokalt for
att spegla stadens varierande karaktir. Juldekorationerna ses som
sdsongsbelysning i stadsbilden under den morka arstiden.

Koncept och materiel

e Design av koncept med julbelysning som bygger pa den
traditionella skandinaviska julen och sjélen for
#Stockholmsjul.

e I den visuella upplevelsen av konceptet ska det i designen
finnas en tydlig rod trad. Dekorationer for de olika
gatorna/platserna ska vara vél sammanhallna utifrdn
karaktirsbeskrivningarna som redovisas i detta underlag.

e Nir besokare, verksamma och boende gar ljuspromenad ska
den ge en variationsrik men sammanhéllen upplevelse av de
olika dekorationerna och stadsuttrycken.

e Skapa storytelling alternativt storydoing och beskriva
tanken och budskapen bakom installationerna. Detta ska
kunna kommuniceras till och upplevas av véra besokare for
att béttre forstd den svenska julen.

e [jussdttning av entréer, gator, platser och torg enligt
forteckning.

e Malsittningen ar forandring och fornyelse av dekorationer
pa strategiska platser drligen. Fordndringarna kopplas i
forsta hand till den arliga upptdndningen av
#Stockholmsjul.

e Frén tidigare projekt (#Stockholmsjul 2014-2016) anvénds
dekorationer 1 den omfattningen som dr mdjlig och kidnns
nddvindig for att mojliggora en variation av dekoration
over tiden.

e Internationella samarbetsformer och utbyte med andra stora
stader med julbelysning for utveckling av konceptet
#Stockholmsjul efterstravas.

e Juldekorationer, antal/platser, kan utokas om medel fran
fastighetsédgare eller sponsorer tillfors projektet.

Montageperiod och tdndning
e Montage av julbelysningen pabdérjas arligen 15 oktober.
e Upptindning av julbelysningen sker vanligen helgen innan
1:a advent.
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e Nedtagning av julbelysningen paborjas vanligtvis efter
tjugondagknut for att vara avslutat senast 7 februari.
Under demonteringsperioden halls kvarvarande belysning
tdnd kvills-/nattetid, men som lédngst t.0o.m. 31 januari.

Visuell upplevelse och fargskala

Den traditionella skandinaviska julen ger kdnslan av virme,
tradition och glddje. Besokaren blir inspirerad och far kdrleksfulla
och festliga intryck som dr noga planerade och sammanhallna. Allt
ljus skapar dven en 6kad trygghetskinsla och bidrar till att man vill
spendera mer tid i staden.

e Vitt ljus i tonerna; neutralvitt och glodljuslikt

e Dekorationer skall i huvudsak innehélla fargskalorna; rott,
vitt, brunt, guld, silver, gront samt transparent/is/glas.

e Vid behov kan férgat ljus ingd i dekorationen for att
tydliggdra dekorationer nattetid och skapa bittre
kvallseffekt.

e Dageffekten dr lika viktig som natteffekten. I samband med
motiv undviks ramar.

Julbelysning 1 trdd
Tradbelysning har en viktig roll i projektet men d kvalitetskraven
vid montage av belysning/juldekorationer i trdd dr hoga ska foljande
beaktas.
e Trid som dekoreras ska besiktigas av stadens arborist fore
och efter hela avtalsperioden, vilket ska redovisas och ingar
i julbelysningsleverantdrens atagande.
e Eventuella skador blir foremal for ersittningsansprak
gentemot leverantor enligt Stockholms stads vitesmodell.

Klimat och milj6
Leverantorens klimat och milj6dtagande ska redovisas

e Produkterna skall uppfylla de radande europeiska
standarderna och certifieringar, géllande kvalitet, teknik och
miljo, vilket skall redovisas.

e Produkternas miljopaverkan, hur de har producerats och
kan atervinnas, ska redovisas.

e Miljo innebér ocksé att produkterna ska vara
energieffektiva, t.ex. LED, och leverantoren ska ta hdnsyn
till miljon 1 sitt dagliga arbete.

e Leverantoren skall redovisa installerad effekt for respektive
gata/plats samt en summering for all belysning. Total
energiforbrukning och uppskattad kostnad for att driva all
belysning skall &ven redovisas.
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FORTECKNING OCH PRIORITERING AV GATOR, TORG
OCH PLATSER FOR PROJEKTET

Prioriteringsordning for omradena

1. Hogklassigt utforande med hog wow-faktor
2. Uttrycksfull utformning och/eller masseffekt
3. Enklare utformning och/eller farre dekorationer

A. Vilkomnande platser

Al. Tegelbacken — 2.

En trafikerat plats i ndrhet till vatten som &r synlig nir man som
besokare/turist anldnder till Stockholm. Hér ar det lampligt med
julbelysning som Overraskar och skapar en vilja att se mer,
samtidigt som det kdnns vilkomnande.

A2. Vasaplan — 1.

En central plats som é&r ett av de forsta intrycken som besokare far
av Stockholm och Sverige. Har far det gérna ge att pampigt forsta
intryck som bade 6verraskar och skapar nyfikenhet och vilja se mer
av staden och julbelysningen.

A3. Norra Bantorget — 3.
Nordvistlig entré till cityomradet som ar Stockholms arbetartorg,
historiskt. Det dr en annars mork plats under vintertid, som gérna
far ha julbelysning som lyser upp platsen och ddrmed Overtraffar
besokarens forvantningar.

A4. Klarabergsviadukten — 3.

En plats som é&r trafikerad med bade buss, sparvagn och manniskor i
rorelse. For turister &r det ett av de forsta intrycken av Stockholm.
Belysningen bor vara sammanhéllande och leda besdkare ner mot
city langs med Klarabergsgatan.

AS. Sveavigen — 2. (Olof Palmes gata till Sergelstorg)
Kénslan av en méktig allé och tydlig riktning mot city.

A6. Nybroplan — 2.

Konst och kultur. Dramaten, skargarden och bryggan mellan
nojesutbudet och rekreationsomradet Djurgarden med vattnet i
centrum. Skapa kénslan av en festkvill pa stan och féormedla en
klassisk historisk kénsla.

A7. Stromkajen — 2.
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En av Stockholms méinga vackra strdk utmed vattnet, ska hinga
thop med intilliggande broar. Bdda kajsidorna mot Norrmalm och
Gamla stan.

A8. Gustav Adolfs Torg — 1.
Promenadentré mot city, opera, kultur och rojalist. Utblick 6ver
stadens vattenrum. Detta &r stadens finrum.

B. Gator

B1. Kungsgatan — 1. (Kungsbron — Stureplan)
Stockholms paradgata nummer 1. Ska vara maktig, imponerande
och ge intryck av att vara den stora gatan i huvudstaden.

B2. Klarabergsgatan — 2.
Skapa kénslan av storslaget, maffigt och imponera pé besokarna.
Peka ut vdgen, locka besdkarna in mot city.

B3. Gamla Brogatan — 2.
Smastadskaraktir i storstan. Sma unika butiker blandat med caféer
och restauranger.

B4. Miister Samuelsgatan — 3. (Vasagatan — Norrlandsgatan)

En central gata som under vintertid upplevs nigot bldsig, kall och
mork. Gatan ar tydligt avgriansad och sluttar upp mot
Regeringsgatan. Julbelysningen bor vara sammanhéllande och ta
vara pa den sluttande kénslan och samtidigt ge en varm kénsla, vara
intressevéckare och peka ut riktningen for besokarna.
Dekorationerna sammanlénkar Biblioteksstaden med Sergelomradet
dar Moodgallerian 6verbryggar omradenas olika karaktar.

BS. Biblioteksstan inkl. tvargator — 1. (Biblioteksgatan samt del
av Smilandsgatan, Mister Samuelsgatan, Jakobsbergsgatan,
Listmakargatan och Birger Jarlspassagen)

Stark tradition och karaktarsfull dldre arkitektur. Omrédet andas
exklusivitet.
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B6. Regeringsgatan — 1.
En del av centrum f6r shopping 1 Stockholm med stora varuhus.
Modernt omrade med stark utveckling.

B7. Norrlandsgatan — 2. (Hamngatan — Kungsgatan)
Nytt trendigt omrdde med sport, méarkeskldader och design.

B8. Birger Jarlsgatan — 1. (Nybroplan — fram till David Bagares
gata)

Stort flode av géende och trafik, en gata med stark karaktér och
manga visuella budskap. Skapa inslag som ger intryck av stil och
klass.

B9. Hamngatan — 1.
En av stadens mest centralaste platser, med hog puls och shopping.
Skapa kénslan av traditionell jul.

B10. Drottninggatan — 1.
Det stora promenad-och shopping straket i city. Skapa ett
vilkomnande lugn for besdkarna.

B11. Sergelgatan — 1.
Central shoppinggata som ska tillféras viarme, glddje och karlek.

B12. Vasagatan — 2.

En bred, pampig och 1dng gata. Julbelysningen bor ge en varm och
traditionell kdnsla som haller ihop gatan och forstirker dess
kvaliteter. For manga resendrer forsta motet med Stockholm.

B13. Grev Turegatan — 1.
En central gata med genuin kidnsla som ldankar ihop Norrmalm och
Ostermalm. Belysningen bor vara traditionell och elegant.

B14. Humlegirdsgatan — 1.

En gata som sammanbinder flera mindre gator och julbelysningen
bor gestaltas liknande Grev Turegatans for att hdlla samman och
binda ihop striken.
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B15. Jakobsbergsgatan — 1. (Regeringsgatan-Norrlandsgatan)
Gagata 1 anslutning till Moodgallerian dédr en mer okonventionell
juldekoration kan locka till besok.

B16. Nybrogatan — 2.

En central gata pa Ostermalm med butiker och restauranger.
Turister besoker Nordiska galleriet och manga har intresse for
design och kvalitet. Julbelysningen bor vara traditionell och elegant.

C. Torg och Parker

C1. Hotorget — 1.

En levande, livlig och pampig marknadsplats med Konserthusets
maffiga entré och fasad. Den kopplar dven ihop Sergelgatan med
Kungsgatan. Julbelysning som forstiarker Konserthusbyggnaden och
samtidigt visuellt ssmmanbinder Sergelgatan med Kungsgatan &r att
foredra.

C2. Sergels Torg — 1. (Fontéinen/Soltorget/Plattan)

Skapa forundran och imponera pa besdkarna. Platsen behover
virme och ett lugn, sé att besokarna trivs. Spdnnande design,
stilrent, modernt och skandinaviskt.

C3. Kungstridgarden — 2 (Option)

En central och hédndelserik plats med vackra trad, restauranger och
kontinuerliga events. Platsen dr stor och julbelysningen bor halla
thop och rama in platsen med traditionella inslag som ger en varm
och vilkomnande kénsla.
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C4. Norrmalms Torg — 2.
Stockholms Oppna torg som ger kédnslan av att man striacker pa sig.
Porten till Bibliotekstan.

CS. Stureplan - 2.
En del av ndjesnavet, entré mot shopping och pulserande ngjesliv.

C6. Brunkebergs Torg — 3.
Locka till besok, skapa intresse och trivsel och en plats for samvaro.
Kénslan av tradgérdsservering.

C7. Stromparterren — 1.

Omges av historisk arkitektur, opera, slott och riksdag. Skapa
kénslan av en inbjudande samlingsplats for traditionell jul. Platsen
behandlas med virdighet och hénsyn tas till narheten till Kungliga
slottet.

D. Broar

D1. Riksbron, Norrbro och Strombron — 2.

Broarna dr knytpunkter mellan Gamla stan och Norrmalm med
tradition och historia. Skapa en sober inramning och forstédrka det
Kungliga slottets prakt.



