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Till berdrd remissinstans

Angaende remissen om Stockholms stads
program for evenemang

Detta giiller remissvar pa ”Stockholms stads program for
evenemang”’
Dnr: 171-1710/2015

b

Remisstiden striicker sig till den 30 augustt 2016, vilket vi ber er
respektera. Om det av ndgra skél inte dr mdjligt for er att inkomma
med svar inom utsatt tid maste en kontakt tas med den for drendet

ansvariga personen pé roteln.

Ansvarig handldggare/borgarradssekreterare pa Finansroteln dr Oscar
Lavelid, tfh 076-122 92 32.

Remissvar skickas {ill:

¢ Finansroteln digitalt i Word-format. Ange KS:s diarienummer som
namn pd drenderubrik, Ex: KS 314-331-2004

o KF/KS kansli i pappersform.

Biligg inte remissunderlaget. Det finns redan diariefort 1
kommunstyrelsens diarium.

Hiifta inte ihop handlingarna.

Adresserna ir féljande:

Rotelns e-post:  Funktion SLK RI-remissvar eller
RI-remissvar.SLK(@stockholm.se

KF/KS kansli, Stadshuset, 105 35 STOCKHOLM

Med vinliga hilsningar

Finansroteln
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Stadsledningskontoret
Kommunikations- ach
omvéridsavdelningen

Stadshuset, Ragnar Ostbergs plan 1
105 35 Stockholm

Telefon 08-508 29 345

Vaxel 08-508 29 0060
mariane.dowander@stockholm.se
stockholm.se

Stadsledningskontoret Tiansteutlatande

Kommunikations- och Dnr 171-1710/2015

omvérldsavdelningen Sida 1 (4)
2016-06-14

Handiiggare Till

Marianne Dowander Kommunstyrelsen

Telefon: +46 8 508 29 345

Stockholms stads program for evenemang

Stadsledningskontorets féré.lag till beslut
Kommunstyrelsen foreslar att kommunfullméktige bestutar
foljande.

1. Stockholms stads program for evenemang, bilaga 1 till
stadsledningskontorets tjainsteutlatande, antas och ersétter

stadens 6vergripande strategi fér evenemang
(Dnr:053-1394/2011)

Lars Radh Berit Svedberg
Stadsdirektor Avdelningsdirektér
Bakgrund

2012-06-11 faststillde Kommunfullméktige en evenemangsstrategi
for Stockholms stad (utl.2012:92) att giilla fr.o.m. den ! juli 2012.

2015-10-21 beslutade Kommunstyrelsen i enlighet med PM
2015:RT (Dar 171-1020/2015) att stadsledningskontoret far i
uppdrag att ta fram ett program for stadens arbete med evenemang.
Organisation for stadens arbete med evenemang beslutades i
enlighet med promemorian.

I samma drende beslutades dven om att ta fram ctt styrdokument for
stadens arbete med film, parallellt med framtagandet av
programmet f6r evenemang. Detta presenteras under hosten 2016.
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Arendet

I november 2015 bildades en styrgrupp for framtagandet av ett nytt
program f6r evenemang i Stockholm. Programmet ska ersitta den
tidigare evenemangstrategin for Stockholms stad frin 2012.

Arendets beredning

Arendet har handlagts pa stadsledningskontorets kommunikations-
och omvirldsavdelning i samarbete med kulturférvaltningen,
idrottsférvaltningen, trafikkontoret, Stockholm Business Region,
Stockholms hamnar AB och Stockholm Globe Arena Fastigheter
AB.

Stadsledningskontorets synpunkter och férslag

Programmet

Programmet for evenemang utgdr frin stadens vision “En stad for
alla™

Stockholmarna ér stolta §ver att leva i sin stad. Det finns eft
mangsidigt utbud av kultur och fritid i alla stadens delar, dir
ménniskor upplever, deltar i och #r med och skapar aktiviteter. Iér
arrangetas en mangfald av evenemang — alltifrén lokala festivaler
och breddidrottsevenemang fér barn och unga till stora
elitidrottstivlingar. Konstn#rer, musiker och kreativa branscher
bidrar till att skapa denna attraktiva stad i stindig utveckling. Det
kreativa klimatet och den fria kulturen gér att ménniskor frén hela
virlden stker sig till Stockholm.

Att evenemang arrageras i Stockholm 4r #ven av stor betydelse da
de stimulerar ekonomin och bidrar till nya arbetstilifillen.
Stockholms lin var det mest bestkta omradet i Sverige under 2014
med 7,4 miljoner besok. Sett till antal skade Stockholms lin med
drygt 100 000 bestk jamfort med 2013.

Den globala turismen spés viixa med 66 % fram till 2030.

Evenemang som attraherar bestkare bidrar positivt till en dkad
turistekonomisk omsittning genom det de spenderar pa
destinationen i form av Svernatiningar, shopping, restaurangbestk
OSV.

Stadens program for evenemang berdr ménga av stadens
forvaltningar och bolag som alla ska medverka till att géra det l4tt
att arrangera evenemang i staden. Ett antal ndmnder och bolag 4r
sirskilt berérda av det nya programmet; kulturforniimnden,
trafiknimnden, idrottsnimnden, Stockholm Business Region AB/
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Visit Stockholm, Stockholms Hamnar AB, Stockholm Globe Arena
Fastigheter AB samt stadsledningskontoret som ansvarar for att
folja upp att staden arbetar i enlighet med programmet.

Programmet &r uppdelat i fljande rubriker:
e Vision och mél

City branding

Evenemangsekonomi

Kérnvérden

Evenemangsbedémning och urval

Hallbara evenemang

Enklare handliggning- “en viig in” f3r tillstindshantering

Finansiering

Stikerhet och trygghet

Kommunikation

Organisation och arbetssitt

Tillstandshantering

[ programmet finns ett stycke om enklare och effektivare
handliggning. Trafikkontorets projekt “En vig in” ska leda fram till
kortare ledtider for arrangérer, god service, samordning och en
samlad information, vilket ska oka antalet intressanta evenemang i
Stockholm och trafikkontoret arbetar aktivt med att forenkla
handlidggningen. Kortare ledtider 4r sérskilt angeldiget d4 manga
arrangdrer papekat vikten av att processen kring
tillstAndshanteringen beh&ver bli bade snabbare och enklare

Modell fér samlad information om evenemang

Stockholm Business Region AB har paborjat arbetet med att skapa
en modell for samlad information om evenemang, riktad till
stockholmare, bestkare och foretagare.

Styrgrupp och arbetsgrupp

Arbetet inom styrgruppen, vars huvudansvar #r att driva
utvecklingen av Stockholm som evenemangsstad dr i ging, Likasé
den nyctablerade arbetsgruppen med ansvar att bereda fragor till
styrgruppen. Till detta foreslas inréttande av en tjinst fOr strategiskt
arbete med evenemangsfragor med placering pa
stadsledningskontorets kommunikations- och omvérldsavdelning.

Planerandet och genomfdrandet av Eurovision Song Contest 2016
ska utvirderas utifran flera variabler och resultatet av utvérderingen
ska ligga till grund for stadens fortsatta evenemangsarbete.
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Bilagor
1. Férslag till nytt evenemangsprogram for Stockholms stad
2. Stockholms stads evenemangsstrategi frén 2012
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Stockholms stads program fér
evenemang




Stadsledningskontoret
Kommunikation och omvérld

Ragnar Ostbergs plan 1
Stadshuset

105 35 Stockholm

Telafon +46850829350
Viaxel +46850829000
berit.svedberg@stockholm.se
www.stockholm.se

Stadsledningskontoret PM
Kommunikation och omvarid Dnr 171-1710/2015
Sida 1 (7)

2016-05-06

Stockholms stads program fér evenemang
Bakgrund

2012-06-11 faststillde kommunfullméktige en evenemangsstrategi
for Stockholms stad (utl.2012:92) att gélla fran den 1 juli 2012,

2015-10-21 beslutade kommunstyrelsen i enlighet med PM 2015:RI
(Dnr 171-1020/2015) att stadsledningskontoret far i uppdrag att ta
fram ett program for stadens arbete med evenemang,.

Organisation for stadens arbete med evenemang beslutades i
enlighet med promemorian.

I samma &rende beslutades dven om att ta fram ett styrdokument for
stadens arbete med film, vilket sker parallelit med framtagandet av
programmet f6r evenemang

Vision och mal

Vision 2040 — Ett Stockholm for alla

Stadens vision 2040 om en stad for alla ér det Gvergripande mélet
for alla styrdokument. I ett Stockholm som héller samman har alla
barn och vuxna framtidstro och méjligheter att férverkliga sina liv.
Det ska finnas ett rikt utbud av idrott, kultur och fritid. En méngfald
av evenemang ska arrangeras — alltifran lokala festivaler och
breddidrottsevenemang for barn och unga till stora
elitidrottstidvlingar, Konstnérer, musiker och kreativa branscher
bidrar till att skapa denna attraktiva stad i stdndig utveckling, Det
kreativa klimatet och den fria kulturen gor att ménniskor fran hela
virlden soker sig till Stockholm,

Mal

Stockholm ska vara en ledande hallbar evenemangsstad.
Evenemang och den evenemangsmix som staden tnskar att ha
spelar en viktig roll i hur en stad uppfattas bade av tillfilliga
bestkare och av stockholmarna. Det 6kar stadens attraktionskraft
och skapar stolthet hos stockholmarna.,




Stora evenemang ger tillfillen att positionera Stockholm pé den
internationella arenan s att fler bestkare, foretag och investerare
upptécker var stad. Det bidrar till stadens utveckling, ger
arbetstillfillen och Iingsiktiga positiva samhilisekonomiska
effekter.

e Stockholmare och besdkare upplever att evenemang i
Stockholm #r av hdg kvalitet och att evenemangen bidrar till
att gbra Stockholm till en attraktiv stad.

e Evenemangsarrangdrer upplever att det dr enkelt att
arrangera evenemang i Stockholm och att bemétandet frén
staden 4t vilkomnande och effektivt.

o Evenemang stirker Stockholms varumirke samt bidrar till
den ekonomiska tillvixten.

Staden ska striva efter att ha minst ett stort mésterskap varje ar.

Staden ska dven agera for att fa hit sarskilt stora och unika
evenemang med viss regelbundenhet samt arbeta for att utveckla
befintliga dterkommande evenemang.

City branding

I den globala konkurrensen om att attrahera ménniskor och kapital
spelar evenemangen en central roll f6r vilken bild av staden som
finns 1 omvirlden. Stockholm har framgangsrikt positionerat sig
som the Capital of Scandinavia till foljd av att vi dr den ledande
staden kulturellt och ekonomiskt i var del av Europa. De
evenemang som arrangeras i staden ska medverka till att stérka den
bilden av oss. I det hiir sammanhanget dr dérfér var si kallade city
branding ett viktigt arbetsverktyg, dér vi bygger ihop véra ovan
beskrivna kiirnviirden med var positionering. Det &r sd vi kan ga
frén att vara en plats till att bli en destination.

Evenemangsekonomi

Evenemang som attraherar besékare och deltagare utifrdn bidrar
positivt till en tkad turistekonomisk omséittning genom att dessa
personer spenderar pengar pé destinationen i form av
dvernattningar, shopping, restaurangbestk osv. Detta i sin tur bidrar
till fler arbetstillfillen. Dérfor bir man ha med detta i bedomningen




av vilka evenemang man arbetar med. Det ska dven tas hdnsyn till
antalet gistniitter evenemanget beriknas generera, om publiken &r
lokal, nationell eller internationell. Att evenemanget gar att utveckla
Iangsiktigt och att det &r dterkommande kan vara viktiga aspekter att
ha med.

Evenemang kan dven hjilpa till si att man far jimnare fordelning av
gistnitter dver &ret, genom att arbeta med evenemang som ligger
utanfor hégsisonger — detta skapar en héllbar tillvéxt for
destinationen. Att tinka héllbarhet i stort 4r ocksa en viktig del av
evenemangsekonomin — att evenemanget ér ekonomiskt héllbart,
liksom miljméssigt och socialt.

Kirnviirden

Stockholm har manga goda forutsittningar for evenemang.
Stockholm har med sitt lige mitt emellan Mélaren och Ostersjdn en
unik miljd att erbjuda besdkare genom nérheten till vatten. Fa stiider
i viirlden kan fSrena storstadens puls med nérheten till
naturupplevelser och ren stadsmiljé pa det sitt som Stockholm gor.
Stockholm har en hdg kapacitet med flera multiarenor i staden och
regionen och ocksa lang erfarenhet av att std viird f0r stora
evenemang. Trygghet och sikerhet #r prioriterat. Stockholm har
effektiva och milj¢véinliga transporter.

Staden bér prioritera att stodja evenemang eller genomftra
evenemang som #r framtidsinriktade och som stérker visionen om
ett Stockholm for alla.

Staden prioriterar evenemang som frvintas fa kraftigt genomslag i
media- inklusive sociala medier, vilket i sin tur bidrar till nya
besdkare till Stockholm.

Kiarnvirdena dr
1. Stockholms unika, naturliga forutsdtiningar med vatinet,

ljuset/mérkret och miljon

2. Stockholm som smart och innovativ stad med ledande
spetskompetens inom it, life science och miljsteknik

3. Stockholms rika kulturliv som #r tillgéngligt for alla

4. Stockholms satsningar pd idrott och fysisk aktivitet som &r
tillginglig for alla och som stimulerar till ytterligare rorelse.




Evenemangsbedémning och urval

Stockholm strévar efter att ha en varierad evenemangsmix. Utifran
kidrnvirdena ska staden prioritera vilka evenemang som ska stéttas
med stadens gemensamma resurser, det vill sga skattemedel.

Det pagér arbete pa flera ball for att fa till stdnd en analysmodell.
Visit Stockholm ansvarar i samarbete med stadsledningskontoret,
idrottsforvaltningen och kulturforvaltningen for att ta fram ett
verktyg/en modell som underlattar analysarbetet. I detta ingar dven
en gemensam beridkningsmodell f5r olika evenemangs effekter pa
konsumtion och sysselsiittning. En forutséttning &r att ju store
evenemang (med stort stod fran staden) desto hégre krav pd
arrangdren avseende virden som har med jamstilldhet och
jamlikhet, ménskliga réittigheter och miljo att géra.

Vid bedémningen av evenemang ér en viktig parameter vilka
stdrningar och andra konsekvenser som evenemanget ger, Ju strre
storningar desto hgre krav bor stillas pd arrangdren,

Information till allminheten, framfirhélining och planering,
sikerhet, trafikavstingningar och dess omfattning #r ndgra exempel
pi vad som bor tas i beaktande vid beslut.

Hillbara evenemang

Stockholm ska striiva att stédja och uppmuntra héllbara evenemang.
I bedémningen for vilka evenemang som ska stodjas eller
prioriteras bir man beakta:

Den sociala hallbarheten — 4r evenemanget Sppet for alla,
tillganglighet, programutbudet, evenemangets syfte efc.

Den miljomissiga hillbarheten — finns det miljéplaner och
certifieringar som beaktar miljon?

Den ekonomiska héllbarheten — gynnar evenemanget staden och
dess invanare ur ekonomisk synpunkt. Anviinds evenemanget som
plattform for praktik, plantskola for unga talanger inom olika
branscher och introduktion infér arbetslivet?

Den demokratiska hallbarheten — inkluderar evenemanget alla delar




av samhillet oavsett etnisk tillhdrighet, kon eller religion.
Alla ska kiinna sig viillkomna och inbjudna till evenemanget.

Stadens egna evenemang ska vila pa de fyra grundstenarna
ckologisk, ekonomisk, social och demokratisk hallbarhet. Med
hénsyn till dessa grundstenar i planering, genomforande och
avsiutande av evenemang ska staden verka for att skapa sa héllbara
evenemang som mdjligt.

Enklare handliggning — en viig in for tillstindshantering

Processen kring tillstdndshantering ska vara enkel for arrangdren.
Staden ska- frimst genom trafikkontoret- stiva efter en dkad
anvindarvinlighet och enhetlighet genom en faststilld vig in med
korta handldggningstider, en tydlig informationsprocess samt vilka
krav som stills pd arrangdren. Staden ska dven ansvara for att
samordna historik kring genomftrda evenemang for béttre
bedémning av inkommande férfragningar.

Finansiering

Respektive bolag och nimnd har medel for de evenemang som de
ansvarar for. Evenemang som kréiver extra satsningar utéver budget
ska alltid beredas pa Visit Stockholm ihop med arbetsgruppen och
sedan beslutas i styrgruppen infor beslut i kommunfullmiktige/
kommunstyrelsen.

Sédkerhet och trygghet

Invanare och bestkare till evenemang i Stockholm ska kunna kéinna
sig sikra och trygga under hela arrangemanget. Alla evenemang ska
genomfras med ett kompetent och strukturerat trygghetsarbete med
stort fokus p4 samverkan mellan arranggrer och myndigheter.

Nyckelord for hantering av evenemangssiikerhet dr samsyn,
samordning och samverkan. Myndighetsutdvningen ska vara tydlig
och effektiv i samband med tillstdndsgivning och tilisyn.
Evenemangssikerhet innebir skydd mot och formaga att hantera
konsekvenser av odnskade hiindelser och dess skadliga effekter vid
evenemang. En viktig inrikining 4r att sdkerhetsarbetet ska
underliitta genomftrandet av ett evenemang.




Evenemangssikerheten bor ocksa beakta samhéllsklimatet 1 stort
och de eventuella utmaningar som rdder under evenemangets
genomforande.

Kommunikation

Marknadsforing av evenemanget &r arrangdrens ansvar. Det &t dven
arrangtrens ansvar att sprida information till boende och andra
aktorer som kan tinkas bli storda eller har fragor infor eller under
sjilva evencmanget. Det ska tydligt anslés var kringboende och
andra aktorer kan viinda sig med synpunkter till staden eller frigor
till arrangdren under hela evenemanget.

Staden ansvarar genom trafikkontoret for viss information- vid vissa
stirningar s som storre trafikavstingningar. Detta sker 1 samarbete
med Trafik Stockholm som drivs gemensamt av Trafikverket och
Stockholms stad.

Trafik Stockholm har ett niira samarbete med flertalet radiostationer
som informerar bilisterna om liget pé storstadens végnit.

Staden bor striva efter att hitta en modell fér samlad information
om evenemang, riktad till stockholmare, bestkare och foretagare.

Organisation och arbetssiitt

Styrgrupp

Evenemangsfrigan ska préglas av en helhetssyn. En styrgrupp &r
bildad bestiende av frvaltnings- och bolagschefer frdn
stadsledningskontoret, kulturférvaltningen, idrottsforvaltningen,
trafikkontoret, Stockholm Business Region AB, Stockholms
Hamnar AB, och Stockholm Globe Arena Fastigheter AB.

Styrgruppen leds av stadsledningskontoret (kommunikations- och
omviirldsavdelningen). Styrgruppen har ett strategiskt
samordningsansvar {6r stadens engagemang i evenemang,
Styrgruppens huvuduppgift dr att driva utvecklingen av Stockholm
som en evenemangsstad genom att skapa attraktiva forutsitiningar
och analysera vilka investeringar och initiativ som krévs. Staden ska
aktivt stka de evenemang som #r mest attraktiva bade for
stockholmare och bestkare, vilket kréver ett standigt pAgdende
kartldggnings- och omvirldsarbete.

Styrgruppens ansvar #r att fresld eller fatta beslut om




Prioriterade evenemang pa kort och lang sikt - drsplaner
Finansiering

UpptBlining av evenemang

Ansvar for organisatorisk placering av evenemang

Bevaka konkurrerande stidder/regioner och {6lja
internationella trender

Underlag for att kunna paverka den nationella nivan

¢ Uppfoljning och utveckling av programmet {0r evenemang

Styrgruppen ska dven siikerstilla en operativ organisation for
planering, genomfrande och uppfoljning.

Ledordet {6r all hantering av evenemang ar enkelhet.

Arbetsgrupp

En arbetsgrupp etableras med representanter fran Stockholm
Business Region AB/ Visit Stockholm, kulturférvaltningen,
idrottsforvaliningen, trafikkontoret samt, vid behov, Stockholms
Hamnar AB och Stockholm Globe Arena Fastigheter AB.
Arbetsgruppen leds av vd f6r Visit Stockholm. Arbetsgruppens
ansvar och uppgifter dr att bereda fragor till styrgruppen.

Infor stillningstaganden om nya stdrre evenemang som kréver extra
finansiering utanfor nimndernas eller bolagens ordinarie budget ska
det alltid finnas ett skriftligt utldtande med motivering och forslag
enligt sérskild mall som beslutats av styrgruppen.

Styrgruppens ordférande har ansvaret att ta frigan vidare till
stadsdirekttren och till politisk behandling.

Ansvarsfordelning

Flera nimnder och bolag inom staden arbetar med
evenemangsfrigor, framfor allt Stockholm Business Region
AB/Visit Stockholm, kulturndmnden, idrottsndmnden,
trafiknimnden, Stockholm Globe Arena Fastigheter AB och
Stockholms Hamnar AB. Vissa stadsdelsndmnder ger stod till
lokala evenemang. Namnder och bolag ska fortsétta sitt specifika
arbete med evenemang. De har didrutdver ett ansvar for att 1 god tid
informera om planerade evenemang till arbetsgruppen.
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