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Sammanfattning

Kulan ar en métesplats for forskolor, skolor och det
professionella kulturlivet och Kulanpremien dr en rabatt pa 50 kr
till barn 1 forskola och skola som riktas mot utvald fri scenkonst
inom teater, litteratur, dans, musik etc.

Drygt hélften av stadens barn och unga i grundskola och
forskolan dr ndjda med de kulturupplevelser de far ta del av
enligt stadens skolenkit. Resultatet &r i1 linje med forra aret, och
visar en liten 6kning i forskolan.

Nyfikenheten pa Kulans utbudssidor pad webben 6kade 2015 matt
i besok, fran 100.143 till 147.271 vilket innebdr 47 procent fler
jamfort med 2014.

93.200 barn och unga har upplevt kultur med stod av
Kulanpremien. Detta har fordelats pa ordinarie premier om 50 kr
per besok men ocksa till kampanjer riktadet mot ytterstaden,
sarskola och forskola samt till barn och ungdomar pa
asylboenden. Kulanpremien omfattar &ven subventionerade
forfattarbesok 1 grundskola och gymnasiet. Antalet nyttjade
premier dr 24 procent ldgre jAimfort med 2014.

De minskade besdoken med Kulanpremie jaimf{ort med 2014 kan
bland annat kopplas till att andelen kampanjerbjudanden varit
hogre 1 &r. Den ekonomiska ramen har ocksé varit nagot ldgre dn
2014 da kampanjerna till stor del finansierades av extra medel
fran staden for arbete med virdegrundsfragor i skolan. Ett nytt
bokningssystem har inforts vilket komplicerade bokningarna for
vissa bokare under varen men utvecklingen under hosten pekar at
ratt hall. Systemet omfattar nu ca 1.700 aktiva bokare fran
forskola och skola och ca 80 olika kulturproducenter fran det fria
kulturlivet har tagit emot bokningar till sammanlagt 175 olika
program
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Aven Kulans kommunikation via blogg och facebook har lockat
manga lasare och gillare. Kulans facebook har under aret
fordubblat antalet gillare och &r nu uppe i 1.100.

Inledning

Kulan

Kulan ér en moétesplats for forskolor, skolor och det
professionella kulturlivet. Malet ar att fler barn och unga ska fa
okad mojlighet att uppleva kultur. Kulan bestar av en webbaserad
kommunikations-plattform samt fysiska motesplatser 1 form av
kulturombudstréftfar, kulturproducenttriaffar och gemensamma
traffar mellan kulturlivet och kulturombud i skola och forskola.
Systemet omfattar nu ca 1 700 aktiva bokare fran forskola och
skola som under &ret kunnat vélja mellan ca 450
programaktiviteter. 328 kulturproducenter inom bland annat
teater, litteratur, dans, cirkus och musik har funnits med och
presenterat sitt utbud.

Sedan hosten 2013 har utbildningsforvaltningen och kulturfor-
valtningen 1 uppdrag att driva Kulan som ett samarbete mellan
forvaltningarna i ordinarie verksamhet och frdn och med 2015
ingdr dven stadsdelsforvaltningarna.

Kulanpremien

Kulanpremien ar en rabatt pa 50 kr till barn i forskola och skola
som riktas mot utvald fri scenkonst inom teater, litteratur, dans,
musik etc. Syftet ar att 6ka barns och ungdomars tillgang till
kvalitativ fri scenkonst och konst. Kulturférvaltningen beslutar
om urvalet med hjilp av en referensgrupp. Kulanpremien
omfattar dven riktade kampanjer och forfattarbesok i grundskolan
och gymnasiet. De riktade kampanjerna anvénds for att stimulera
eftersatta malgrupper eller geografiska omraden. Kampanjerna
kan ocksé goras for att stirka konstomrdden. Under éret har drygt
6,5 miljoner kronor nyttjats till Kulanpremier.
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Resultat och statistik

Det finns ett stort intresse for Kulan pd webben. Antalet besokare
pa Kulans utbudssidor har okat kraftigt under 2015. Fran 100.143
visningar under 2014 till 147. 271 visningar 2015. Detta dr en
okning med 47 procent. Aven antalet unika besdkare har 6kat
frén 13. 908 under 2014 till 20. 571 under 2015. Av dessa
besokare dr 56 procent nya anvindare. Pa utbudssidorna har 328
kulturproducenter funnits med under aret och presenterat sitt
utbud av totalt ca 450 aktiviteter.

Aven Kulans kommunikation via blogg och facebook har lockat
manga ldsare och gillare. Kulans facebook har under aret
fordubblat antalet gillare och ar nu uppe i 1.100

Brukarundersokningar

Ytterligare ett sdtt att titta pd kulturen i forskolan och skolan &r
att utgd ifran stadens brukarundersdkningar. Under 2015 var 65
procent av fordldrarna med barn i1 forskolan, néjda med sina
barns mojligheter att ta del av och méta olika sorters kulturutbud
pa och utanfor forskolan vilket dr hogre dn 2014. I grundskolans
ak 5 svarar 65 procent av eleverna att de dr ndjda med de
kulturupplevelser de fétt ta del av i skolan vilket &r pd samma
niva som 2014.

Kulanpremien

Systemet med Kulanpremien omfattar nu ca 1 700 aktiva bokare
frén forskola och skola och ca 80 olika kulturproducenter fran det
fria kulturlivet som tagit emot bokningar till sammanlagt 175
olika program. 93.200 barn och unga har upplevt kultur med stod
av Kulanpremien. Forskolan 6kade sina besok medan
grundskolan, som dkade stort under 2014, minskade antalet besok
vilket 4ven gymnasiet gjorde.

Arets besokssiffor motsvarar 53 procent av Stockholms barn och
unga i dldern 1-18 &r. Nedgangen i nyttjandet av Kulanpremier
har bland annat paverkats av att andelen helt subventionerade
kampanjer varit hogre 1 ar. Den ekonomiska ramen har ocksa
varit ndgot lagre dn 2014 di kampanjerna till stor del
finansierades av extra medel frén staden for arbete med
viardegrundsfragor i skolan. Ett nytt bokningssystem har inforts
vilket komplicerade bokningarna for vissa bokare under viren
men utvecklingen under hosten pekar at rétt hall.
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Teater ar fortfarande det storsta konstomradet nér det géller
anvindningen av Kulanpremien men dominansen ir inte lika stor
som tidigare. Musiken 6kar och cirkusen har tagit andelar under
aret och utgoér nu 3 procent.

Tabell: Andelen besdk for olika konstomraden. Procent.

Konstomrade 2015 | 2014
Teater 48% 64%
Musik 26% 16%
Dans 11% 14%
Ovrigt: Litteratur, cirkus, film mm 15% 6%
Kampanjer

Under hostterminen 2015 gjordes flera riktade kampanjer.
Malgrupper for dessa kampanjer var sirskolor, forskolor (framst i
ytterstaden) samt ak 1-3 1 grundskolan som ocksa till storsta del i
ytterstaden. Kampanjerna for forskolan har innehallit dans och
cirkus. Sirskolekampanjen inneh6ll konst, dans och workshops
och kampanjen gentemot arskurs 1-3 innehdll musik.

Utover ovan ndmnda kampanjer genomfordes ocksa en kampanj
riktad mot barn och ungdomar boende pa flykting- och
transitboenden i1 Stockholm. Den genomfordes av Clowner utan
granser och nadde ca 200 barn och unga. Intresset fran forskolor
och skolor har varit stort och totalt ndddes ca 7 000 barn av
hostens kampanjer.

SLUT
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