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1 Sammanfattning

Under 2013 och 2014 genomforde Trafikkontoret tillsammans med de tre skyltfore-
tagen JC Decaux, Clear Channel och Global Agency ett férsok med digitala vitriner
pa nio platser (tio vitriner) i Stockholms innerstad. Vitrinerna har utvarderats med
avsikt pa trafiksdkerhet och paverkan pa stadsbilden. Dessutom har det, for att fa
okad kunskap inom omradet gjorts en internationell utblick genom en litteratursok-
ning samt genom personliga kontakter.

En del i forsoket vara att undersoka om rorlig reklam i gaturummet kan paverka tra-
fiksakerheten. Uppdraget, som sammanfattas i denna rapport, har genomforts i fler
delar. Uppdraget bérjade med studier av skyltarnas placering och ljusmatningar.
Tillsammans med resultatet av den internationella utblicken foreslogs utifran dessa
delar fortsatta utvarderingsmetoder. Dérefter foljde studier av cyklisters och bilfora-
res beteenden samt framtagande av rad for ljusreklam i trafikmiljGer.

Resultatet av undersokningen &r att skyltar av den typ och storlek samt med den pla-
cering och innehall som de studerade vitrinerna hade inte paverkar trafiksakerheten.
Déremot kan skyltar som ar storre, ar placerade hogre och/eller ar mer ljusstarka ( t
ex LED-skyltar) distrahera eller stora bilforare och darmed paverka trafiksakerhet-
en. Rekommendationen &r att vid upplatelse eller bygglov for ljusreklam i trafikmil-
joer reglera ljusstyrka, placering, storlek samt eventuellt dven skyltarnas innehall.

Forutom denna rapport finns ytterligare sex delrapporter som mer ingaende beskri-
ver de olika delarna i uppdraget.

Forsok med rorlig reklam i gaturummet
Forsok med rorlig reklam i gaturummet
Forsok med rorlig reklam i gaturummet
Forsok med rorlig reklam i gaturummet
Forsok med rorlig reklam i gaturummet

Forsok med rorlig reklam i gaturummet

2 Bakgrund

Utvarderingsmetoder
Internationell utblick
Ljusmatning
Bilforarobservationer
Cykliststudier

Rad for rorlig reklam i gaturummet

Ny teknik har gjort det mojligt att inte bara véaxla (reklam)budskap i ljusvitriner, det
ar &ven mojligt att visa rorliga bilder samt ha interaktiva funktioner. Vitriner med
rorliga motiv har blivit vanliga inomhus, t ex i tunnelbanan, men har fram till nu
inte funnits pa allmanna platser i Stockholm. Trafikkontoret i Stockholm stad har
dock de senaste aren ibland fatt forfragningar om denna typ av vitriner dven utom-

hus i stadsmiljon.

Awven pa andra orter i Sverige har fragan om att tillata digitala vitriner aktualiserats

pa senare tid.
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Kunskapen om hur dessa rorliga bilder eventuellt kan paverka trafiksékerheten ar
liten. En av f& undersdkningar som finns pé svenska ar VT1':s rapport Inverkan av
elektroniska reklamskyltar pa trafiksékerhet som framst behandlar stora tavlor langs
med huvudvagnétet, t ex motorvagsinfarterna mot Stockholm. Det fanns darfor ett
behov av att undersdka eventuella trafiksakerhetseffekter aven i stadsmiljo.

3 Litteratur- och omvarldsstudie

Antalet rapporter i amnet maste anses som fa men flera av dem haller mycket hég
standard. Har tar vi upp de viktigaste som ligger till grund for slutsatserna och for
utvardering av skyltarna i detta forsok.

Fran Storbrittannien kommer fyra rapporter; tva redovisar resultat fran simulator-
studier, en innehaller allménna rad om ljusféroreningar och férslag pa luminans-
styrkor pa skyltytan vid olika forhallanden, fjarde rapporten konstaterar att det finns
for lite forskning inom omradet samt att regler och riktlinjer mer grundar sig i forut-
fattade meningar an faktiskt sékerstéllda bevis.

Slutsatsen i en av studierna i kdrsimulator &r att rorlig reklam ger betydande dis-
traktion jamfort med statisk reklam. Hastigheten var dock lagre. | den andra studien
har reklamskyltars paverkan pa forarna i olika trafikmiljoer studerats. De konstate-
rar att de kan ha betydelse for forarnas uppmarksamhet, mentala arbestbelastning
och prestation samt att forsiktighet darfor bor gélla vid tillstandsgivningen.

Fran Kanada finns en samling rekommendationer och regler kring reklamskyltar i
anslutning till vagar och gator. Rapporten Innehaller inga uppgifter om luminans,
blandtal eller ljusfléden. Placering, utformning och generella trafikrelaterade frage-
stallningar tas upp. Storlek, utseende och placering samt anvandningsomrade finns
noga reglerat. Aven antalet véaxlingar/tid mellan budskap, bade pa digitala och me-
kaniska skyltar tas upp.

Sydafrika ar starkt restriktivt hallna till digitala skyltar med rérligt budskap utefter
stérre vagar och man har en intention att inte ha sadana stérande element ldangs
vagarna. Detta forbud efterlevs dock daligt da lagen inte ger mycket stod for sankt-
ioner och det saknas tydliga riktlinjer och varden. Ingen forskning kan redovisas
fran regionen.

| USA har flera studier genomforts som bygger pa antalet rapporterade olyckor i de
omraden dar skyltarna sitter uppe. Bade fore- och efterstudier har gjorts. Slutsatser-
na dr att ingen statistisk 6kning av antalet olyckor ar majlig att pavisa. Det finns
ocksa en studie som jamfor LED-skyltar med bildvéxling var attonde sekund med
statiska skyltar. Studien har genomfdrts genom intervjuer samt égon studier. Under-
sokningen ger att distraktionen &r densamma for de fast och véxlande reklam.

I Australien har man genomfort en studie dér man har métt reaktionstider hos perso-
ner som tittat pa bilder av trafiksituationer i urban miljo med hjalp av matning av
ogonrorelser. Studien fastslar att det tar langre tid att upptacka avvikelser om det
finns reklamskyltar i synomradet &n annars. Den konstaterar ocksa att dldre paver-

! statens vag- och transportforskningsinstitut
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kas mer an for yngre forare. Nagot som dven fastslas av andra studier som gjorts pa
aldre bilforare.

| Saudi Arabien har det genomfort en studie med forarsimulering som tydligt visar
att reklamskyltar har potential att distrahera forare. Den rekommenderar att myn-
digheter forbjuder sadana skyltar pa platser dar maximal uppmarksamhet kravs av
forare; exempelvis i farliga kurvor, omraden dar hoga olyckstal registrerats och vid
korsningar.

| ett nordiskt samarbetsprojekt har en studie angaende belysta vagskyltar (inte re-
klam) gjorts. Studien har jamfort vagskyltars luminans och hur stor tolerans betrak-
taren har innan den blir for hog eller lag for att uppfatta skylten tydligt pa olika av-
stand och i olika vinklar. Studien ger rekommendationer pa luminanser for vagskyl-
tar som lyser under olika betingelser.

VTI har genonfort en studie med forarobservationer av rorlig reklam pa motorvags-
infarter till Stockholm. Studien konstaterar att det finns stérningsfaktorer som ror
digitala skyltar och trafiksakerhet men att mer forskning behdvs och att stor osaker-
het rader pa exakt hur skyltarna paverkar forare.

3.1 Slutsatser fran litteraturstudien

Det gar inte att ur denna internationella utblick dra nagra sdkra slutsatser om
huruvida rorliga budskap ar mer farliga &n statiska. Maioriteten av studierna ar
gjorda pa antingen statiskt lysande skyltar eller pa skyltar som vaxlar budskap var 5-
11 sekund, ingen har gjorts pa kontinuerligt rorliga bilder.

Maioriteten av rapporterna som vi funnit slar fast att det finns en 6kad risk med re-
klam i trafikmiljcer. Det finns tillrackligt tydliga resultat for att kunna fastsla att
distraktion uppstér i anslutning till reklamskyltar. Aven att reaktionstiden for in-
bromsning forlangs i jamforelse mellan statisk reklam och digitala skyltar. Det finns
ocksa starka indikationer pa att rorlig reklam kan sanka hastigheten i anslutning till
skyltarna. Det gar dock inte att sla fast att olyckorna 6kar pa grund av rérliga bud-
skap eller digitala skyltar, vilket inte heller var att vanta.

Studier av statistik over olyckor fore och efter skyltuppséttande har 6vervagande
varit pa motorvégar, landsvagar eller stérre infarter/genomfarter. Ingen av dessa
visar pa ndgon 6kad olycksstatistik. Inte nagon av studierna redovisar ljusstyrka el-
ler spridningsvinklar, i vissa fall framgar inte ens vilken teknik (ljuskalla) som finns
i skyltarna.

Det har gjorts forsok, bland annat i Storbritannien, att sitta gransvarden for hur
mycket ljus det far vara, bade vad galler luminans och belysningsstyrka, och hur
ljuset far vara placerat. Dessa vérden &r tyvarr gamla och avser front- respektive
bakbelysta skyltar och &r inte fullt applicerbara pa digitala ljusvitriner. Gransvar-
dena pavisar dock att det ar fullt mgjligt att lyfta fram métbara parametrar som gar
att utvardera, och som darigenom ocksa ar majliga att ha med som krav vid hante-
ring av exempelvis bygglovsansokningar. Det pagar idag arbete med att ta fram nya
gransvérden i Storbritannien.

Det &r svart att utifran de studier som studerats att séga nadgot om hur helheten i ga-
tumiljon paverkas av rorlig reklam. Den absoluta majoriteten av studierna har inte
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antagit en holistisk syn pa fragan. Uppgifter som bakgrundsluminans och andra
ljuspaverkningar har helt eller delvis utelamnats.

| dagsléget finns det stor okunskap kring denna fraga. Detta beror delvis pa att vi nu
ar i ett teknikskifte. Vi 6vergar fran bakbelysta och frontbelysta skyltar till LED,
LCD etc. Vi har i dag en helt annan forméga att visa rorliga budskap, fargvéxla och
andra karaktar pa skyltar an vad som var mojligt for bara fem ar sedan. Dessutom &r
fragan i sin helhet mycket lite utredd.

Inget &r funnet angaende gaende eller cykeltrafik. All forskning som &r funnen ar
gjord pa biltrafik och ungefar hélften av studierna inriktar sig pa vagar utanfor tat-
bebyggt omrade.

| kontakterna med Storbritannien framkom erfarenhet av reklambelysning som stort
eller skymt trafiksignaler och darfor forsetts med restriktioner for rétt och gront ljus.

4 Vitriner som ingar i forsoket

Sammanlagt provar Trafikkontoret tio ljusvitriner. En av dem &r placerad pa Norr-
malmstorg pa ett sadant satt att den inte kan paverka trafiken, den vitrinen ingar dar-
for inte i ndgon utvardering ut trafiksakerhetssynpunkt.

Sju vitriner har endast en rorlig sida medan tva av vitrinerna ar dubbelsidiga. De
dubbelsidiga vitrinerna ar utplacerade pa Sveavagen samt Birger Jarlsgatan 7.

Av de enkelsidiga vitrinerna ar fyra riktade mot trafiken och tre fran trafiken, dvs de
sitter pa vanster sida i korriktningen. De skyltar som ar riktade mot trafiken ar Clear
Channels pa Sturegatan samt skyltarna pa Hamngatan 37, Kungsgatan18, och Got-
gatan 47 fran JC Decaux.

Gotgatan 47

Vitrinen pa Gotgatan ar placerad vid
Medborgarplatsen och Bjorns Tradgard.
Omradet ar mycket trafikerat och manga
personer ar i rorelse bade till fots och
med cykel. Kringliggande milj6 och den
fasadmonterade reklamskylten pa huset
framfor bedoms ta Gver uppmarksam-
heten fran bilisterna.

Skylten ingick i bilturerna och cyklist-
observationerna.

Hamngatan 37 Skyltl

Denna vitrin &r riktad fran trafiken och
ingick darfor inte i bilturerna
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Hamngatan 37 Skylt 2

Skylten pd Hamngatan &r placerad pre-
cis efter cirkulationen vid Sergels torg.

Skylten ingick i bilturerna.

Birger Jarlsgatan 7

Skylten pa Birger Jarlsgatan var den
enda vitrinen som i bilturerna var place-
rad pa motstaende sida mot korriktning-
en.

Birger Jarslgatan 12

Denna vitrin ar riktad fran trafiken och
ingick darfor inte i bilturerna

Sturegatan 2

Vitrinen pa Sturegatan &r placerad strax
efter korsningen med Birger Jarlsgatan.
Innan vitrinen ar en taxiparkering och
efter vitrinen &r det busshallplatser pa
vardera sidan om gatan. Platsen &r
mycket stokig och koncentrationskré-
vande. Ingick i bilturerna.
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Kungsgatan 18

Vitrinen pd Kungsgatan ar placerad
strax innan en av broarna. Vitrinen
ingick i bilturerna.

Kungsgatan 24

Riktad fran biltrafiken och ingick darfor
inte i bilturerna

Sveavégen 71

Skylten vid Sveavédgen dr, jamfort med
dvriga vitriner, placerad i ett nagot lug-
nare omrade vad géller korsande gang-
trafikanter. Skylten &r av den mindre
storleken och ar nagot skymd av stolpar
och trad framfor skylten. Ingick i en
biltur samt i cyklistobservationerna.

Fasadskylt pa Gotgatan

Referensobjekt. Den fasadmonterade
skylten pa Gotgatan visar innehall med
mer rorelser an vad de studerade vitri-
nerna gjorde vid forsoket. Den skylten
bygger dven pa en annan teknik (LED)
vilket ger starkare ljus. Ingick i bilturer-
na

5 Utvardering av forsoket

Eftersom det inte ar méjligt att invanta eventuell olycksstatistik, och det &ven med
eventuella olycksdata fran platserna sannolikt inte skulle var mojligt att utvéardera
om vitrinerna haft nagon betydelse for olyckornas uppkomst, har ett antal indikato-
rer for trafiksakerheten studerats.
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5.1 Ljusmatningar

Luminansmatningar har utforts med en kamera som registrerar inte bara skarmen
utan d&ven omgivningens luminanser. Dessa matningar gors i flera vinklar. Resulta-
ten av méatningarna ger blandningsrisker, kontrastskillnader och hur mycket skylten
lyser i forhalande till évriga ljuspunkter i stadsmiljon.

5.2 Beteendestudier

Det ar vél dokumenterat att distraktion av bilforare kan leda till olyckor eller inci-
denter. Avsikten med reklam dr att locka blickar till sig, nér reklamen &r placerad
intill en gata/vag aven bilforares. Fragan ar om det lyckas och om budskapet i sa fall
drar till sig forarnas blickar sa lange att de blir distraherade i sin korning.

Syftet med beteendestudierna var att se om ljusvitrinerna kan paverka bilforare eller
cyklister pa ett sadant satt att risken for olycka kan 6ka. Det som studerats &r indika-
torer pa att férarna paverkats.

Féljande indikatorer signalerar att det kan finnas trafiksékerhetsproblem:

e Hastiga inbromsningar och/eller v&jningsmandvrer
e Placering av fordonet n&rmre mittlinjen
e Lagre hastighet tillsammans med kortare avstand till framférvarande fordon

6 Ljusfotografering

Ljusfotografering kvallstid (Steg 1) genomfordes av samtliga vitriner utom av
JCDecaux’s vitriner p4 Hamngatan och Kungsgatan eftersom de inte hade kommit
upp nér fotograferingarna gjordes. Dessutom uttkades uppdraget att dven omfatta
en stor fasadmonterad ljusreklam pa Gotgatan. Aven denna ljusfotograferades dér-
for. Resultatet av ljusfotograferingarna var att vitrinerna ur ljussynpunkt inte avvek
fran andra ljuskallor i gaturummet, de foll snarare in i all annan reklam, skyltfonster
och allmént upplysta ytor.

Beslut togs darfor om att endast fortsétta utvarderingen av vitrinerna med hjélp av
bilturer (Steg 2) och studier av cyklister under dag- och kvallstid (Steg 3) pa tva
platser. Resultaten av dessa utvarderingar var att testférarna inte lade marke till vi-
trinerna och att de cyklister som studerades inte verkade distraheras av vitrinerna, i
den man de dver huvud taget lade méarke till dem. Ytterligare matningar eller kon-
fliktstudier enligt steg 2 eller 3 beddmdes darfor inte meningsfulla att genomfora.

Resultat av Ljusmétningar, Bilturer och Cyklistobservationer redovisas i separata
delrapporter.

7 Bilturer

Fem forare av olika alder och med olika kérvana har kort en rundtur i Stockholms
city som en del i utvarderingen om ljusvitriner med rorligt reklambudskap kan ha
paverkan pa trafiksakerheten. Vitrinerna ar utrustade med LCD-teknik. Som jamfo-
relse ingick &ven en fasadmonterad LED-skylt med rorlig reklam. Reklamens inne-
hall i ljusvitrinerna var styrd under forsoket.

10 (15)
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7.1 Styrning av reklamen

Under tiderna for testkdrningarna styrdes den reklam som visades pa vitrinerna sa
att vissa visade mer livlig reklam och andra visade lite lugnare, men fortfarande ror-
lig. reklam. Detta for att se om det var maéjligt att upptacka nagon skillnad.

7.2 TestfOrare

Fem testforare av olika alder och kén samt med olika kérvana valdes ut och fick
kora turen tva ganger. Forst en gang i dagsljus och sedan en gang i skym-
ning/morker. Kérningen observerades av en medfoljare och korvagen filmades.

Forarna informerades innan kdrningarna om att utredningen ror stérande faktorer i
trafikmiljon men inte att det handlade om digitala vitriner. Bilférarna ombads att
under kérningen berétta om faktorer i gatumiljon, utéver andra medtrafikanter (bi-
lister, cyklister och gangtrafikanter), som drar till sig forarens uppmarksamhet eller
pa nagot satt upplevs stérande eller distraherande. Strackan som skulle koras visades
pa en Gversiktligt karta innan avfard, men instruerades aven under korningen.

7.3 Resultat av bilturerna

Ingen av bilisterna kom ihag att de uppmarksammat vitrinerna under korningen och
ingen reaktion eller forandring i kérbeteende kunde observeras da vitrinerna passe-
rades.

Forarna som har observerats har varit i olika aldrar och med olika erfarenhet av kor-
ning bade generellt och i innerstadsmiljoer. Korbeteendet och vad de uppmarksam-
mat eller ansett som stdrande har varierat. Alla har dock varit eniga om i att den ror-
liga reklamen i de digitala vitrinerna inte kan ha varit stérande da de inte kommer
ihag dem. Ingen skillnad har kunnat noteras beroende pa hur livlig reklamen som
visats varit.

Den storsta faktorn som forarna upplevde som storande i den kringliggande gatumil-
jon var andra ljusskyltar med rorlig reklam &n de som vitriner som observerats i stu-
dien. Den fasadmonterade reklamskylten pa Goétgatan, som togs med i studien som
referensobjekt upplevdes stérande vid morkerkérning. Aven den fasadmonterade
skylten vid Stureplan ansags stérande framférallt vid morkerkorningen men dven
under dagtid. En av férarna uppmarksammade dven skarmar med rorlig reklam pa
tva andra platser under morkerkorningen. Samtliga av dessa skyltar som upplevdes
storande bygger pa LED-teknik vilket innebéar att mer energi stralar ut i gaturummet
an fran de digitala vitrinerna som bygger pa LCD-teknik. De flesta av skyltarna &r
&ven betydligt storre i storlek, monterade hégre upp och har snabbare rorelser och
ljusvaxlingar &n de studerade vitrinerna vilket ytterligare 6kar risken for blandning
och distraktion. Placeringen av dessa skyltar ar olampliga da de ar monterade i
korsningar vilket tar forarens koncentration fran 6vriga medtrafikanter.

7.4 Slutsats fran bilturerna

Sammantaget gors bedomningen utifran de gjorda studierna att de digitala vitrinerna
som de ar konstruerade idag och med den nuvarande placeringen inte utgor nagon
trafiksékerhetsrisk for bilister.
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Skyltar med LED-teknik upplevs mer blandande an skyltar med LCD-teknik. Stor-
leken och placeringen av skyltarna har ocksa effekt pa ljuset spridning. Stora skyltar
och montering hogt upp 6kar spridning av ljuset och ger stérre risk for blandning
och distraktion. En placering hogt upp ger aven en reflektion mot kringliggande fa-
sader vilket ytterligare dkar ljusets spridning. Placering av skyltar i anknytning till
korsningar eller Gvergangsstallen &r inte lampligt da forarna kan distraheras och
tappa fokus fran sina medtrafikanter.

Fran filmerna har noterats att trafiksignaler tenderar att ”forsvinna” om det finns
fasadbelysning i samma farger. Att detta ar nagot reellt trafiksakerhetsproblem har
dock inte kunnat studeras inom detta projekt.

8 Cyklistobservationer

Hypotesen var att for att distraktion som innebar sékerhetsrisk skall uppkomma
kravs att cyklisten faster sin blick pa reklamen sa lange att den riskerar att inte upp-
fatta annan viktig information eller att agera pa ett satt som inte forvantas av den.

Cyklisters distraktion till foljd av rorlig reklam studerades genom att notera om cy-
klister som passerar vitrinerna tittar pa reklamen eller inte. Den radande trafiksituat-
ionen, bland cyklisterna och generellt, har ocksa noterats for att fa en vagledning om
den uppmarksamhet som vitrinerna drar till sig kan utgora en trafikfara.

For att se om det dr nagon skillnad mellan reklam som ror sig mycket eller lite styr-
des innehallet i vitrinerna pa ett sadant satt att det var lugnare reklam under en halv
timme och livligare under en halvtimme.

De passerande cyklisterna delades in i tre kategorier; de som inte tittar pa skylten,
de som tittar till snabbt (ett 6gonkast) och de som faster blicken mot skylten en kort
stund. Det kan inte uteslutas att nagra av de som uppfattades titta pa skylten egentli-
gen mest ar intresserade av klockan.

8.1 Gotgatan

Pa kvallen var det hogre andel, 13 % mot 3 % som tittade mot vitrinen medan det pa
morgonen var nagot hogre andel som tittade mot lugn an livlig reklam. Detta kan
verka motstridigt men behover inte bero endast pa reklamens utformning. Den
minskade uppmarksamheten pa vitrinen pa morgonen sammanfaller med nér tra-
fikintensiteten dkade. Att fler tittade pa den lugna reklamen pa morgonen kan ocksa
ha berott pa att de egentligen tittade pa klockan som finns i skyltens dvre vanstra
horn.
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Bild 1 En grupp cyklister pd Gotgatan strax fore vitrinen

8.2 Sveavagen

Snabba cyklister i bilkorféltet raknades inte, utan endast de som (i huvudsak) cyk-
lade pa cykelbanan. Skillnaden mellan lugn och livlig reklam var liten i denna vit-
rin. Platsen var generellt mycket lugnare an Medborgarplatsen, bade vad galler antal
cyklister och trafiksituationen i dvrigt. Pa kvallen var det fa cyklister som passerade,
vilket gor resultaten mer osakra.

Bild 2 Den rérliga vitrinen pa Sveavagen. Angoring langs med cykelbanan kraver cyklisternas
uppmarksamhet
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8.3 Andra observationer

Pa Sveavagen sags flera fotgangare rikta sin uppmarksamhet mot vitrinen. P4 Got-
gatan stannade en liten pojke pa sparkcykel pa gangbanan till och tittade pa rekla-
men for en barnfilm. Annars verkade vitrinen pa Gotgatan inte tilldra sig ngon
storre uppmarksamhet fran fotgangarnas, vilket sannolikt beror pa placeringen mel-
lan cykelbanan och kérbanan. Risken att fotgangare &r sa koncentrerade pa reklam-
filmerna att de skulle stéra cykeltrafiken bedéms férsumbar.

8.4 Resultat cyklistobservationer

Totalt har dver 700 cyklister observerats. En stor majoritet, cirka 84 %, av cyklister-
na tittar inte alls mot vitrinerna. Endast cirka 2 % faste blicken pa vitrinen.

Pa morgonen var det fler som tittade pa vitrinerna nar det var lugn reklam jamfort
med nar det var livlig reklam. Kvéllstid var det fler som tittade pa den livligare re-
klamen. Skillnaden ar dock mycket liten. Framférallt pa morgonen kan det ha varit
klockan, inte reklamen, som tilldrog sig uppmarksamhet. Totalt sett kunde ingen
skillnad noteras mellan morgon och kvall.

Skillnaderna i hur manga cyklister som tittar pa reklamen och hur lange de gor det
vid de olika observationstillfallena bedoms i huvudsak bero pa hur mycket koncent-
ration trafiksituationen for tillfallet kraver. Innan studierna gjordes fanns en hypotes
att cyklisterna skulle titta pa reklamen nar de vantade vid rod signal vid Tjarhovsga-
tan. Det visade sig att det ar relativt sallan som cyklister behéver stanna vid denna
signal. De som blev staende vid trafiksignalen agnade inte ljusvitrinen nagon upp-
mérksamhet.

Bild 3 Cyklist som vantar vid rod signal vid Tjarhovsgatan

Inga observationer dér cyklister har stort andra trafikanter eller blivit stérda av till
exempel fotgangare till foljd av att nagon har tittat pa ljusvitrinerna har gjorts.
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8.5 Slutsats cyklistobservationer

Att cykla i Stockholms innersstad kraver mycket av cyklisterna. De maste kunna
sortera vad som &r viktigt och oviktigt, halla reda pa vad medtrafikanter gor samti-
digt som de planerar sin egen féard. Detta tar nastan all koncentration och cyklisterna
i observationerna uppvisade inte nagot storre intresse for ljusvitrinerna. De som kas-
tade ett 6ga eller faste blicken pa vitrinerna gjorde det om och nar trafiksituationen i
Ovrigt tillat den distraktionen.

Sammantaget gors bedomningen utifran de gjorda studierna att digitala vitriner med
rorlig reklam inte utgor nagon trafiksakerhetsrisk for cyklister i innerstadsmiljoer
liknande dem pa de observerade platserna.
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