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Riktlinjer for reklam och annan information pa
offentlig plats

Inledning

Riktlinjerna ar avsedda for reklamforeteelser eller information som
pa ett eller annat sétt tar offentlig plats 1 ansprdk genom att gatan,
trottoaren eller parken anvinds pa ett sddant sétt att ett polistillstdnd
kravs. Riktlinjerna géller dven saddana foreteelser som ar fasta pa
foremal som tar offentlig plats i ansprak men som i forsta hand &r
avsedda for andra andamal 4n reklam. Med riktlinjerna och de
bygglov, avtal och markupplatelser med polistillstind som kan
krévas sdkerstills de intressen som Stockholms stad har att
foretrdda 1 form av bland annat tillgénglighet, framkomlighet,
trafiksdkerhet och stadsmiljo.

Reklamforemal pa offentlig plats delas in i tvd huvudkategorier;
kultur- och evenemangsreklam och dvrig/lkommersiell reklam.

e Kultur- och evenemangsinformation &r avsedd att anvéndas till
att marknadsfora kultur- och idrottsevenemang som genomfors i
Stockholm.

e Ovrig/lkommersiell reklam delas i sin tur in i tvd
underkategorier: tillfallig reklam och 16pande reklam.

Tillféllig reklam, dr reklam som finns pa offentlig plats endast
del av dygn eller for en begrinsad tid med ett forutbestimt
slutdatum. Som exempel kan ndmnas den sa kallade
overdagenskylten utanfor butiker, sponsorreklam i samband
med evenemang och reklam pa byggetableringar.
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Riktlinjerna dr avsedda att vara ett levande dokument satillvida att
de exempel pa foreteelser som tas upp i denna PM inte dr avsedda
att vara heltdckande utan just exempel. D4 nya foreteelser och
onskemal uppkommer ska dessa dock bedomas efter den méttstock
som anges av dessa riktlinjer.

Syfte med riktlinjer for reklam

Klara spelregler for bade tillstdndsdkarna och fér kommunens

handlaggare
Faststéllda riktlinjer forenklar hanteringen, bdde for de som
ansoker om att fa placera reklamforemal pa offentlig plats och
for de handlédggare som ska handldgga inkomna ansdkningar.
Faststillda riktlinjer forenklar administrationen, dven om flera
instanser inom staden méste vara inblandade av bade
organisatoriska och juridiska skal.

Ordning och reda
Foremal som bér upp reklambudskap ska ha en genomtéankt
utformning anpassad till Stockholms forutsittningar.
Utplaceringen av foreméalen ska vara genomtinkt och
konsekvent genomford. Reklamforemal fér inte bidra till
belamring av den offentliga platsen utan att tillféra nagot
positivt for de ménniskor som anvénder platserna. En
genomténkt strategi bakom utformning och utplacering ar
viktig, sé att storsta mojliga nytta uppnas av upplatelsen och sa
att den medfor minsta mojliga negativa konsekvenser. Rétt
utformade och ritt placerade upplételser minimerar
begransningen av framkomligheten och tillgdngligheten. Detta
for att skapa attraktiva offentliga rum samt en god stadsmiljo.

Tillganglighet
Foremal som placeras ut pa Stockholms offentliga platser ska
ovillkorligen vara placerade sa att de inte utgdr hinder {or
personer med funktionsnedséttning.

Moéta efterfragan pa evenemangs- och kulturreklam
Det finns en stor efterfrdgan pa reklamplatser for kultur- och
idrottsevenemang. Staden bor se till att det finns bra platser att
nyttja for att sprida information om kommande evenemang vilka
okar Stockholms attraktionskraft.
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Juridik

Att nyttja offentlig plats, dvs. gatan, gdngbanan, torget eller parken,
till ndgot annat @n vad den primért 4r menad for &r tillstdndspliktigt
enligt ordningslagen (1993:1617). Polisen ér tillstindsmyndighet
och bedomer en inkommen ansékan med hansyn till trafiken samt
till allmin ordning och sidkerhet. Kommunen, som forvaltare av den
offentliga platsen, dr remissinstans med vetoratt. Om kommunen
avstyrker en ansdkan kan polisen inte utfdrda tillstind. Kommunen
har rétt att stilla villkor i samband med att man tillstyrker en
ansokan. Dessa villkor ska gélla de intressen som kommunen har att
bevaka i fraga om markanviandning, skotsel av den offentliga
platsen, stadsbild, milj6 och trafik.

Plan- och bygglagen (2010:900) foreskriver att
skyltning/ljusanordningar; oavsett vad, storlek, placering etc. ar
bygglovspliktiga inom detaljplanelagda omriden. Det finns ett antal
lokala undantag fran bygglovsplikten, Stockholms stads generella
skyltprogram klargor vad som géller for vad. Skyltar ér inte
bygglovspliktiga om de placeras inom omrade utan detaljplan, da
krivs dock Lansstyrelsens tillstdnd.

Stockholms stads generella skyltprogram har tagits fram av
stadsbyggnadsndmnden. Dokumentet ligger till grund for
bygglovsprovningar. Trafikkontoret har dven tagit fram en skylt-
och mdobleringsplan dér det genom lokala ordningsforeskrifter
foreskrivs att affisch eller liknande inte far séttas upp pa sddana
husvéggar, stuprdr, staket eller liknande som vetter mot offentlig
plats utan polistillstdnd. Undantagna &r affischer som sétts pa
sddana foremal som &r avsedda for detta &ndamal. I denna
foreskrivs dven minsta fria matt 6ver gdng- och korbana; 3,0 m
respektive 4,6 m. Under dessa métt far inte foremal som markiser,
flaggor och skyltar sticka ut dver offentlig plats.

I kommunens roll som forvaltare av den offentliga platsen ligger
ansvaret for utformningen av platsen och ansvaret for att forse den
med passande gatumdbler. Nar den offentliga platsen iordningstéllts
for sitt &ndamal kravs polistillstdnd for sddana foreteelser som inte
overensstimmer med detta &ndamal eller som inte &r allmént
vedertagna. Gatumobler dr till for de personer som ror sig pé den
offentliga platsen och anses stimma vil med det som den offentliga
platsen dr avsedd for. Kommunens befogenhet att forse den
offentliga platsen med gatumdbler foljer av grundreglerna i
kommunallagen (1991:900) om den kommunala kompetensen.
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Lov och tillstind som krivs

Grundprincipen dr att om man som arrangor véljer att nyttja de
iordningstillda kultur- och evenemangsinformationsplatserna sé ska
detta vara sd enkelt som mojligt. Da bygglov och/eller polistillstand
kravs ska dessa innehas av staden eller foretag som staden tecknar
avtal med for att hantera ifrdgavarande fastanordning for kultur- och
evenemangsreklam. Bedomningen om platsen ar lamplig eller ¢j
gors en ging, kostnaden for bygglov och tillstdnd tas av staden eller
av det foretag staden tecknar avtal med.

Den som vill nyttja de fardiga kultur- och
evenemangsinformationsplatserna bokar dnskad plats och tid.
Information hur man bokar kan inhdmtas pa stadens hemsida for
foretagare. Bygglov och tillstand som krévs ska innehas av staden.

Tillgdngen pa platser for kultur- och evenemangsreklam maste
kontinuerligt revideras och héllas ajour.

Om man som arrangor ddremot vill marknadsfora sitt evenemang pa
annat sétt pd offentlig plats méste man sjilv soka bade bygglov och
polistillstand, kontakta fastighetsdgare etc. Da behandlas foreteelsen
1 enlighet med reglerna for tillfallig 6vrig reklam.

For att sétta affischer pa husfasader och foreméal som vetter mot
offentlig plats krévs polistillstdnd enligt Stockholms stads lokala
ordningsforeskrifter, pa husfasader kriavs ockséa bygglov. Tillstdnd
krévs ocksé frdn den som dger det foremél eller den byggnad som
affischen fasts pa.

Principer for utplacering och utformning

For att forenkla beslutsprocessen vid utplacering av nya eller
omflyttning av befintliga reklamanordningar géller f6ljande
allménna placeringsprinciper. Dessa principer dr samma for alla
typer av reklamforemél pd offentlig plats, oavsett om de &dr avsedda
for kultur- och evenemangsreklam eller f6r annan typ av reklam.
Placeringsprinciperna &r till for att skydda de intressen staden har
att bevaka 1 frdga om:

Markanvéndning,

skotsel av den offentliga platsen,
trafiksidkerhet,

stadsbild,

miljo,

framkomlighet,

tillgédnglighet och anpassning for personer med
funktionsnedséttning.
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Faststdllda tumregler forenklar hanteringen, bade for de som
ansoker om att {4 placera reklamforemal pé offentlig plats och for
de handldggare som ska handldgga inkomna ansdkningar.

I Stockholm giller foljande riktlinjer:

e Reklamfria zoner. Dessa hills fria frdn fristdende
reklamanordningar som upptar offentlig plats. Med
fristdende reklamanordning menas siddana
reklamanordningar, bade kortsiktigt och langsiktigt
utplacerade, som inte har direkt anknytning till en
verksamhet som bedrivs inom angiven zon. De reklamfria
zonerna utgdrs av Gamla Stan, Nationalstadsparkens
obebyggda delar, parker, Stockholms fronter mot vattnet
samt direkta ndromréden kring kultur- och
arkitekturhistoriskt viardefulla byggnader. Undantag kan
goras for reklamforemal som har en direkt koppling till
verksamheter och evenemang som bedrivs innanfér denna
zon. Placeringar 1 anslutning till de reklamfria zonerna far
inte goras sd att “entréer” till dessa skyms.

o Siktlinjer ska beaktas i alla riktningar.

e ReklamfGremal placeras sé att trafiksékerheten inte paverkas
negativt. Reklamforemadl tilldts inte pa broar over kdrbana
eller pa olika sitt spAnda 6ver kdrbana, om inte korbanan ar
tillfalligt avlyst for trafik. P& parkeringsplatser kan
reklamforemal accepteras om de inte paverkar
trafiksékerheten negativt.

e Framkomlighet och snérdjning/stadning: For att mojliggora
snordjning och stddning bor 2,5 m vara fri for passage pa
normalgéngbana. P4 en starkt frekventerad gangbana bor
minst 3 - 4 m vara fritt.

¢ God tillgdnglighet ska alltid efterstrdvas och placeringen ska
ske dér gangflodet fir minst paverkan.

o Ett fristdende reklamforemal fér aldrig sta:

- nidrmare dn 60 cm till kdrbana

- pdndrmare avstand dn 20 m till busshéllplatser eller T-bane-
och pendeltdgsnedgang.

- nidrmare dn 10 m fran hushorn eller 6vergingsstille pa
trafikerad gata.

Gangbanor och torg med markviarme: Om reklamforemal ska
placeras pa dessa ytor ska utplaceringen samordnas da markvérmen
installeras.
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¢ Om reklamfastanordningen placeras pa gangbana ska de
placeras i gatans mobleringszon, trddrad eller liknande.
Alternativt kan enkelsidig fastanordning placeras direkt mot
fasadliv, efter inhdmtande av berdrd fastighetsidgares
godkdnnande. P4 torg ska reklamforemal placeras i enlighet
med torgets mobleringsplan. Reklambarare ska endast
placeras dér det finns gott om utrymme runt om,
trafiksdakerheten bedoms i varje enskilt fall.

e Om reklambiraren har flera sidor bor alla vara vil synliga.
Om biéraren ér roterande eller pd annat sétt rorlig ska detta
speciellt anges i ansdkan och lampligheten bedomas frén fall
till fall. Med rorliga foremal menas inte flaggor, banér,
banderoller eller liknande.

e Reklamfistanordningar som héanger pa fasadliv,
byggnadsstéllningar, belysningsstolpar eller liknande ska
placeras i enlighet med de métt som foreskrivs 1 Stockholms
stads lokala ordningsforeskrifter. Fri h6jd 6ver gdngbana ska
vara minst 3,0 m, 6ver korbana minst 4,6 m. Over korbana
bor staden inte tillstyrka uppséttning av reklam, om inte
korbanan ar tillfélligt avlyst for trafik. Ingen reklam bor
tillatas pd stolpar som inte &r speciellt forberedda av staden
for detta andamal. Inte heller bor reklam tillatas pé
spannlinor for belysningsarmatur eller liknande 6ver
korbana.

e Malsittningen bor vara att skapa en enhetlig och estetiskt
tilltalande stadsbild genom att ansluta till ett for hela staden
géllande skylt- och gatumobleringsprogram.

Kategoriindelning

Upplatelse av offentlig plats for reklamidndamal delas
fortsattningsvis in 1 tvd huvudkategorier; kultur- och
evenemangsinformation samt évrig/kommersiell reklam. Den
ovriga reklamen har tva underkategorier; tillfallig respektive
16pande reklam.

Kultur och evenemangsinformation

Stockholm &r en stad med ett livligt kultur- och idrottsliv. De
kommersiella reklamplatserna som finns i staden kan inte alltid
bokas pé ett sddant sétt att det passar den enskilda arrangoren. For
att 16sa detta har kultur- och evenemangsreklamplatser skapats.
Syftet med kultur- och evenemangsreklamplatserna ar:

e att frdimja Stockholm som kultur- och evenemangsstad.
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e att forenkla fOr arrangorer av olika kultur- och
idrottsevenemang att pa ett ordnat sitt marknadsfora sina
arrangemang.

e att ge stockholmarna och stadens besokare information om
kultur- och idrottsevenemang som ska gé av stapeln i
Stockholm.

Evenemangsbanér

P4 ett antal utvalda platser i innerstaden finns fasten for
evenemangsbanér uppsatta pd belysningsstolpar. Fistena far
anvindas for reklam for storre evenemang av idrotts- eller
kulturkaraktér som &r av lokalt intresse 1 Stockholm. En viss del av
varje banér kan anvéndas for sponsorreklam, dock max 0,5 m av
varje banérs totala hojd.

Man kan vélja att nyttja alla fastena i staden, men det gar ocksa att
vilja fasten inom ett eller ndgra omraden. Daremot kan man inte
vélja enskilda stolpar eller gator inom de olika omradena, utan
samtliga fasten inom de omraden man valt ska nyttjas. Banér far
sitta uppe max en ménad.

Avgiften ér delad 1 tvé delar; en nyttjandeavgift per stolpe samt en
avgift for upp- och nedtagning. Nyttjandeavgiften dr hogre om man
vill ha sponsorreklam &n om man avstar fran detta. Om staden ar
huvudman f6r evenemanget eller om det ar ett uttalat barn och
ungdomsevenemang tas ingen nyttjandeavgift. Avgift for upp- och
nedtagning tas dock alltid. Principer for avgiftssittningen faststills
av trafikkontoret. Mer information hittas pé stadens hemsida for
foretagare.

Stolptavlor for kulturreklam

Trafikkontoret har tecknat avtal med foretag som har cirka 2 800 sa
kallade stolptavlor uppsatta pa belysnings- och ledningsstolpar
inom staden, 800 av dessa i innerstaden och 2 000 i ytterstaden.
Stolptavlorna dr avsedda for ideella och kulturella affischer med
format 70 x 100 cm. Den praktiska hanteringen skots av det foretag
kontoret tecknat avtal med. Samma affisch fér sitta uppe max 14
dagar.

Affischeringstid bokas av arrangdren, tillstind innehas av antingen
trafikkontoret eller det foretag trafikkontoret sluter avtal med. En
avgift tas ut per paborjad affischeringsvecka.
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Fasta affischeringsplatser for fristiende skyltar

I innerstaden finns ett antal faststillda platser for fristaende
affischanordningar. Platserna &r avsedda for fristdende
skyltanordningar som dr max 140 cm breda och 120 cm hoga.
Brukaren soker separat polistillstand for varje enskilt
affischeringstillfille, och betalar saledes bade ansdkningsavgift till
polismyndigheten samt markdispositionsavgift till kontoret.

Affischplats Stockholm

Affischeringstavlan, avsedd framst for tejpad information om
kultur- och sportevenemang, men ocksé for foreningsmeddelanden
och privata meddelanden, utfors som en rérkonstruktion som héller
upp en emaljerad plattavla avsedd for tejpade affischer.
Utformningen ansluter till utseendet pa dvriga gatumabler i
Stockholm, och ska stimma med Stenstadens gatumiljoprogram.

Affischeringstavlorna ska finnas pa platser dér efterfridgan finns,
dvs. dir minga ménniskor ror sig eller samlas av andra skél; pa torg
och géngstrak dar ménga fotgingare ror sig, i anslutning till
tunnelbanenedgingar och busshéllplatser etc. Ar 2015 finns cirka
100 stycken tavlor 1 staden.

Att sétta upp affischer pa affischeringstavlorna ar kostnadsfritt och
gors av annonsoren sjilv. Erforderliga tillstand (bygglov och
polistillstand om sa kriavs) soks av staden eller det foretag staden
tecknar avtal med. Observera att tavlorna dr &mnade for kultur- och
sportevenemang, foreningsmeddelanden och privata meddelanden.
Inte for kommersiella affischer av annat slag. Ett alternativ kan vara
att tavlan kombineras med en kommersiell reklamplats. Samtliga
uppsatta affischer plockas ned och tavlan stidas av fran tejp- och
pappersrester var fjortonde dag.

Affischeringstavlor, avsedda framst for tejpade affischer f6r kultur-
och sportevenemang, men ocksa for foreningsmeddelanden och
privata meddelanden, sdtts upp pa platser framtagna av
trafikkontoret 1 samarbete med berord stadsdelsforvaltning och
foretradare for det fria kulturlivet. Tavlorna kan antingen
kombineras med kommersiella reklamplatser eller vara fria fran
sedvanlig kommersiell reklam.

Kultur- och evenemangskalendarier pa befintliga
stadsinformationstavlor

Kontoret har avtal med foretag som tillhandahaller sa kallade
stadsinformationstavlor, dir ena sidan ar kommersiell reklam och
den andra disponeras av staden.
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Ovriglkommersiell reklam
Ovrig/kommersiell reklam pé offentlig plats innehaller tva
underkategorier; tillfdlliga reklamplatser och 16pande reklamplatser.

Tillfallig reklam
Tillfélliga reklamplatser finns pa offentlig plats endast del av dygn
eller for en begrinsad tid med ett forutbestdmt slutdatum.

Reklam som del av upplitelse med annat huvudsyfte i direkt
anslutning till denna upplételse.

I de fall reklam forekommer i direkt anslutning till annan upplatelse
utan att ta ytterligare offentlig mark i1 ansprak kan staden inta en
generdsare attityd dn da ytterligare mark tas i ansprak. Tas
ytterligare mark 1 ansprak kan detta endast tillstyrkas om det inte
paverkar framkomligheten negativt.

e Till denna kategori hor sponsorreklam i samband med
evenemang. Detta hanteras i samband med upplételsen av
den offentliga platsen for evenemangsidndamal. Om
evenemanget genomfors pa en av stadens utvalda
evenemangs- och aktivitetsplatser bor staden ha en
generodsare hallning mot sponsorreklam dn om evenemanget
bedrivs péd annan plats, t ex en plats som definierats som
kulturplats eller som bostadsnéra.

e Till kategorin tillfdllig 6vrig reklam hor reklam pa
byggnadsstillningar. Reklam bor kunna tillatas under den
period som byggnadsarbeten pagér 1 berdrd fastighet. Den
bor dock inte belysas nattetid. I kénsliga miljoer och
exponerade ldgen; sdsom Stockholms fronter mot vattnet,
vissa torg och rena bostadsomraden ér dock reklam pa
byggnadsstéllningar inte lampligt.

e Reklambudskap pé avgriansningar kring stadens
uteserveringar bor begriansas till menyer och annan direkt
information om verksamheten. Ytterligare reklambudskap ar
separat bygglovspliktigt, av stadsmiljoskil har staden en
restriktiv hallning till denna typ av reklam.

e Gatupratare och liknande som stélls ut pa gangbanan é&r ett
stort bekymmer for personer med synnedséttning och bidrar
till belamringen av den offentliga platsen, denna typ av
skyltar tillts inte i Stockholm. Overdagenskylt ska
anvéandas d& verksamhet onskar ytterligare exponering. |
ovrigt hanvisas till sedvanliga skyltar pa fasad.
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Tillfilliga reklamforeteelser utan anknytning till upplitelse med
annat huvudsyfte.

Efterfragan att f4 anvinda centrala platser for tillfalliga
reklamforeteelser 6kar. Som exempel kan ndmnas reklamforeteelser
pa den offentliga platsen i samband med invigning eller annan
aktivitet i en intilliggande lokal eller helt fristdende
reklamkampanjer som be-drivs under begriansad tid pa den
offentliga platsen. Foreteelserna dr oftast mycket begransade i tiden,
varvid en generdsare instéllning kan héllas vad géller stadsbild och
anpassning till olika former av estetiska program for staden.
Déremot kan dessa foreteelser bara tillstyrkas dé framkomligheten,
tillgéngligheten och allménhetens mdjlighet att anvdnda den
offentliga platsen inte paverkas negativt. Stadsbilden far inte heller
paverkas i negativ bemirkelse.

Stuprorsaffischering eller affischering pa foremal som inte ir
avsedda for indamaélet.

Staden bdr inta en restriktiv hallning mot denna typ av affischering,
istéllet ska staden iordningstilla alternativa affischeringsplatser for
detta behov.

Permanenta eller lopande reklamplatser

De 16pande reklamplatserna finns pa platsen dygnet runt och ér
dven avsedda att finnas dér for en overskadlig framtid. De bor
fortsdttningsvis sa 1ldngt som majligt kombineras med gatumdbler
eller andra nyttigheter avsedda for allménhetens nyttjande. Detta for
att minska belamringen av Stockholms offentliga platser. Endast 1
de fall den yta som tas i ansprék for reklamforemalet inte kan
anvindas pd annat sétt bor foremél vars enda syfte ar att béra upp
ett reklambudskap tillstyrkas.

Digitala vitriner

Digitala vitriner kan ocksé komma att ersitta de befintliga analoga
reklambdrarna. Vitrinerna ska alltid till 50 % av den totala digitala
ytan disponeras av trafikkontoret. Denna yta, avsedd for digital
kommunal information, far inte innehalla kommersiell reklam eller
sponsring. De kommunala ytorna ska innehalla kartor eller annan
samhéllsinformation som trafikkontoret viljer.
Reklamproduktionerna som visas ska vara animerade med
begrinsad rorlighet (animation). Analog bildvéxling, s.k. scrolling,
ar fortsatt inte tillatet i Stockholms stad.

Da den digitala tekniken forenklar mojligheten att visa rorliga
budskap, fargvéxla och dndra karaktér pa budskapet maste
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trafiksdkerheten noga beaktas vid val av placering av denna typ av
reklambirare. I denna bedomning méste hénsyn tas &ven till
ljusstyrka och bakgrundsluminans sa att blindning inte uppstar.
Restriktioner for vissa farger i reklambudskapet kan vara aktuellt
for att inte stora trafiksignaler. Placering i anknytning till korsningar
eller 6vergingsstillen &r inte lamplig dé trafikanter kan distraheras
och didrmed tappa fokus pa omvigande trafik. Digitala vitriner bor,
for att undvika eventuell paverkan pa trafiken, vara vinda med
exponeringsytan frin korriktningen pé gator och cykelbanor.

Det offentliga rummet bor dven beaktas vid utplaceringen av
digitala vitriner. Antalet vitriner samt dess storlek och ldge paverkar
stadsbilden och stadsmiljon. Upplevelsen av det offentliga rummet
och dess uttryck och trivsel bor véiga tungt vid utplaceringen.

For att inte paverka trafiksdkerheten negativt bor digitala vitriner
placeras lagt i gaturummet, under tre meters hojd.

Storleken pa reklamytan bor inte dverstiga 2,5 m’.

Luminansen bdr inte dverstiga 80 cd(candela)/m®.

Om ovanstédende foljs beddms péverkan av digitala vitriner inte ha
storre pdverkan pé trafiksidkerheten n en annan skylt med samma
storlek och budskap skulle ha.



