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Digitala reklamvitriner - slutredovisning samt
forslag till reviderade riktlinjer

Forslag till beslut

1. Trafikndmnden beslutar att godkdnna slutredovisningen.

2. Trafikndmnden beslutar att anta de reviderade riktlinjerna
avseende reklam pa offentlig plats enligt vad som f6ljer av
bilaga 1.

Lars Jolérus
Tf. Forvaltningschef

Fredrik Alfredsson
Avdelningschef
Ulrika Falk
Enhetschef
Sammanfattning

Trafik- och renhdllningsndmnden gav 2011-02-17 trafikkontoret ett
flertal utredningsuppdrag rorande reklam pé offentlig plats och
reklamfinansierade nyttigheter. Ndimnden beslutade vidare 2012-10-
18 att godkédnna trafikkontorets forslag att kontoret skulle
genomfora ett forsok med digitala reklamvitriner pa offentlig plats.
Syftet med forsoket var att prova den nya tekniken utifran
ekonomiska, stadsmiljo- och trafiksédkerhetsmissiga aspekter samt
klargéra mdjligheten till nya nyttigheter.

Resultatet av forsoket visar att skyltar, av den typ och storlek samt
med den placering och innehall, som studerats, inte paverkar
trafiksdkerheten i negativ bemérkelse.
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Trafikkontoret foreslar att forsoket med digitala
reklamvitriner/stadsinformationstavlor permanentas och att de
reviderade riktlinjerna for reklam pa offentlig plats revideras antas.

Bakgrund

Staden har ett antal avtal med privata aktorer som ror
reklamfinansierade nyttigheter. I samband med beslut 2011-02-17
om forldngning av ett av dessa avtal gav trafik- och
renhallningsndmnden trafikkontoret i uppdrag att, bland annat,
revidera de gillande riktlinjer for reklam pé offentlig plats och
utveckla en langsiktig strategi rorande reklam pa offentlig plats.
Némnden beslutade vidare 2012-10-18 att godkénna trafikkontorets
forslag att kontoret skulle genomfora ett forsok med digitala
reklamvitriner pa offentlig plats.

Syftet med forsoket var att prova den nya tekniken utifrdn
ekonomiska, stadsmiljo- och trafiksédkerhetsméssiga aspekter samt
klargora mdjligheten till nya nyttigheter. Forsoket har genomforts
av trafikkontoret 1 samverkan med berorda delar av staden och 1
samarbete med befintliga aktorer pa reklammarknaden.

Arendets beredning

Arendet har beretts av trafikkontorets tillstindsavdelning i samrad
med kontorets stadsmiljoavdelning. Ett samarbete med befintliga
aktorer pa reklammarknaden har skett. Stadsbyggnadskontoret har
horts gillande de uppdaterade riktlinjerna for reklam pé offentlig
plats. Arendet har foredragits for funktionshinderradet den 30
november 2015. Funktionshinderradet hade inget att erinra.

Analys och konsekvenser

De nu gillande riktlinjerna for reklam pé offentlig plats bereddes
och utformades for snart tva decennier sedan. Sedan dess har
mycket skett och flera forutsdttningar har forandrats. Trafikkontoret
och staden har fatt nya erfarenheter i takt med att avtal med
befintliga aktorer pa reklammarknaden utvecklats. Samhallet har
under denna tid foréndrats likasé har utveckling skett inom bade det
tekniska omradet och inom reklambranschen. Kontoret har darfor
reviderat riktlinjerna sa att de anpassats till en mdjlig digitalisering
(bilaga 1).

Vid tidpunkten da nuvarande riktlinjer utformades var den digitala
tekniken ny och outvecklad. Utveckling har skett och ny teknik har
introduceras for bade inomhus- och utomhusreklam. Tekniken finns
redan representerad inom Stockholms kommun, dock inte pa
offentlig plats eller inom ramen for de avtal som forvaltas av
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trafikkontoret. Reklamforetagen &r mycket intresserade av att
introducera den nya tekniken dven dér.

Den digitala reklamen innebédr bade nya mgjligheter och nya
utmaningar. Digitaliseringen och dess teknik innebér en forédndring
av bade det mojliga innehallet 1 reklamen och en avgorande
fordndring av de rent tekniska forutsittningarna for installationerna.
Introduktionen av en sddan teknik bor antas kunna paverka
verksamheten utifran atminstone fyra aspekter:

- Ekonomi - Trafiksékerhet
- Stadsmiljo - Mgjliga nyttigheter

Ekonomiska aspekter:

Verksamheten bor rent ekonomiskt paverkas av att reklamvéardet
och att kostnaderna for drift och investeringar foréndras.
Reklamvirdet kan forvéntas 6ka och att kostnaderna for produktion
och distribution av bade reklam och stadsinformation minskar. Men
investeringskostnader for installationerna blir sannolikt hogre.

Under arbetets gang har trafikkontoret uppmiarksammat att taxan
avseende reklam pa offentlig plats kan behdva justeras i och med att
digitala vitriner presenteras i stadsmiljon. Fragan som ror en
eventuell justering av taxan hanteras i ett sérskilt drende.

Stadsmiljomaéssiga aspekter:

Ett nytt inslag fors in 1 gaturummet 1 och med att den digitala
tekniken mojliggor en frekventare bildvixling och inslag med
rorliga bilder. Den rorliga reklamen innebaér ett positivt tillskott till
stadsmiljon i1 form av service, evenemang och tillgdngliga nyheter.
Rorliga inslag i1 stadsmiljon kan ge en upplevelse av att ta mer plats
1 det offentliga rummet och pé sa sitt inte sta i direkt proportion till
den fysiska plats installationen faktiskt upptar.

Det ar viktigt att innehallet 1 reklamen som visas pa de digitala
vitrinerna ska vara fri fran innehéall som strider mot god
marknadsforingssed eller svensk lag. Det 1 sin tur inbegriper fragor
om sexistisk och schabloniserande reklam, reklam som riktar sig till
eller innehaller barn etc.

Trafiksdkerhetsméssiga aspekter:

Trafiksékerheten kan péverkas av de nya mojligheterna avseende
visning av rorlig reklam. Med mgjligheten till frekventare
bildvixling och/eller rorliga inslag i reklamen sé fors dven nya
inslag in 1 trafikmiljon.
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Eftersom den digitala tekniken forenklar mdjligheten att visa rorliga
budskap, fargvéxla och éndra karaktir pd budskapet méste
trafiksdkerheten noga beaktas vid val av placering av denna typ av
reklambérare. I bedomningen maste dven hédnsyn tas till ljusstyrka
och bakgrundsluminans, sa att blindning inte uppstar. Restriktioner
for vissa farger i reklambudskapet kan dven vara aktuellt for att inte
stora trafiksignaler. Placering 1 anknytning till korsningar eller
overgangsstillen ar inte ldmplig da trafikanterna kan distraheras och
tappa fokus pa omgivande trafik.

For att trafiksékerheten inte ska paverkas bor digitala vitriner:
- placeras lagt i gaturummet, under tre meters hdjd,
- storleken pa reklamytan bor inte dverstiga 2,5 m? och
- luminansen bor inte dverstiga 80 cd (candela)/m?.

Om ovanstéende riktlinjer f6ljs bedoms paverkan av digitala vitriner
ha samma paverkan pa trafiksédkerheten som vilken statisk, mer
traditionell, skylt som helst med motsvarande storlek och budskap.

Mojliga nyttigheter:

Den nya tekniken paverkar delar av de nyttigheter som ryms inom
nuvarande koncessionsavtal. En del av nyttigheterna som staden
erhdller 1 befintliga avtal utgors av informationsutrymme och si
kallade friaffischeringsytor. Den nya tekniken och eventuella krav
pa ny design pdverkar forutsédttningarna for bagge dessa nyttigheter.

De digitala vitrinerna innebdr att nya forutsittningar skapas for
informationsytorna. Bade vad géller nya typer av innehéll samt for
en annan utformning av stadens information inom ramen for
utomhusreklam. Frekventare bildvéixling, mdjligheten till
interaktivitet samt billigare och snabbare distribution skapar nya
forutséttningar for staden.

Vitrinerna ska till 50 % av den totala digitala ytan alltid disponeras
av staden. Denna yta édr avsedd for digital kommunal information
och far inte innehélla kommersiell reklam eller sponsring. De
kommunala ytorna ska innehélla kartor eller annan
samhéllsinformation som staden viljer.

Forsok med rorlig reklam i gaturummet

For att mojliggora for staden att inta en aktiv roll, utifran gedigen
och aktuell kunskap, samt ge stockholmarna och andra som vistas i
Stockholms offentliga rum en mdjlighet att ha synpunkter utifran
hur man uppfatar det teknikskifte som pégar, har trafikkontoret
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genomfort ett forsok med digitala reklamvitriner och
stadsinformationstavlor pa offentlig plats 1 Stockholm.

Under 2013 och 2014 har trafikkontoret tillsammans med de tre
skyltforetagen JC Decaux, Clear Channel och Global Agency
genomfort ett forsok med digitala vitriner. Huvudinriktningen for
forsoket med digitala vitriner har varit att de platser som redan
ianspraktagits for reklamvitriner/stadsinformationstavlor anvénts
vid forsoket. Forsoket mojliggjorde en utvardering utifran de
parametrar som beskrivits i tjdnsteutldtande 2012-10-18 (ekonomi,
trafiksékerhet, stadsmiljo och mdjliga nyttigheter).

Vid forsoket har nio platser (tio vitriner) anvénts i Stockholm city.
Under forsokstiden har det pa dessa tio vitriner visats reklam genom
bildvixling och/eller rorliga bilder. En del i forsoket var att
undersdka om rorlig reklam 1 gaturummet kan péverka
trafiksdkerheten. Vitrinernas paverkan pa stadsbilden har dven
utvdrderats. For att fa en 6kad kunskap inom omradet har 4ven en
internationell utblick i1 &mnet gjorts.

Forsoket, som sammanfattas 1 RAPPORT - Forsok med rorlig
reklam 1 gaturummet, Slutrapport (se bilaga 2), har genomforts 1
flera delar. Som ett forsta skede 1 forsoket med digitala vitriner
studerades placeringen av vitrinen som sedan efterfoljdes av
ljusmétningar. Dérefter foljde studier av cyklisters och bilforares
beteenden samt dven framtagande av rdd for ljusreklam i
trafikmiljoer.

Reslutatet av unders6kningen ér att skyltar av den typ och storlek
samt med den placering och innehall som de studerade vitrinerna
haft inte paverkar trafiksidkerheten. Rekommendationen &r att vid
upplételse eller bygglov for ljusreklam i trafikmiljoer reglera
ljusstyrka, placering, storlek samt eventuellt skyltarnas innehall.

Stadsbyggnadskontoret haller for ndrvarande pé att se dver stadens
rad och riktlinjer géllande skyltning. De digitala vitrinerna ska
sjalvfallet folja stadsbyggnadskontorets riktlinjer avseende bygglov,
utformning, storlek etc.

Trafikkontorets forslag
Trafiknimnden beslutar att godkdnna slutredovisningen samt att
anta de reviderade riktlinjerna avseende reklam pa offentlig plats.

Slut
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Bilagor

1. Riktlinjer for reklam pa offentlig plats.

2. RAPPORT — Forsok med rorlig reklam 1 gaturummet,
Slutrapport.
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