Utlatande 2013:181 RIII (Dnr 313-1721/2012)

Reklamvepor pa blia- och gronklassade byggnader
Motion (2012:62) av Maria Hannés (V)

Kommunstyrelsen foreslar att kommunfullmaktige beslutar foljande.
Motion (2012:62) av Maria Hannés (V) om “Reklamvepor pa bla- och
gronklassade byggnader” anses besvarad med vad som ségs i utlatandet.

Foredragande borgarriadet Regina Kevius anfor foljande.
Arendet

I en motion (2012:62) foreslar Maria Hannds (V) att bygglov inte bor beviljas
for reklamvepor pa byggnader som i Stadsmuseets kulturhistoriska
klassificering getts bla eller gron klassning.

Beredning

Arendet har remitterats till stadsledningskontoret, fastighetsnimnden,
kulturndmnden, stadsbyggnadsnémnden, Stockholm Business Region AB,
Rédet till skydd for Stockholms skdonhet, City i Samverkan samt till Sveriges
kommunikationsbyréer. City i Samverkan har inte svarat pd remissen.

Stadsledningskontoret anser att bygglovsrelaterade drenden till fullo bor
hanteras av stadsbyggnadsndmnden och att avsteg fran denna princip i form av
kommunfullméktigebeslut om férbud mot beviljande av vissa bygglov ska
avstyrkas.

Fastighetsndmnden anser att de rad och riktlinjer som
stadsbyggnadsndmnden har pa ett véilavvigt sitt tar upp fragestillningar kring




reklamvepor pa kulturhistoriska byggnader och fastighetsnimnden anser att
dessa dr tillrackliga.

Kulturndmnden anser att skyltar dr en del av stadens uttryck och ibland kan
ses som ett kulturarv i sig. Ett generellt forbud mot skyltning pa
kulturhistoriskt vardefulla byggnader bor darfor inte inforas, beddmningen
gors fran fall till fall.

Stadsbyggnadsndmnden har funnit att nimndens skyltprogram bland annat
inte omfattar ny skyltteknik, exempelvis LED, och konstaterar att programmet
kan komma att uppdateras.

Stockholm Business Region AB anser att ett eventuellt forbud skulle kunna
innebéra svéra gransdragningar av vad som uppfattas som reklam och vad som
mer &r att betrakta som information av allménintresse och foresprakar dérfor
inte ett forbud.

Rddet till skydd for Stockholms skonhet har en principiellt tillatande syn pa
reklam som berikande tillskott i stadsbilden men har generellt stéllt sig
negativt till reklamvepor. Rétt utformade kan dock dven vepor inpassas i en
fasadordning och tillféra en milj6é ndgot positivt under en begransad tid.

Sveriges kommunikationsbyrder konstaterar att reklam och annan
marknadskommunikation &r en forutséttning for ekonomisk tillvaxt och
utveckling i en stad. Sveriges kommunikationsbyraer motsétter sig ett forbud
enligt motionirens forslag da det finns ett vél fungerande skyltprogram for
staden som ger en god végledning for hur skyltning pa kulturhistoriskt
vardefull bebyggelse ska hanteras.

Mina synpunkter

Vepor ér ett samlingsnamn for stora fasaddukar med reklam eller information.
Eftersom de flesta vepor har en tillfallig karaktir medges inte permanenta
bygglov, utan bara korta tidsbegrinsade bygglov, vanligen 14-28 dagar. Pa
byggnadsstillningar kan vepor sitta uppe sa ldnge fasadarbetet pagar och pa
kulturinstitutioner kan ldmplig tid for en vepa vara s lange som annonserat
evenemang pagar, men maximalt 6 minader.

Stadsbyggnadsndmnden provar om en atgird forvanskar stadsrummet eller
inte vid varje enskild ans6kan om ny plats for vepa. I némndens skyltprogram
anges att kulturhistoriskt vérdefulla byggnader inte bor anvéindas som
bakgrund for vepor, men detta betyder inte att det finns nagot givet samband
mellan reklam och férvanskning.

En stad med handel innebéar marknadsforing och reklam, men ett forbud
mot reklamvepor skulle komma att innebéra svéra grinsdragningar av vad som



ar reklam och vad som kan uppfattas som information av allmdnintresse. Ett
Stockholm utan skyltar och vepor skulle ocksé framstd som betydligt mindre
levande och pulserande dn dagens stad.

Bilagor
1. Reservationer m.m.
2. Motion (2012:62) av Maria Hannés (V) om reklamvepor pé bla- och
gronklassade byggnader

Borgarradsberedningen tillstyrker foredragande borgarrddets forslag.

Sarskilt uttalande gjordes av borgarradet Daniel Helldén (MP) enligt
foljande.

Miljopartiet ser girna en minskad méingd reklam i det offentliga rummet. Offentlig
reklam, pé pelare och annonstavlor, i kollektivtrafiken, eller som stora reklamvepor,
kan inkrékta pa den personliga friheten for de manniskor som ror sig i ndrheten och
tvingas passivt betrakta reklamen och dess budskap. Detta kan vara beréttigat i vissa
fall. Men som motiondren anfor finns det anledning att se dver om reklamen bor
begransas, atminstone i fall ndr den paverkar var kulturmiljo. En aterhallsamhet for
reklamvepor pé gron- och blaklassade byggnader kan déarfor vara en rimlig atgérd.

Kommunstyrelsen delar borgarrddsberedningens uppfattning och foreslar att
kommunfullméktige beslutar foljande.
Motion (2012:62) av Maria Hannés (V) om “Reklamvepor pa bla- och
gronklassade byggnader” anses besvarad med vad som ségs i utlatandet.

Stockholm den 4 december 2013

P& kommunstyrelsens vignar:
STEN NORDIN

Regina Kevius
Ulrika Gunnarsson



Reservation anférdes av Ann-Margarethe Livh (V) enligt f6ljande.

Jag foreslar att kommunstyrelsen foreslar att kommunfullméktige beslutar f6ljande.
1. Att bifalla motionen
2. Samt att ddrutdver anfora

Denna motion foreslér att staden ska starta ett arbete med inriktning pé att genomfora
forbud mot reklamvepor pé byggnader som bla- och gronklassats pa grund av sitt
kulturhistoriska vérde. Vi instimmer i kulturforvaltningens synpunkter att skyltar kan
ingd i gatubilden och kan utgora ett kulturarv. Detta handlar emellertid inte om skyltar
utan om de stora vepor som numera tillats tdcka nistan hela fasader, 4ven pa
kulturhistoriskt virdefulla byggnader. Tyvirr begriansas inte dessa i praktiken av de
bestimmelser som finns i stadens skyltprogram eller de beslut om bygglov som fattas i
enlighet med i plan- och bygglagen.

Vi anser att ménniskor ska kunna rdra sig i staden och njuta av Stockholms vackra
stadsbild utan att 6verskoljas av kommersiella séljbudskap. Dessa vepor forfular
dessutom det offentliga rummet. Generellt vill vi i Vansterpartiet att det offentliga
rummet ska priglas av konst, natur, arkitektur och métesplatser i stéllet for kommers.
Vi tillstyrker dérfor att staden startar ett arbete for att fa till stind ett forbud i denna
riktning.

Stadsbyggnadskontoret slar fast i sitt utlatande att vepor paverkar det
kulturhistoriska virdet pa bla- och gronklassade byggnader, liksom det &ven paverkar
stadsmiljon. Kontoret brukar foresld nimnden att avslag skall ges i flertalet dylika
drenden. Problemet dr att den borgerliga majoriteten &r positivt instéllda till
forvanskning av stadens byggnader. Det géller bade inklddning i vepor som skymmer
husen och péaverkar det visuella virdet, men dven andra forvanskningar av det
kulturhistoriska vérdet i form av till- och om byggnader m.m. Vénsterpartiet anser att
de vackra byggnadernas fasader ska synas i det offentliga rummet, och inte déljas i
reklamvepor.

Reklamskyltar hor inte hemma pé bla- och gronklassade byggnader.

Sirskilt uttalande gjordes av Asa Jernberg och Stefan Nilsson (bdda MP)
med hénvisning till det sérskilda uttalandet av (MP) i borgarrddsberedningen.



ARENDET

I en motion (2012:62) foreslar Maria Hannas (V) att bygglov inte bor beviljas
for reklamvepor pé byggnader som i Stadsmuseets kulturhistoriska
klassificering getts bld eller gron klassning.

Stadsmuseets klassificering ér ett kunskapsunderlag for kommunens
forvaltningar. Bla farg omfattar synnerligen kulturhistoriskt vérdefull
bebyggelse som motsvarar fordringarna for byggnadsminnen i
kulturminneslagen. Gron férg innebér betyder att bebyggelsen ér sérskilt
vérdefull fran historisk, kulturhistorisk, miljoméssig eller konstnérlig
synpunkt.

BEREDNING

Arendet har remitterats till stadsledningskontoret, fastighetsnimnden,
kulturndmnden, stadsbyggnadsndmnden, Stockholm Business Region AB,
Rédet till skydd for Stockholms skdnhet, City i Samverkan samt till Sveriges
kommunikationsbyraer. City i Samverkan har inte svarat pa remissen.

Stadsledningskontoret

Stadsledningskontorets tjansteutlatande daterat den 13 december 2012 har i
huvudsak foljande lydelse.

Stadsledningskontoret konstaterar att stadsbyggnadsndmnden har ansvaret for
bygglovshanteringen i staden och att bygglovsfragor inte brukar vara foremal for
beslut i kommunfullmiktige. Enligt kontorets bedomning far det ddrmed anses vara
sedan lénge etablerat med en langtgéende delegation for stadsbyggnadsndmnden i
dessa drenden. Stadsledningskontoret anser inte att ndgra generella skél foreligger for
att fringa denna ordning, som i allt vdsentligt fungerar vil.

I sakfragan noterar stadsledningskontoret att reklamvepor visserligen kan paverka
stadsbilden och upplevelsen av stadsrummet, men att denna paverkan som regel
knappast borde kunna anses vara storre én vid vissa andra bygglovspliktiga atgarder
sasom skyltning och liknande. Kontoret anser att det vare sig vad géller reklamvepor
eller 6vriga bygglovspliktiga atgérder finns anledning att frénga géllande
delegationsordning for stadsbyggnadsnamnden genom ett beslut i
kommunfullméktige.

Betrdffande Stadsmuseets kulturhistoriska klassificering av byggnader fyller denna
enligt stadsledningskontorets uppfattning en viktig funktion som végledning for vilken
typ av atgirder som lampar sig mer eller mindre vl for en given byggnad utifran dess



kulturhistoriska vérde. I fallet med vepor ar dock péverkan pa berérda byggnader
enligt stadsledningskontorets mening att betrakta som av s tillfallig karaktér att
klassificeringen inte kan anses utgora tillriacklig grund for ett av kommunfullméktige
faststallt generellt forbud mot bygglov for vepor. Tvértom anser kontoret att
bedomningen av en atgérds lamplighet utifran bland annat kulturhistoriska
forhallanden bést gors av sakkunskapen som finns representerad i
stadsbyggnadsndmnden.

Stadsledningskontorets uppfattning &r sdledes sammanfattningsvis att
bygglovsrelaterade drenden till fullo bor hanteras av stadsbyggnadsndmnden i enlighet
med rddande praxis i staden utifrdn vad plan- och bygglagen stadgar. Avsteg fran
denna princip 1 form av kommunfullméktigebeslut om férbud mot beviljande av
bygglov i vissa fall bor darfor enligt kontorets mening avstyrkas. Med hianvisning till
det ovan anforda foreslar stadsledningskontoret att kommunstyrelsen beslutar att
foresla kommunfullméktige att anse motionen besvarad.

Fastighetsnimnden

Fastighetsnimnden beslutade vid sitt sammantrdde den 5 februari 2013 att
overldmna och aberopa fastighetskontorets svar pa remissen.

Reservation anfordes av Sebastian Wiklund (V), bilaga 1.

Fastighetskontorets tjdnsteutlatande daterat den 9 januari 2013 har i
huvudsak foljande lydelse.

I rad och riktlinjer frén Stockholms stadsbyggnadsnamnd “Jag vill sétta upp
skylt/skyltar, vad giller i Stockholm?” finns regler for skyltningen. Revidering &r
utford i april-maj 2009 gillande aktualisering av innehall och tilldgg angdende vepor,
tjénsteutlatande Dnr 2007-14939-579.

Enligt plan- och bygglagen (PBL) krivs det bygglov for skyltning inom
detaljplanelagt omrade. Det behovs bygglov for att sétta upp eller vésentligt 4ndra
skyltar. Detta géller tillfdlliga skyltar, permanenta skyltar, skyltar malade pa fasad,
storre flaggor med reklam, stor reklam pa markiser med mera. PBL foreskriver bland
annat att hdansyn ska tas till stads- och landskapsbilden samt platsens natur och
kulturvédrden. Forslag inlamnat for bygglov gillande lamplig placering i stadsrummets
och byggnadens kulturhistoriska virde med dess arkitektoniska sdrdrag och skyltens
utformning i dess miljo provas av stadsbyggnadsnamnden.

I dessa rad och riktlinjer konstateras att bildvaxlande skyltar &r svara att anpassa
till kulturhistoriskt intressanta byggnader och andra byggnader som har arkitektoniska
vérden och darfor dr oldmpliga pa dessa byggnader.

Vad det giller banderoller som inslag i stadsbilden accepteras dessa som tillfilliga



budbérare men med restriktion att kulturhistoriskt vardefulla byggnader inte bor
anvindas som bakgrund for banderoller. P4 speciella byggnader kan budskap
angdende pagéende tillfillig aktivitet inom byggnaden, som &r av allmént intresse,
accepteras. Dock é&r inte banderoller lampliga inom omraden av riksintresse for
kulturminnesvérd eller vid stadens front mot vattnet eller kulturhistoriskt viardefulla
omréden i dvrigt.

For banderoller for tillfdlliga kampanjer ridknas 14 dagar till 4 veckor och dérefter
nedtagning. Tiden mellan tva kampanjer pd samma plats ska vara minst dubbla
bygglovstiden. Banderoller pa kulturinstitutioner far sitta uppe under tiden det
annonserade evenemanget pagar.

Kontoret uppfattar att ett forbud skulle innebédra svéra gransdragningar av vad som
r reklam och vad som kan uppfattas som information av allméinintresse. Reklam for
en utstillning pd Stadsmuseum dér man betalar intrdde, eller all vérldens mat i
Hétorgshallen for konsumtion eller, som pa Medborgarhuset som goér reklam for en
hyresgést, bildningsforbundet Sensus, skulle d& knappast vara mojlig.

I r&d och riktlinjer frén Stockholms stadsbyggnadsnamnd tas pé ett vil avvigt sitt
fragestillningen upp om reklamvepor pé kulturhistoriska byggnader och kontoret ser
att dessa dr tillrackliga. Kontoret foresprakar déarfor inte ett forbud enligt
remisstéllarens forslag.

Kulturnimnden

Kulturnimnden beslutade vid sitt sammantriade den 11 mars 2013 att
godkdnna och 6verldamna kulturforvaltningens tjdnsteutldtande som svar pa
remissen.

Reservation anfordes av vice ordféranden Ann Mari Engel (V), bilaga 1.
Reservation anfordes av Mats Berglund (MP), bilaga 1.

Kulturférvaltningens tjénsteutlatande daterat den 26 februari 2013 har i
huvudsak f6ljande lydelse.

Forvaltningen menar att skyltar &r en del av stadens uttryck och ibland kan ses som ett
kulturarv i sig. Ett generellt forbud mot skyltning pa kulturhistoriskt vardefulla
byggnader bor dérfor inte inforas. Stadens skyltprogram ger enligt forvaltningen en
god inriktning for hur skyltning ska ske i staden. Det dr dock av storsta vikt att dessa
program efterfoljs och att beslut om bygglov fattas i enlighet med PBL och
riktlinjernas intentioner. En bedomning bor alltid goras fran fall till fall och ett
restriktivt forhallningssétt bor efterstravas for kulturhistoriskt vardefull bebyggelse, i
synnerhet i Gamla Stan. Stadsbyggnadskontoret har mojlighet att skicka



bygglovremisser till Stadsmuseet som kan bistd med en kulturhistorisk bedémning och
uttala sig om den foreslagna skylten &r forenlig med byggnadens och stadsrummets
kulturhistoriska vérden.

Stadsbyggnadsnidmnden

Stadsbyggnadsnimnden beslutade vid sitt sammantride den 23 maj 2013 att
overldmna kontorets tjansteutldtande som svar pa remissen, samt att
omedelbart justera paragrafen.

Sdrskilt uttalande gjordes av Sebastian Wiklund (V), bilaga 1.

Stadsbyggnadskontorets tjdnsteutlatande daterat den 2 maj 2013 har i
huvudsak féljande lydelse.

Néamnden har de senaste ménaderna fatt tre olika skrivelser angdende skyltning och
ljusanordningar och svarar pa dem i ett sammanhang.

Kontoret anser att vepor pa bla- och gronklassade byggnader paverkar det
kulturhistoriska virdet av sévil enskilda byggnader som stadsmiljon. Kontoret anser
ocksa att skyltning i taklandskapet paverkar stads- och landskapsbilden, sdval som i
kvartersstaden som i andra omgivningar.

Kontoret har ocksd uppméarksammat ny skyltteknik, exempelvis LED, inte omfattas
av nuvarande skyltprogram och att vissa platstyper for skyltning, exempelvis vid
idrottsplatser, saknas.

Under 2013 pagér ett arbete i staden med ett nytt ljusprogram. Detta leds av
Trafikkontoret, och Stadsbyggnadskontoret &r representerat via Bygglovsavdelningen
Sektion Verksamheter.

Kontoret har for avsikt att i verksamhetsplanen for 2014 foresla
Stadsbyggnadsndmnden en uppdatering av skyltprogrammet. Det kan med fordel
kopplas samman med det dé klara ljusprogrammet. En uppdatering under 2014 kan
ocksa med fordel anpassas till tidplanen for Arkitektur Stockholm.

Stockholm Business Region AB

Stockholm Business Region AB:s yttrande daterat den 1 februari 2013 har i
huvudsak foljande lydelse.

SBR anser att ett eventuellt forbud skulle kunna innebéra svara grédnsdragningar av
vad som uppfattas som reklam och vad som &r mer att betrakta som information av
allménintresse. Med ett sadant forbud skulle “reklam” for en utstillning pa



Stadsmuseum dir man betalar intrdde, eller evenemanget All virldens mat i
Hotorgshallen eller, som pd Medborgarhuset, vilka gor reklam” for sin hyresgést
bildningsférbundet Sensus, knappast vara mgjlig.

SBR kan édven konstatera att fragestéllningen om reklamvepor pa kulturhistoriska
byggnader pé ett vil avvigt sétt tas upp i rad och riktlinjer frdn Stockholms
stadsbyggnadsndmnd och kontoret ser att dessa ar tillrickliga. Kontoret foresprakar
dérfor inte ett forbud enligt remisstillarens forslag.

Radet till skydd for Stockholms skonhet

Rédet till skydd for Stockholms skonhets yttrande daterat den 9 april 2013
har i huvudsak f6ljande lydelse.

Skonhetsradet har en principiellt tillditande syn pé reklam som berikande tillskott i
stadsbilden men har generellt stéllt sig negativt till just reklamveporna som klér in och
doljer arkitekturen istéllet for att samspela med den. Rétt utformad kan dven en
reklamvepa inpassas i en fasadordning och tillféra en milj6é nagot positivt under en
begrinsad tid — det dr dock sillan fallet att veporna fir en studerad gestaltning. Rédet
har forstaelse for onskemalet om ett forbud for reklamvepor pa stadens bla- och
gronklassade byggnader och stiller sig bakom sédana restriktioner gillande de stora
veporna som tiacker in fasader pa ett dominerande sétt.

Rédet vill anda markera att det &r viktigt att virna den fortsatta mojligheten for
hyresgéster i form av kulturinstitutioner t.ex. att ha fasadarrangemang av mycket
tillfallig karaktir i samband med jubileer eller evenemang, det bor dérfor utredas om
ett forbud kan kombineras med mojlighet att soka dispens genom bygglovsprévningen.

Sveriges kommunikationsbyraer

Sveriges kommunikationsbyraers yttrande daterat den 11 april 2013 har i
huvudsak f6ljande lydelse.

Till att borja med vill Sveriges Kommunikationsbyraer peka pa att det i motionen inte
ges ndgon definition eller forklaring till vad som avses med “reklamvepor”.

Motionen utgar fran att det borde vara en réttighet att ta sig fram i staden utan att
reklamen stor var upplevelse av staden och skymmer kulturhistoriskt intressanta
byggnader”. Med det sistnimnda avses s.k. BLA- och GRON-klassade byggnader som
Stadsmuseets chef, stadsantikvarien, har till uppgift att peka ut. Klassificeringen utgor
ett kunskapsunderlag som anvénds inom kommunens forvaltningar bland annat i
samband med detaljplanering och bygglovprévning.

BLATT ir den hogsta klassen och omfattar synnerligen kulturhistoriskt virdefull
bebyggelse som motsvarar fordringarna for byggnadsminnen i kulturminneslagen.



GRON Kklassning innebir ocksa ett hogt kulturhistoriskt virde och betyder att
bebyggelsen ér sirskilt vardefull fran historisk, kulturhistorisk, miljomassig eller
konstnarlig synpunkt.

Med utgéngspunkt i befintlig och aktuell karta med angivande av for dagen
existerande GRON- och BLA-klassade byggnader
(http://kartor.stockholm.se/bios/dpwebmap/
cust_sth/kul/klassificering/DPWebMap.html) framgér att stora delar av S6dermalm
utgor sadant omrade med merpart GRON- och BLA-klassade fastigheter, hela
Riddarholmen och Gamla Stan &r BLA-klassat. I princip hela Ostermalm ér i vart fall
GRON-klassat. Osv. Ett foreslaget forbud omfattande baide GRON- och BLA-klassade
fastigheter skulle m.a.o. omdjliggora reklam i en stor del av staden.

Enligt Sveriges Kommunikationsbyraer finns i dag redan ett vdl fungerande
Skyltprogram for staden som ger en god végledning for hur skyltning pa
kulturhistoriskt vardefull bebyggelse ska hanteras.

Dartill finns 1 dag mojligheter att genom Reklamombudsmannen
(http://reklamombudsmannen.org/) anméila och ingripa mot reklam som genom bade
sin placering i det offentliga rummet och pga. sin utformning och innehall kan
uppfattas som stotande och i strid med ICC Internationella Handelskammarens
grundregler for reklam och marknadskommunikation. Undertecknade sitter sjédlva som
ledamot i Reklamombudsmannens Opinionsndmnd som gor dylika bedomningar
respektive som styrelseledamot i stiftelsen Reklamombudsmannen. Detta &r en val
fungerande hedersdomstol.

Ett forbud skulle ocksa innebéra svara gransdragningar avseende vad som ar att
anse som kommersiell reklam och vad som &r samhéllsinformation eller annan tryck-
och yttrandefrihetsrittsligt skyddad information.

Sveriges Kommunikationsbyraer menar vidare att en modern stad speglar bade
gammalt och nytt, bdde avseende bebyggelse och andra foreteelser som forekommer i
sambhdllet. Daribland reklam och annan marknadskommunikation. Denna 4r ocksa en
forutséttning for bade bibehéllande och ekonomisk tillvaxt och utveckling i en stad.
Detta &r ett symbiotiskt forhdllande i en fungerande marknadsekonomi som ocksa
kommer stadens invanare till gagn.

Dartill tjénar kdnda reklamskyltar etc. som riktmérken och uppskattade
kénnetecken i och for en stad och dess invénare. For att bara nimna exempel:
Stomatolskylten vid Slussen, Tulo-reklamen vid St. Eriksbron etc. Med tiden &ndras
ocksa invénarnas tolerans och grad av uppskattning av dessa. En del blir med tiden
som “’en kir gammal vdn” och kan komma att utgdra ett kulturhistoriskt varde
likvérdig en vacker byggnadsfasad.

Sammantaget motsitter sig sdledes Sveriges Kommunikationsbyraer ett forbud
enligt motionérens forslag.




Bilaga 1
RESERVATIONER M.M.

Fastighetsnimnden
Reservation anfordes av Sebastian Wiklund (V) enligt f6ljande.

Att fastighetsndmnden beslutar enligt foljande:

Fastighetsndmnden instimmer helt med motionéren och vill betona att det finns fler
stdder som &r mer varsamma om det offentliga rummet. Reklamskyltar hor inte hemma
pa bla och gronklassade byggnader.

Kulturnimnden
Reservation anfordes av vice ordféranden Ann Mari Engel (V) enligt foljande.

Att tillstyrka motionen
Att dérutover anfora

Denna motion foreslér att staden ska starta ett arbete med inriktning pa att genomfora
forbud mot reklamvepor pé byggnader som blé- och gronklassats pa grund av sitt
kulturhistoriska virde. Vi instimmer i férvaltningens synpunkter att skyltar kan ingé i
gatubilden och kan utgora ett kulturarv. Detta handlar emellertid inte om skyltar utan
om de stora vepor som numera tillats ticka nistan hela fasader, dven pa
kulturhistoriskt virdefulla byggnader. Tyvarr begrinsas inte dessa i praktiken av de
bestimmelser som finns i stadens skyltprogram eller de beslut om bygglov som fattas i
enlighet med i plan- och bygglagen.

Vi anser att ménniskor ska kunna rora sig i staden och njuta av Stockholms vackra
stadsbild utan att Gverskdljas av kommersiella sdljbudskap. Dessa vepor forfular
dessutom det offentliga rummet. Generellt vill vi i Vansterpartiet att det offentliga
rummet ska préglas av konst, natur, arkitektur och métesplatser i stillet for kommers.
Vi tillstyrker darfor att staden startar ett arbete for att fa till stand ett forbud i denna
riktning.

Reservation anfordes av Mats Berglund (MP) enligt foljande.

Att bifalla motionen
Att darutover anfora:

Miljopartiet ar ett konsumtionskritiskt parti som gérna ser en minskad méngd reklam i
det offentliga rummet. Offentlig reklam, pa pelare och annonstavlor, i



kollektivtrafiken, eller som stora reklamvepor, inkréktar pa den personliga friheten for
de ménniskor som ror sig i ndrheten och tvingas passivt betrakta reklamen och dess
budskap. Det &r just den rétten att inkrdkta p4 manniskors frihet som annonsérerna
betalar for. Detta kan vara berittigat i vissa fall. Men som motionéren anfor bor det
begrinsas, atminstone nér den dven inkréktar pd vér kulturmil;jo. Ett generellt stopp for
reklamvepor pé gron- och blaklassade byggnader kan dérfor vara en rimlig inledande
atgard.

Stadsbyggnadsnimnden
Sdrskilt uttalande gjordes av Sebastian Wiklund (V) enligt f6ljande.

Det &r bra att Stadsbyggnadskontoret slar fast att vepor paverkar det kulturhistoriska
virdet pa bla- och gronklassade byggnader, liksom det dven paverkar stadsmiljon.
Kontoret brukar foreslad ndimnden att avslag skall ges i flertalet dylika drenden.
Problemet &r att den borgerliga majoriteten &r positivt instéllda till forvanskning av
stadens byggnader. Det géller bade inkladning i vepor som skymmer husen och
paverkar det visuella virdet, men dven andra forvanskningar av det kulturhistoriska
vérdet i form av till- och om byggnader m.m. Vénsterpartiet anser att de vackra
byggnadernas fasader ska synas i det offentliga rummet, och inte déljas i reklamvepor.
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Flera storstéder i virlden har slutat anvénda reklam pé fastigheter, pé skyltar i
det offentliga rummet, i tunnelbanan och léngs trafikleder. Det borde vara en
rittighet att ta sig fram utan att reklamen stor var upplevelse av staden och
skymmer kulturhistoriskt intressanta byggnader.

Men i Stockholm beviljas bygglov for reklam pa fasader och kulturhistoriskt
klassificerade byggnader.

Vii Vinsterpartiet vill att stadens byggnader ska vara fria fran reklamvepor
och anser att staden maste borja med att se till s& de stora reklamveporna pa
gron- och blaklassade byggnader forsvinner helt. Ddrmed skulle bland annat
de godkinda platserna (dér bygglov beviljats) pa vackra kvarteret Sumpen vid
Stureplan (gronklassat) och Medborgarhuset (bléklassat) vid
Medborgarplatsen kunna tas bort och bli en del av vart gemensamma stadsrum
igen.

I de stdder dar forbud mot reklamskyltar och begransning av
affarsskyltning inforts, som i Sao Paulo, syns nu stadens arkitektur pa ett helt
nytt sdtt. Man ser hur staden &r planerad fran borjan vilket uppskattas av
invanarna. Foretagarna klagar inte eftersom beslutet inte paverkar intidkterna.
Andra goda exempel utan reklam &r tunnelbanan i Amsterdam och Citybanan i
Malmé dér bildkonst ersatt reklamen.



Jag foreslar kommunfullmaktige
Att starta arbetet med inriktning pé att genomfora forbud mot
reklamvepor pé gron- och bliklassificerade byggnader i staden.

Stockholm den 26 november 2012

Maria Hannds



