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Motion (2013:64) folj Sao Paulos exempel - Gor Stockholm till en stad
fri fran gatureklam!

Svar pa remiss fran Finansroteln (Dnr 329-1405-2013).

Sammanfattning

I motionen foreslés ett forbud mot utomhusreklam, for att ge plats at annan verksamhet i
staden och annan tillvixt &n den rent materiella. Motiondren foreslér
kommunfullméiktige: att staden inleder ett arbete for att gora Stockholms till vérldens
andra stad fri fran gatureklam.

I en av Sveriges grundlagar, regeringsformen, uttrycks de grundldggande fri- och
rittigheterna genom yttrandefriheten, dar det faststélls att man genom tal, skrift eller
bild, eller pa annat sitt ska kunna meddela upplysningar samt uttrycka tankar, asikter
och kénslor. Vidare &r kultur och ndjen en del i en levande och attraktiv huvudstad.

Det finns vl utarbetade regler om anvdndandet av offentlig plats, skyltar och
utomhusreklam. Detaljplan finns for sa gott som all mark i Stockholm. Enligt plan- och
bygglagen (PBL) krivs det bygglov for skyltning inom detaljplanelagt omrade.

Gréinsdragningen mellan vad som uppfattas som kommersiell marknadsforing och
information av allménintresse dr svar, vilket Stockholm Business Region uttrycker i sitt
remissvar. Ett forbud mot gatureklam, 1 enlighet med motiondrens forslag, skulle
innebdra att “reklam” for en utstéillning pd Stadsmuseum dér man betalar intridde, eller
evenemanget A/l vdirldens mat 1 Hotorgshallen eller, som pa Medborgarhuset, vilka gor
“reklam” for sin hyresgést bildningsforbundet Sensus, knappast skulle vara mojliga.

Stockholms Stadshus AB virnar om stadens skyltar genom stadsbyggnadsndmndens pris
”Arets skylt”, som sedan 1998 delas ut arligen.

Arendet

Finansroteln har remitterat "Motion (2013:64) folj Sao Paulos exempel - Gér Stockholm
till en stad fri fran gatureklam!” till bland annat Stockholms Stadshus AB. Stockholms
Stadshus AB har i sin tur remitterat vidare till dotterbolaget Stockholm Business Region
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(SBR). Nedan foljer en redovisning av bolagets remissvar 1 huvudsak. Remissvaret i sin
helhet aterfinns i bilagan.

I motionen frdn Ann Mari Engel (V) foreslas en reklamfri huvudstad, med staden Sao
Paulo 1 Brasilien som forebild. Motiondren anser att genom ett forbud mot
utomhusreklam sa som reklampelare, reklamskyltar och reklamvepor, fir annan
verksamhet och annan tillvéixt, én den rent materiella, plats i staden.

Motionéren foreslar kommunfullméaktige:

att staden inleder ett arbete for att géra Stockholms till véarldens andra stad fri fran
gatureklam.

Underremiss

Stockholm Business Regions remissvar har i huvudsak foljande lydelse:

I en marknadsekonomisk urban och modern stad ingér reklamen som en naturlig del,
bland annat i form av ljusskyltar. Det dr svért att tdnka sig ett morkt och stilla Times
Square eller Piccadilly Circus. I Stockholms stad vérnar man sina skyltar genom att
stadsbyggnadsnimnden sedan 1998 arligen delar ut priset ”Arets skylt”. Dessutom héller
en stor del av reklamen i staden hog gestaltningsméssig standard med tanke pé alla de
priser som svenska reklambyrder kammar hem i den érliga Cannes Lions International
Advertising Festival.

SBR anser ddrutover att ett eventuellt forbud skulle kunna innebéra svara
gransdragningar av vad som uppfattas som reklam och vad som &r mer att betrakta som
information av allménintresse eller konst. Med ett sddant forbud skulle “’reklam” for en
utstéllning pd Stadsmuseum dér man betalar intrdde, eller evenemanget A/l virldens mat
1 Hotorgshallen eller, som pa Medborgarhuset, vilka gor “reklam” for sin hyresgést
bildningsforbundet Sensus, knappast vara majlig.

SBR foresprakar av ovanstdende skél inte ett forbud mot utomhusreklam i Stockholms
stad enligt remisstéllarens forslag (bilaga).

Koncernledningens synpunkter

Grénsdragningen mellan vad som uppfattas som kommersiell marknadsfoéring och
information av allménintresse &r svar, vilket Stockholm Business Region uttrycker i sitt
remissvar. Ett forbud mot gatureklam, i1 enlighet med motiondrens forslag, skulle kunna
innebéra att reklam for en utstédllning pa Stadsmuseum dér man betalar intriade, eller
evenemanget A// virldens mat i Hotorgshallen inte ldngre skulle vara mojliga.

Kultur och ndjen en del i en levande och attraktiv huvudstad. Sedan 2009 arbetar
Stockholms stad aktivt med att minska olaglig affischering, som bidrar till nedskrépning.
For att gora det littare att na ut med kultur- och evenemangsinformation i det offentliga
rummet, samtidigt som man undviker “visuell nedskrépning”, har Stockholms stad ett
antal friaffischeringsytor dar arrangérer kan affischera gratis.
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Det finns vél utarbetade regler om anvdndandet av offentlig plats, skyltar och
utomhusreklam. Detaljplan finns for sa gott som all mark i Stockholm. Enligt plan- och
bygglagen (PBL) krivs det bygglov for skyltning inom detaljplanelagt omrade. Det
giller tillfédlliga skyltar, permanenta skyltar, skyltar malade pa fasad, storre flaggor med
reklam, stor reklam pa markiser med mera. PBL foreskriver bland annat att:

e Hinsyn ska tas till stads- och landskapsbilden samt platsens natur och kulturvarden.

e Form och férg ska vara lampliga for skylten som sddan samt ge en god
helhetsverkan.

e Skyltens form och placering far inte inverka menligt pa trafiksékerheten eller pa
annat sitt medfora fara eller betydande oldgenhet.

Stadsbyggnadsndmnden beslutade dven ar 2006 om ett nytt skyltprogram for staden,
med rad och riktlinjer for skyltars utformning och placering.

I en av Sveriges grundlagar, regeringsformen, uttrycks de grundlaggande fri- och
rattigheterna genom yttrandefriheten, dar det faststélls att man genom tal, skrift eller bild
eller pa annat sitt ska kunna meddela upplysningar samt uttrycka tankar, asikter och
kénslor. Detta anser koncernledningen att staden dven fortséttningsvis ska vérna om.

Irene Svenonius
VD Stockholms Stadshus AB

Bilaga
Remissvar Stockholm Business Region (SBR)
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Stockholm Bilaga
Business Region

1.7-469/2013

Svar pa motion angaende “Gor Stockholm till en stad fri fran gatureklam”,
dnr 329-1405/2013.

Stockholm Business Regions (SBR) forslag till beslut
Stockholm Business Region overlamnar foljande tjansteutlatande som svar pa motion angaende
”Gor Stockholm till en stad fri fran gatureklam”, dnr 329-1405/2013.

Arendet anmals som ett kontorsyttrande pa styrelsens sammantride den 4 februari 2014.

Olle Zetterberg
Anna Gissler

Sammanfattning

SBR foresprakar inte ett forbud mot utomhusreklam i Stockholms stad.

Bakgrund

Stockholms Stadshus AB har till Stockholm Business Region (SBR) dversdnt en motion angaende
”Gor Stockholm till en stad fri fran gatureklam”, dnr 329-1405/2013. Svar pa motionen ska vara
Stockholms Stadshus AB tillhanda senast den 8 januari 2014.

SBRs problemformulering

Remisstallaren foreslar ett forbud mot utomshusreklam for att ge plats at annan verksamhet i
staden och annan tillvaxt an den rent materiella.

| en marknadsekonomisk urban och modern stad ingar reklamen som en naturlig del, bland
annat i form av ljusskyltar. Det ar svart att tanka sig ett morkt och stilla Times Square eller
Piccadilly Circus. | Stockholms stad vdarnar man sina skyltar genom att stadsbyggnadsnamnden
sedan 1998 arligen delar ut priset ”Arets skylt”. Dessutom haller en stor del av reklamen i
staden hog gestaltningsmassig standard med tanke pa alla de priser som svenska reklambyraer
kammar hem i den arliga Cannes Lions International Advertising Festival.

SBR anser darutover att ett eventuellt forbud skulle kunna innebara svara gransdragningar av
vad som uppfattas som reklam och vad som ar mer att betrakta som information av
allmanintresse eller konst. Med ett sadant férbud skulle “reklam” for en utstallning pa
Stadsmuseum dar man betalar intrade, eller evenemanget All varldens mat i Hotorgshallen
eller, som pa Medborgarhuset, vilka gor “reklam” for sin hyresgast bildningsférbundet Sensus,
knappast vara mojlig.

SBRs synpunkter

Kontoret féresprakar av ovanstaende skél inte ett forbud mot utomhusreklam i Stockholms
stad enligt remisstallarens forslag.



