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Strategi for julbelysning i Stockholm
City 2014-2016

Bakgrund

For perioden 2011-2013 finns ett avtal mellan Stockholms
stad, Trafikkontoret, och City i Samverkan, CiS, att i form av
ett samverkansprojekt driva och utveckla julbelysningen i
Stockholm City. Julbelysningen samfinansieras mellan
staden och fastighetsagarna, genom CiS, och avgransas
darmed ocksa av CiS definierade omrade i city. Projektet
#Stockholmsjul ags och drivs av CiS som ocksa har det
juridiska ansvaret.

Bakgrunden till avtalet var att juldekorationer i city tidigare
ar hade praglats av att det var fa dekorationer utan inb6rdes
sammanhang samt aterkommande svarigheter att finansiera
dekorationerna. Detta ledde ofta till akutinsatser for att radda
installationerna. Stockholms sags da ocksa som en mindre
attraktiv juldestination.

Malsattning med projektet ar att Stockholm ska vara
Skandinaviens basta juldestination och bendmns och
marknadsfors som #Stockholmjul (tidigare Best Christmas in
Scandinavia). Projektet &r en del av Stockholms stads
”Vision for City”.

Konceptet for #Stockholmsjul utgar fran den svenska
traditionen med symboler, fargskala och upplevd miljo.
Dekorationernas uttryck kan forstarkas och/eller anpassas
lokalt for att spegla stadens varierade karaktar.
Juldekorationerna betraktas som ett eventliknande inslag i
stadshilden vid juletid. Da tradbelysning har en sa viktig roll
i projektet har kvalitetskraven vid montage av
belysning/juldekorationer i trad tydliggjorts.

Projektet har varit framgangsrikt vilket bekraftas av
intervjuundersékning som gjordes i samband med julen
2012. Av 600 besdkare i city anser 90% att julbelysningen
upplevs som attraktiv eller mycket attraktiv. For 40% har
julbelysningen betydelse vid val av handelsplats och nastan
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60% kan tanka sig att rekommendera ett besok iStockholm
City for att titta pa julbelysningen.

Projektet har ocksa fatt uppmarksamhet av press, speciellt
fran de nordiska grannlanderna, men har aven bl.a.
omnamnts i radioprogram fran BBC, dar mangfalden av det
vita ljuset och franvaro av mycket fargat ljus, som ar vanligt
internationellt, sags som en framgangsfaktor.

Projektet har fran start omfattat 30 stycken gator/platser/torg,
for att under julen 2013 bli 34 stycken. Detta tack vare
sponsorinsatser samt fastighetsagare som har valt att géra
kompletterande investeringar for att ansluta sig till
#Stockholmsjul sd att juldekorationer finns ’pa min gata”.

Projektets idé for den kommande perioden ar att fortydliga
konceptet och fa en mer sammanhallen upplevelse av
juldekorationerna. Malet &r att juldekorationerna ska ge
positiva associationer och en tryggare, trevligare citykarna
for verksamma, boende och besokare. Stockholm varumérke
ska stérkas, bade nationellt och internationellt och
sammantaget ska detta bidra till en 6kad handel,
hotellbeldggning och 6kat antal besokare till Stockholm
under den normalt svagast perioden for besoksnaringen.

Sponsorer som har bidragit med medel, materiel eller
reklamutrymme har under perioden varit; MK Illumination,
Kodpguiden, Clear Channel och Fortum, dar CiS &r
sponsorers samarbets-partner. For julen 2013 har samarbete
inletts med Lugna Favoriter som presenterar julen i
Stockholm. For sponsorer géller att reklambudskap inte ska
forekomma i samband med juldekorationerna. De far
daremot anvanda #Stockholmsjul i de budskap de sjalva tar
fram.

Da julen star for vanlighet, omtanke, medmansklighet, har
’Stockholm varmer” utvecklats till att bli en plattform dér
projektet erbjuder valgérenhetsorganisationer att bedriva sin
egen verksamhet. De aktiva organisationerna ar
Stadsmissionen, som representerar det lokala engagemanget,
och SOS barnbyar, som internationell aktor.

Det har varit en utmaning for projektet att under perioden
”skapa forutsittningar for upplevelser genom fler
evenemang”. Intervjuundersokningen visade att "musik och
underhallning” kan, nist efter mer julbelysning, ge en &nnu
béattre julstdamning i Stockholm City i framtiden. Ambitionen
med fler evenemang kvarstar darfor fortsattningsvis. Ett
maojligt samarbete med kulturforvaltningen kan skapa
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forutsattningar for evenemang med kulturell inriktning.
Sarskilda insatser maste i sa fall goras, vilket trafikkontoret
inte har budget till i dagsléaget.

Forhallnings- och arbetssatt

Stockholms stad genom Trafikkontoret séatter ramarna,
uppmuntrar, stddjer och har det évergripande perspektivet.
Fastighetsagarna i city bidrar till finansiering och kan
darigenom bli delaktiga i utformningen. City i samverkan &r
projektagare och samordnar citys aktorer.

CiS projektgrupp haller i bl.a. avtalsfragor och kontakter
med fastighetséagare, tillstandsfragor, marknadsforing,
sponsorer, underhall/felanmalan av julbelysning i city och
ser till att projektet drivs framat.

En styrgrupp pa trafikkontoret bestaende av
avdelningsansvariga (eller av denne utsedd person)
informeras om upplagg och aktiviteter infor varje ar.
Styrgruppen (och av denna utsedda) ingdr tillsammans med
projektledning (tk och CiS) samt fastighetsagarrepresentanter
i beslutsgrupp for kommande projektperiod.

Trafikkontorets projektgrupp bestar av projektledare fran
gator och ljus samt kommunikator. Ett nara samarbete pagar
med Stockholm Business Region / Stockholm visitors board
som producerar egen och sprider projektets information
kring #Stockholmsjul.

Sedan 2012 ar kulturférvaltningens evenemangsavdelning
delaktig i invigningen, for rad och utformning av scen och
teknik for att passa till invigningsplatsen, vilken varierat
under aren.
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Projektperiod
1 april 2014 till 31 mars 2017.

#Stockholmsjul

Konceptet #Stockholmsjul ags av CiS och bygger pa 1)
julbelysning 2) att skapa forutsattningar for upplevelser
genom fler evenemang 3) att vara en mojliggorare och
plattform for valgorenhet under julen. Detta ska ge 6kad
trivsel och upplevd trygghet vilket forstarker upplevelsen
och attraktionen till citykarnan. Fler besokare till Stockholm
City under julen bidrar positivt till omsattningen i handeln,
hotell- och restaurangnéringen samt kulturen.

Mission

o Skapa en sa attraktiv julstamning att boende,
verksamma och besokare rekommenderar andra ett
besok for att uppleva Stockholm City under julen.

e Stockholm ska vara Skandinaviens basta
juldestination

e Stirka varumairket ”Stockholm” nationellt och
internationellt

Oka antalet besok till Stockholm

Oka omsattningen for cityhandeln

Oka belaggningen pa hotellen

Skapa positiva associationer med ljus som ger en
tryggare och trevligare citykérna

Sjalen for #Stockholmsjul visar vad konceptet star for och
ska vara:

Rationellt
Skandinavisk design — Trygghet - Miljovénligt

Image
Tradition — Gladje — Varme

Emotionellt
Inspiration — Festligt - Karleksfullt
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Overgripande utformning

Koncept och materiel

Design av koncept med julbelysning som bygger pa den
traditionella skandinaviska julen och sjélen for
#Stockholmsjul.

| den visuella upplevelsen av konceptet ska det i
designen finnas en tydlig rod trad. Dekorationer for de
olika gatorna/platserna ska vara val sammanhallna utifran
karaktarsbeskrivningarna som redovisas i detta underlag.
Nar besokare, verksamma och boende gar ljuspromenad
ska den ge en variationsrik men sammanhallen
upplevelse av de olika dekorationerna och
stadsuttrycken.

Skapa storytelling alternativt storydoing och beskriva
tanken och budskapen bakom installationerna. Detta ska
kunna kommuniceras till och upplevas av vara besokare
for att battre forsta den svenska julen.

Ljussattning av entréer, gator, platser och torg enligt
forteckning.

Forandring och fornyelse av dekorationer pa strategiska
platser arligen, forandringarna kopplas i forsta hand till
arliga invigningar av #Stockholmsjul.

Fran tidigare projekt (#Stockholmsjul 2011-2013)
anvénds dekorationer i den omfattningen som kanns
nddvandig for att mojliggora en variation av dekoration
Over tiden.

Belysning som monteras under 2014 ska innehalla
temasatta moment av forandringar for 2015 och 2016.
Internationella samarbetsformer och utbyte med andra
stora stdder med julbelysning for utveckling av konceptet
#Stockholmsjul efterstrévas.

Juldekorationer, antal/platser, kan utokas om
sponsorpengar tillfors projektet.

Upptandning av belysningen sker arligen i anslutning till
skyltséndagen och nedtagning av julmotiv sker efter
trettondagsafton, all évrig belysningen monteras ner den
31 januari.
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Visuell upplevelse och fargskala

Den traditionella skandinaviska julen ger kénslan av varme,

tradition och gladje. Besokaren blir inspirerad och far

karleksfulla och festliga intryck som &r noga planerade och
sammanhallna. Allt ljus skapar dven en dkad trygghetskansla
och bidrar till att man vill spendera mer tid i staden.

e Vitt ljus i tonerna; neutralvitt och glodljuslikt

o Dekorationer skall i huvudsak innehalla fargskalorna;
rott, vitt, brunt, guld, silver, gront samt
transparent/is/glas.

e Vid behov kan fargat ljus inga i dekorationen for att
tydliggora dekorationer nattetid och skapa béttre
kvéllseffekt.

e Dageffekten ar lika viktig som natteffekten.

Julbelysning i trad

e Tréad som dekoreras ska besiktigas av stadens arborist
fore och efter hela avtalsperioden.

e Eventuella skador blir foremal for ersattningsansprak
gentemot leverantor enligt Stockholms stads vitesmodell.

Klimat och milj6é

e Produkterna skall uppfylla de radande europeiska
standarderna och certifieringar, géllande kvalitet, teknik
och miljo, vilket skall redovisas.

e Med milj6 menar vi att produkterna ska vara
energieffektiva, tex LED, och leveranttren ska ta hansyn
till miljon i sitt dagliga arbete.

e Redovisa produkternas miljopaverkan, hur de har
producerats och kan atervinnas.

e Leverantoren skall redovisa installerad effekt for
respektive gata/plats samt en summering for all
belysning. Total energiforbrukning och uppskattad
kostnad for att driva all belysning skall dven redovisas.
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FORTECKNING OCH PRIORITERING AV
GATOR, TORG OCH PLATSER FOR
PROJEKTET

Prioriteringsordning for omradena

1. Hodgklassigt utférande med hég wow-faktor
2. Uttrycksfull utformning och/eller masseffekt
3. Enklare utformning och/eller farre dekorationer

Valkomnande platser

Tegelbacken — 3.
Skapa en kansla av valkomnande.

Vasaplan - 1.

Ett av de forsta intrycken av Sverige for besokare. Skapa
nyfikenhet och vilja se mer av staden och julbelysningen.
Hitta ut och guidas till city.

Norra Bantorget — 3.
Nordvastlig entré till cityomradet. Stockholms arbetartorg,
historiskt.

Klarabergsviadukten — 3.
Buss och tag, mycket turister och métet med Stockholm. Ska
leda bestkare ner mot city.

Sveavéagen — 2. (Olof Palmes gata till Sergelstorg)
Ké&nslan av en méktig allé och tydlig riktning mot city.

Nordstjernan torget — 1. (Vid Stureplan)
En del av ndjesnavet, entré mot shopping och pulserande
nojesliv.

Nybroplan - 2.

Konst och kultur. Dramaten, skargarden och bryggan mellan
nojesutbudet och rekreationsomradet Djurgarden med vattnet
i centrum. Skapa kanslan av en fest kvall pa stan och
formedla en klassisk historisk kansla.

Stromkajen — 2.
En av Stockholms manga vackra strak utmed vattnet, ska
hénga ihop intilliggande broar.
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Gustav Adolfs Torg — 2.
Promenadentré mot city, opera, kultur och rojalist. Utblick
Over stadens vattenrum. Detta &r stadens finrum.

Gator

Vastra Kungsgatan — 2. (Kungsbron — Sveavagen)
Motet med city fran Kungsholmen. Restauranger, udda
shopping och husmors- och pysselbutiker. Fanga upp
arkitekturen och de vackra byggnaderna.

Ostra Kungsgatan — 1. (Sveavagen — Stureplan)
Stockholms paradgata nummer 1. Ska vara méktig,
imponerande och ge intryck av att vara den stora gatan i
huvudstaden.

Klarabergsgatan — 2.
Skapa kanslan av storslaget, maffigt och imponera pa
besokarna. Peka ut vagen, locka bestkarna in mot city.

Gamla Brogatan — 3.
Smastadskaraktar i storstan. Sma unika butiker blandat med
caféer och restauranger.

Master Samuelsgatan — 3. (Vasagatan — Norrlandsgatan)
Forstarka karaktdren pa gatan, vara intressevackare och peka
ut riktningen for besokarna.

Dekorationerna sammanlénkar Biblioteksstaden med
Sergelomradet dar Moodgallerian éverbryggar omradenas
olika karaktér.

Biblioteksstan inkl tvargator — 1. (Biblioteksgatan samt
del av Smalandsgatan, Jakobsbergsgatan och
Lastmakargatan)

Stark tradition och karaktarsfull dldre arkitektur. Omradet
andas exklusivitet.

Regeringsgatan — 1.
En del av centrum for shopping i Stockholm med stora

varuhus. Modernt omrade med stark utveckling.

Norrlandsgatan — 2. (Hamngatan — Kungsgatan)
Nytt trendigt omrade med sport, markesklader och design.
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Birger Jarlsgatan — 2. (Nybroplan — fram till David
Bagaresgata)

Stort flode av gaende och trafik, en gata med stark karaktar
och manga visuella budskap. Skapa inslag som ger intryck av
stil och klass.

Hamngatan — 1.
En av stadens mest centralaste platser, med hdg puls och
shopping. Skapa kénslan av traditionell jul.

Drottninggatan — 1.
Det stora promenad-och shopping straket i city. Skapa ett
valkomnande lugna for bes6karna och séank tempot.

Sergelgatan — 1.
Central shoppinggata som ska tillféras varme, gladje och
karlek.

Vasagatan — 2.
For manga resenarer forsta motet med Stockholm.

Grev Turegatan — 1.
Behalla den befintliga belysningen pa gatan, inképt 2012.

Humlegardsgatan — 1.

Stark utveckling av gatan med uppdatering av restauranger
och butiker. Julbelysningen bor gestaltas liknande Grev
Turegatans.

Jakobsbergsgatan — 1. (Regeringsgatan-Norrlandsgatan)
Gagata i anslutning till Moodgallerian dér en mer
okonventionell juldekoration kan locka till besok.

Torg och Parker

Hotorget — 2.
Levande marknadsplats som kopplar ihop Sergelgatan med
Kungsgatan.

Sergels Torg — 1. (Fontanen)

Skapa forundran och imponera pa besokarna. Platsen
behover ett lugn, sa att besokarna trivs. Spannande design,
stilrent, modernt och skandinaviskt.
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Norrmalms Torg — 2.
Stockholms 6ppna torg som ger kanslan av att man stracker
pa sig. Porten till Bibliotekstan.

Brunkebergs Torg - 3.
Locka till besok, skapa intresse och trivsel och en plats fér
samvaro. Kanslan av tradgardsservering.

Stromparterren — 1.

Omges av historisk arkitektur, opera, slott och riksdag.
Skapa kanslan av en inbjudande samlingsplats for traditionell
jul. Platsen behandlas med vérdighet och hénsyn tas till
nérheten till Kungliga slottet.

Broar

Riksbron, Norrbro och Strémbron — 2.

Broarna &r knytpunkter mellan Gamla stan och Norrmalm
med tradition och historia. Skapa en sober inramning och
forstarka det Kungliga slottets prakt.
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