Koncernstyrelsen 2007-10-22
Arende 10

 STOCKHOLMS

STADSHUS AB Dnr 07/300/83 Sid. 1(9)

2007-09-27

Sara Feinberg
08-508 290 97

Medieexponering for bolagen inom koncernen Stockholms Stadshus AB

Forslag till beslut

Koncernstyrelsen foreslas besluta

att godkénna rapporteringen av medieexponeringen for bolagen inom koncernen
Stockholms Stadshus AB

Stockholm som ovan

Irene Lundquist Svenonius

Bakgrund

Koncernledningen tar tillsammans med Cision Sverige fram statistik 6ver bolagens
medieexponering. Cisions medieanalytiker har f6ljt bolagens publicitet i1 innerstads- och
storstadspress 1 Stockholm och analyserat mediebilden utifran variabler som medievinkling
(positiv/neutral eller negativ artikel) samt artikelstorlek for att ge en bild av hur koncernen
framstills 1 media. Analysmetoden bygger pa kvantitativ innehéllsanalys och &r objektiv vilket
g0or tolkningen oberoende av individen som analyserar publiciteten. All perifer publicitet har
exkluderats ur analyserna, dvs. artiklar som bara kortfattat namner bolagens namn och nér de
egentligen handlar om ndgonting annat.

Arendet

Enligt analysen har bolagen inom koncernen Stockholms Stadshus AB direkt eller indirekt
varit omskrivna i 626 tidningsartiklar under fyra méanader, perioden juni — september 2007.
Under foregéende fyraménadersperiod uppgick publiciteten till 1042 artiklar.
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Total medievinkling for koncernen

Kommentarer:

- Publicitetens omfattning minskar jaimfort med foregadende fyra manaders period.
Traditionellt sett publiceras farre nyhetsinslag under sommarménaderna. Detta blir
sarskilt tydligt for politiska organisationer. Fa beslut som berér bolagen tas under
perioden vilket fér till f61jd att publiciteten ndra halveras jamfort med januari — maj.

- Jamfort med de tre senaste analyserna har den kritiska rapporteringen minskat fran
12 till 11 procent av nyhetsmaterialet.

- Precis som foregdenda analys visar publiciteten att omvandlingen av allménnyttan ar
den enskilda fraga som skapar mest kritisk publicitet. Rapporteringen beror de flesta
bostadsbolagen 1 ndgot avseende. Globen uppméarksammas ocksa negativt under
perioden betrdffande 6lforsdljningen i samband med idrottsevenemang pa Soderstadion.



Bolagens andelar av publicerade artiklar
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Kommentarer:

Liksom i foregaende analyser dr Globen, Stadsteatern och Svenska Bostédder fortfarande
de tre bolag som far mest omfattande publicitet. Deras andel av det totala antalet
artiklar dr dterigen hogre dn foregdende analysperiod procent och uppgar till nirmare
tre fjardedelar.

Uppmairksamheten for Globen fortsétter att 6ka. Det avbrutna Stockholmsderbyt pa
Soderstadion ér en enskild hidndelse som paverkar mediebilden i stor utstrackning.
Stadsteaterns publicitet 6kar nagot jaimfort med den forra analysperioden. Detta
forklaras till viss del av nyhetsinslag kring Stadsteaterns hostprogram. Svenska
Bostéider har trots omfattande publicitet en minskad andel av den totala publiciteten.

Rapporteringen rorande Svenska Bostidder handlar huvudsakligen om handelser
relaterat till ombildningen av allmidnnyttan. Studentskrapans invigning ger ocksa
bolaget medial uppmairksamhet.

Priset pa ombildade hyresritter och intresset for ombildning upptar en viktig dimension
1 samtliga bostadsbolags mediebild. Andelen negativ publicitet dr fortfarande nagot
hogre for Svenska Bostédder 4n snittet for de kommunala bolagen. Forutom kritik
rorande ombildning av allminnyttan syns negativa inslag om forvaltning. Jimfort med
bade Familjebostidder och Stockholmshem har Svenska Bostidder en mindre andel
kritisk publicitet.



Stockholm Vattens andel i publiciteten dkar fran tre till dver fem procent. En stor del av
genomslaget forklaras av métningar av vattenkvalitet. Bdde dricksvatten och badplatser
forekommer. Det ar sdllan bolaget Stockholm Vatten kritiseras 1 publiciteten.

Familjebostédder och Stockholmshem har i stort sett lika omfattande publicitet. De tvé
bolagen ndmns ofta i samma artiklar i samband med ombildningarna. Negativ publicitet
uppkommer 1 forsta hand i samband med prissittning pa hyresritter. En stor del av
Familjebostidder och Stockholmshems publicitet dr perifer d bolagen omnidmns
tillsammans med Ovriga bostadsbolag.

Centrumkompaniet paverkas till stor del av forséljningen av shoppingcentrum. Bolagets
andel i publiciteten minskar jamfort med foregdende analys. Nagon direkt kritik mot
Centrumkompaniet syns inte 1 nyhetsmaterialet.

Precis som foregéende analysperiod ar Stockholms Stadshus AB huvudsakligen synlig i
samband med intressen relaterat till ombildningen av allmédnnyttan. Storst genomslag
far Stockholms Stadshus AB i juni i samband med att kvadratmeterpriserna for
allménnyttan offentliggdrs. Forsiljningen av Studentskrapan ger dven avtryck i
mediebilden.

Bostadsformedlingen far huvudsakligen nyhetsinslag om kotiden for bostader.
Bostadskderna ber6rs i samtliga nyhetsinslag under analysperioden.
Bostadsformedlingens andel minskar jaimfort med forra analysperioden.

Brister pa parkeringsplatser paverkar Stockholm Parkerings mediebild. Aterinforandet
av trangselskatt ger ocksd publicitet for bolaget &ven om fokus for rapporteringen inte
huvudsakligen rér Stockholm Parkering.

Norra Stationsomradets utveckling ger St:Erik Markutveckling medieutrymme under
juni. I bérjan av juni rapporterar flertalet Stockholmstidningar om stadens nya stadsdel.

Stockholms Hamn har en klar minskning av nyhetsmaterialet. Kryssningsfartygens
sopor, utebliven satsning pa farjetrafik samt brett motstdnd mot Horrstensleden ar

synliga aspekter i nyhetsinslagen.

Skadegorelsen pa skolgdrdar och dagis dominerar SISABs mediebild. Bolagets andel &r
lika stor som under forra analysperioden.

Micasa forekommer endast 1 enstaka nyhetsinslag och har samma andel som under forra
analysperioden.

Ingen publicitet syns under perioden kring Stokab och Stockholm Business Region.



Bolagens andelar av artiklar, uppdelat i kritisk och positiv/neutral vinkling
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Kommentarer:

- Mediebilden for majoriteten av stadens bolag dr positiv/neutral. Den negativa
publiciteten dr precis som forra métperioden relaterad till omvandlingen av
allménnyttan. Sett till samtliga bolag minskar andelen negativ publicitet.

- Stockholms Stadshus AB hade en stor andel negativ rapportering under forra

analysperioden. De kritiska inslagen beror framst ombildningen av allménnyttan men

dessa minskar 1 omfattning under perioden.

- Stockholm Parkering har storsta andelen negativ publicitet. Framst forklaras detta med

kritiska inslag om brist pa parkeringsplatsen.

- Micasa, forra periodens bolag med hdgst andel negativa inslag, klarar sig utan kritisk

publicitet under analysperioden.

- Andelen kritisk publicitet for Svenska Bostdder minskar jamfort med forra
analysperioden.



Tidningar som har publicerat flest artiklar
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Kommentar:

DN ér under analysperioden den enskilda kélla som publicerar flest antal inslag. Under
de tvé senaste mitningarna har SvD stétt for flest antal inslag. Ndgon uppenbar skillnad
mellan tidningarna syns inte betrdffande nyhetsbevakningen. Stadsteatern och Globen-
arenorna star for flest antal inféranden. DN har under juni — september en storre
bevakning pa bostadsbolagen. Tydligast skillnad i omfattningen for nyheter om
Svenska Bostidder diar DN har betydligt fler nyhetsinslag &n SvD.

Bland gratistidningarna publicerar Metro Stockholm flest inslag. Under forra perioden
var detta Stockholm City. En skillnad mellan tidningarna &r Stockholm Citys mer
omfattande rapportering om bostadsfragor. Metro Stockholm &r framst inriktad pa
nojesinriktade nyheter. Punkt SE har precis som Stockholm City ett forhallandevis stort
intresse for bostadsbolagen medan Stadsteatern inte har samma position.

Expressen publicerar fler nyhetsinslag &n Aftonbladet om stadens bolag. For bada
kviéllstidningarna dr Globen och Stadsteatern de klart mest omskrivna bolagen.

Mitt I — tidningarna innehaller en hég grad av rapportering som ror omvandlingen av
allménnyttan. Mitt I Kista rapporterar mest frekvent.



Tidningar som har publicerat flest artiklar, uppdelat i kritisk och positiv/neutral vinkling
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Kommentarer:

- Flest antal kritiska nyhetsinslag star DN for under perioden. Tidningen har en
omfattande bevakning pd bland annat Svenska Bostéder dér en rad negativa
nyhetsinslag syns.

- Aftonbladet och Expressens rapportering ar forhallandevis lika sett till kritiska inslag.
- Sett till foregdende analysperiod har Punkt SE en 6kad andel negativa artiklar.

Forséljningen av Studentskrapan och att hyresrétter ”séljs ut till vrakpriser” paverkar
mediebilden negativt.



Bolagens publicitet over tid
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Kommentarer:

Publiciteten har en tydlig topp under vecka 25. Detta forklaras av omfattande publicitet
for Globen (inslag i samband med Justin Timberlake-konsert). Skatteskrapans
forséljning paverkar ocksa genomslaget for Svenska Bostdder. Som tidigare
konstaterats dr medias intresse for de dvriga av bostadsbolagen Familjebostidder och
Stockholmshem konstant

Fran vecka 33 till 39 har Stadsteatern omfattande publicitet. Hostprogrammet,
premidrer och kommande forestillningar far stort utrymme.

Centrumkompaniets forsdljning och turerna som foljer skapar publicitet under de flesta
av métperiodens veckor.



Bolagen andel av helsida i tidning
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Kommentarer:

- Svenska Bostdder, Stadsteatern och Globen dr de bolag som flest forekommer 1 helsidor

eller storre del av nyhetsinslaget. Detta 4r samma monster som under den forra
analysperioden. En skillnad gentemot foregadende analyser ar att Stockholmshem,
Familjebostidder samt Stockholms Stadshus AB ocksé har en 6kad andel helsidor.
Storre nyhetsinslag innebér ett hogre nyhetsintresse.

- For majoriteten av bolagen dominerar de mindre artiklarna. Detta beror pa att bolagen 1

storst utstrackning forekommer 1 notiser.

- Centrumkompaniet forekommer tydligt i fler storre nyhetsartiklar jimfort med forra
perioden. Forsdljningen av bolaget ar starkt bidragande till 6kningen.

- Stockholm Parkering &r mer synlig i storre artiklar jimfort med forra matperioden.



