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Koncernstyrelsen foreslas besluta

att godkénna rapporteringen av medieexponeringen for bolagen inom koncernen
Stockholms Stadshus AB

Stockholm som ovan

Irene Lundquist Svenonius

Bakgrund

Koncernledningen tar tillsammans med Cision Sverige (fd Observer Sverige AB) fram statistik
over bolagens medieexponering. Cisions medieanalytiker har foljt bolagens publicitet i
innerstads- och storstadspress i Stockholm och analyserat mediebilden utifran variabler som
medievinkling (positiv/neutral eller negativ artikel) samt artikelstorlek for att ge en bild av hur
koncernen framstélls i media. Analysmetoden bygger pd kvantitativ innehallsanalys och dr
objektiv vilket gor tolkningen oberoende av individen som analyserar publiciteten. All perifer
publicitet har exkluderats ur analyserna, dvs. artiklar som bara kortfattat nimner bolagens
namn och nir de egentligen handlar om nagonting annat.

Arendet

Enligt analysen har bolagen inom koncernen Stockholms Stadshus AB direkt eller indirekt
varit omskrivna i 1042 tidningsartiklar under fyra manader, perioden februari — maj 2007.
Under foregéende fyraménadersperiod uppgick publiciteten till 1091 artiklar.
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Total medievinkling for koncernen

Kommentarer:

Publicitetens omfattning ligger kvar pd i stort sett samma nivd som under féregdende
analysperiod.

Aven den kritiska rapporteringen star for en lika stor andel av publiciteten, 12 procent,
en nivd som varit i stort sett konstant under samtliga tre analysperioder.

Omvandlingen av allmidnnyttan dr den enskilda frdga som skapar mest kritisk publicitet.
Rapporteringen berdr de flesta bostadsbolagen i nagot avseende. Svenska Bostdder star
1 fokus for mer 4n en tredjedel av kritiken under perioden. Den negativa publiciteten ror
en rad fragor fran fastighetsskotsel till forsdljning och hyreshdjningar. Stockholm
Stadshus AB berors ocksé av den forhdllandevis omfattande rapporteringen om
ombildningsprocessen.



Bolagens andelar av publicerade artiklar
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Kommentarer:

Liksom 1 foregédende analyser dr Globenarenorna, Stadsteatern och Svenska Bostdder
fortfarande de tre bolag som far mest omfattande publicitet. Deras andel av det totala
antalet artiklar ar till och med hogre dn under foregaende analysperiod — nira 68
procent.

Uppmaérksamheten for Globenarenorna okar kraftigt genom en rad omskrivna
evenemang. Detta medan publiciteten kring Stadsteatern och Svenska bostidder minskar
ndgot.

Totalt sett 4r evenemang, liksom under tidigare perioder, den frimsta orsaken till
publicitet kring Stadsteatern. Aktioner mot forsdmrade arbetsvillkor (a-kassa) samt
ekonomiskt resultat ger negativa nyheter.

Den debatt om hyresnivder som genererade mycket av Svenska Bostédders publicitet
foregaende analysperiod avstannar efter februari. Déarefter ar det frimst nybyggnation
och ombildning av allminnyttan som uppmirksammas i medierna. Storst fokus far
utforsdljningen av stadens kulturhus.

Andelen negativ publicitet dr fortfarande nidgot hogre for Svenska Bostdder dn snittet
for de kommunala bolagen. Férutom kritik rérande ombildning av allménnyttan lyfts
forbudet mot kamphundar och fastighetsskotsel ofta fram i publicitet om bolaget.

Stockholmshems andel av publiciteten dr densamma som under foregédende period. Den
storsta fragan ar Overldgset ombildningen till bostadsrétter.



Familjebostider néra tredubblar sin andel av publiciteten och har nu lika omfattande
publicitet som Stockholmshem. De tvéa bolagen ndmns ofta i samma artiklar 1 samband
med ombildningarna. .

Stockholm Vatten minskar sin andel av publiciteten och det finns ingen specifik fraga
som dominerar.

Stockholms Hamns andel dr ungefar den samma som under foregédende period. Bland
de storsta frigorna i publiciteten mérks att Viking Line behéller sin terminal pa
stadsgéirdskajen och att kryssningsturismen till Stockholm o6kar.

Forsdljningen av Centrumkompaniet gor att bolagets andel av publiciteten néra
fordubblas. Kritik mot forsiljningen framst frdn handlare och boende som uttrycker sin
oro.

Bostadsformedlingens andel minskar. Det 6kade antalet formedlade lagenheter och
dédrmed de kortare kotiderna dominerar publiciteten.

SISABs andel av publiciteten minskar ytterligare nagot jimfort med foregdende
analysperiod. Klottersanering, innetemperaturer och en uppskjuten ombyggnad ar nagra
av frigorna 1 bolagets publicitet.

Andelen for Stockholm Stadshus AB ligger kvar pd samma niva som foregédende
period. Ombildningen av allminnyttan ar fortfarande den storsta fragan i publiciteten

foljt av forsdljningen av Centrumkompaniet.

Under perioden ndmns P-bolaget enbart i fyra artiklar. Tre av dessa ror inférandet av
sextimmarsdag for parkeringsvakter. Foljaktligen ér andelen for bolaget mycket lag.

Under perioden forekommer inte ndgon publicitet om Stockholm Business Region.

Micasa minskar sin publicitet ytterligare och enbart tre artiklar nimner bolaget under
perioden.

Enbart en artikel ndmner Stokab, detta gors 1 samband med ny chefsutndmning.

Utbyggnaden av norra stationsomrddet far viss uppmérksamhet 1 medierna och ligger
bakom all publicitet om S:t Erik Markutveckling under perioden.



Bolagens andelar av artiklar, uppdelat i kritisk och positiv/neutral vinkling
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Kommentarer:

- Micasa har en dvervdgande negativ mediebild under perioden. Fér Micasa handlar
kritiken om enstaka artiklar kring brister i dldreboende och boende som kan tvingas att
flytta.

- For ovriga bolag dominerar neutrala eller positiva omdémen. Liksom tidigare ar
mediebilden som minst negativ for Stadsteatern och Globenarenorna, tva av de bolag
med storst genomslag. Jamfort med forra perioden mérks en intensifierad rapportering
kring bostadsbolagen som samtliga visar en 6kad negativ andel publicitet. Samtliga
bostadsbolag har en liknande andel negativ publicitet.

- Under foregdende period fick Stockholms Stadshus AB ingen kritik, nu star den
negativa publiciteten for 40 procent av publiciteten. Detta forklaras av kritik fran
boende och handlare mot bdde utforsdljningen av allménnyttan och infor forséljningen
av Centrumkompaniet.

- Under perioden dr det bara tvé bolag, St:Erik Markutveckling och Stokab som inte far
ndgon negativ publicitet.



Tidningar som har publicerat flest artiklar
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Kommentar:

- SvD stér fortfarande for flest antal nyhetsinslag och liksom tidigare dr det Stadsteatern
som star 1 fokus for tidningens nyhetsrapportering.

- Mellan SvD och DN skiljer bara 6 artiklar. DN dgnar Stadsteatern ndgot mindre
intresse medan antalet artiklar om Globenarenorna och Svenska bostiader dr nigot fler.

- Stockholm City &r fortfarande den av gratistidningarna som har mest omfattande
rapportering. City visar ocksa storre intresse for bostadsfragor 4n bade Punkt SE och
Metro Stockholm.

- Stadsteatern 0kar sin andel av artiklarna i Expressen, en fordndring jaimfort med
tidigare.



Tidningar som har publicerat flest artiklar, uppdelat i kritisk och positiv/neutral vinkling
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Kommentarer:

- DN star for flest antal kritiska nyhetsinslag. Tidningen har en omfattande bevakning pé
Svenska Bostidder dir en rad negativa nyhetsinslag syns.

- Aftonbladet och Expressens rapportering ar mer likvérdig sett till antalet nyhetsinslag
jamfort med forra perioden.

- Bland gratistidningarna dr Stockholm City den klart storsta rapportdren for
dotterbolagen. Som tidigare konstaterats uppmérksammas frimst bostadsbolagen i ett
negativt sammanhang.



Bolagens publicitet over tid
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Kommentarer:

- Publiciteten har en tydlig topp under vecka atta. Detta forklaras av omfattande
publicitet for Globenarenorna (inslag i samband med GE-galan) och Stadsteatern
(varens premidrer och kulturpolitik).

- Som tidigare konstaterats har de flesta bolag publicitetstoppar koncentrerade till en eller
ett par veckor. Svenska Bostdder och 6vriga bostadsbolag paverkas i hog grad av
politiska beslut rérande allménnyttans framtid. Bostadsbolagen har en klart 6kad andel i
publiciteten frén slutet av april och framat.

- Centrumkompaniets 6kade uppmérksamhet syns framst i samband med Boultbee
afféren.



Bolagen andel av helsida i tidning
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Kommentarer:

- Svenska Bostéder, Stadsteatern och Globenarenorna ér de bolag som flest forekommer i
helsidor eller storre del av nyhetsinslaget. Detta 4r samma monster som under den forra
analysperioden.

- For majoriteten av bolagen dominerar de mindre artiklarna. Detta beror pé att bolagen i
storst utstrackning forekommer i notiser.

- Centrumkompaniet forekommer tydligt i fler stérre nyhetsartiklar jamfort med forra
perioden. Forsdljningen av bolaget &r starkt bidragande till 6kningen.

- P-bolaget syns i betydligt mindre artiklar jimfort med forra métperioden. Notiser &r
klart dominerande for bolaget.

- Stockholms Stadshus AB forekommer oftare i storre nyhetsinslag jamfort med den
tidigare métperioden. Drivande for storre nyhetsinslag ar publicitet kring ombildningen
av allménnyttan.



