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Bakgrund

Koncernledningen tar tillsammans med Observer Sverige AB fram statistik dver bolagens
medieexponering. Observers medieanalytiker har foljt bolagens publicitet 1 innerstads- och
storstadspress i1 Stockholm och analyserat mediebilden utifrdn variabler som medievinkling
(positiv/neutral eller negativ artikel) samt artikelstorlek for att ge en bild av hur koncernen
framstills 1 media. Analysmetoden bygger pé kvantitativ innehéllsanalys och dr objektiv vilket
gor tolkningen oberoende av individen som analyserar publiciteten. All perifer publicitet har
exkluderats ur analyserna, dvs. artiklar som bara kortfattat nimner bolagens namn och nir de
egentligen handlar om nagonting annat.

Arendet

Enligt analysen har bolagen inom koncernen Stockholms Stadshus AB direkt eller indirekt
varit omskrivna i 1091 tidningsartiklar under fyra ménader, perioden oktober 2006 — januari
2007. Foregaende rapport avsag fyra minader, perioden juni — september, och baserades pé
468 artiklar.
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Total medievinkling for koncernen

Kommentarer:

- Antalet nyhetsinslag for bolagen inom koncernen Stockholms Stadshus AB néstan
dubbleras jamfort med forra analysperioden. Riksdagsvalet och maktskiftet i Stadshuset
har ett hogt nyhetsvéirde och den nya majoritetens politik f6ljs med stort intresse av
flertalet medier.

- Den kritiska rapporteringen kring bolagen haller i stort sett samma niva som forra
analysperioden. De negativa nyheterna uppgar till cirka 11 procent, jamfort med forra
analysperioden om 12 procent.

- Bostadsbolagen, i synnerhet Svenska Bostider, far storst kritisk rapportering sett till
antalet inféranden. En bidragande orsak dr kommande hyreshdjningar. Fragor som ror
allménnyttan har ett hogt intresse for journalister och allménhet vilket avspeglas i
mediebilden.



Bolagens andelar av publicerade artiklar
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Kommentarer:

Globenarenorna, Stadsteatern och Svenska Bostédder star for 6ver 65 procent av
nyhetsmaterialet. Dessa bolag har varit de mest framtrddande dven under foregaende
analysperioder. Under oktober — januari dr bolagens andel i publiciteten ndgot storre.

Globenarenorna och Stadsteatern fortsitter att frimst uppmérksammas 1 samband med
evenemang. Referat/nyheter som till exempel fotbollsmatcher och teaterforestillningar
ar exkluderade men trots detta far dessa bolag mycket stor medieuppmarksamhet.

Stadsteaterns publicitet beror framst pa nyheter kring kommande och pagaende
forestéllningar. Stadsteaterns mediebild har en mycket liten andel negativ publicitet.
Jamfort med foregaende analysperiod okar Stadsteaterns andel i publiciteten. En
forklaring ér att kommande forestéllningar eller evenemang far stort utrymme.

Globenarenornas andel av publiciteten ir i stort sett den samma under denna
analysperiod relaterat till rapporteringen under juni — september. Arenafrdgan ar inte
lika framtrddande i publiciteten utan rapporteringen behandlar huvudsakligen
kommande eller aktuella evenemang.

Forutom diskussioner kring forestaende hyreshdjningar paverkas Svenska Bostider av
debatten kring ombildningen av allmédnnyttan.



Svenska Bostidder har en forhallandevis hog andel negativ publicitet. Hyreshojningar
och oro i samband med ombildningar dominerar kritiken. Positiv publicitet syns
huvudsakligen i samband med nya byggnadssatsningar.

Stockholmshem har en liknande mediebild som Svenska Bostdder. Hyresrittens
framtid, ombildningar och hyresnivaer dominerar bolagets mediebild. Stockholmshems
andel 1 publiciteten dr storre under oktober — januari jimfort med foregaende
analysperiod.

Familjebostidders andel minskar jamf{ort med forra métperioden. En klar majoritet av
bolagets publicitet berér omvandlingen av allménnyttan. Den minskade rapporteringen
kan delvis forklaras av att Familjebostdder fick medieutrymme i samband med
Bomaissan under forra analysperioden.

Stockholm Vatten har en 6kad andel i publiciteten. Att vattenkunder far pengarna
tillbaka dr en nyhet som nér spridning 1 Mitt I — tidningarna. Omfattande spridning far
aven Stockholm Vattens kommande budget. Bdide Dagens Nyheter och Svenska
Dagbladet ger kritiska rubriker som ”Nedskérningar hot mot dricksvattnet” och ”Stram
budget kan ge sdmre vatten”. Diskussioner om framtiden for bolaget paverkar ocksa
framstéllningen.

Stockholms Hamns andel minskar. Under perioden ror huvudsakligen Stockholms
Hamns publicitet planeringen av ny hamn samt beslut rérande badmdgjligheter 1
innerstan. I Stockholms Hamns publicitet syns under analysperioden inga tydligt
kritiska inslag.

Centrumkompaniet dkar andelen i publiciteten jaimfort med forra analysperioden.
Forutom garageutbyggnad i Féltoversten kretsar publiciteten huvudsakligen kring
forsdljning av kdpcentrum. ’Tio kdpcentrum séljs ut” och Handlare oroas av
forséljningen” dr exempel pa rubriker.

Bostadsformedlingens andel i publiciteten okar. Kétider och tillganglighet dr den
dominerande vinklingen for publiciteten. Mitt [ — tidningarna sprider nyheten att "Hog
hyra stoppar inte byggboomen”.

Déligt belysta gdngvégar och skolors ombyggnationer &r de mest tydliga inslagen i
SISAB:s publicitet. Jaimfort med forra analysperioden minskar SISAB:s andel i
nyhetsmaterialet. Fokus dr séllan pa bolaget SISAB utan ror framst skolgérdar eller
byggnader.

Andelen for Stockholm Stadshus AB okar. Framst forklaras 6kningen av
personalfordndringar i och med den nya majoriteten. En annan betydande orsak till
publicitet &r ombildningen av allmédnnyttan dir Stadshus AB uttalar sig kring
hindelseforloppet. Exempelvis rapporterar Expressen om Ny l&neform ska f4 fler att
kdpa sin ldgenhet”.

P-bolagets publicitet uppehaller sig framst vid tillgdnglighet for parkering. Planer pa
parkeringsprdm &r en specifik hindelse som genererar publicitet. Kritisk publicitet
gentemot P-bolaget uppkommer framst nér brister pa parkeringsmojligheter



uppmarksammas. ”Akut brist pa p-platser” rapporterar exempelvis Mitt 1 Bromma. P-
bolagets andel i publiciteten &r i stort sett ofordndrad.

Stockholm Business Region:s publicitet ror huvudsakligen statistik kring turism.
Jamfort med forra analysperioden minskar bolagets publicitet fran étta till tva procent.

Micasa fortsétter att ha en liten andel i1 publiciteten. Under denna analysperiod ar
personalférindringar frimst i fokus. Viss kritisk publicitet syns i Ostermalmsnytt d4
byggnadsarbete uppges stora helgfriden i ett servicehem.

Publiciteten om Stokab handlar om Jorgen Kleist vd-post, tradlost bredband samt
bredbandsutbyggnad generellt. Jimfort med forra analysperioden dkar Stokabs nérvaro
nagot.

S:t Erik Markutveckling forekommer i allmén information om stadens tjinstemén. Det
samma géller for S:t Erik Forsakring som nar en ndgot hdgre andel genom nyhetsinslag
for kostnaden for skolbrénder.



Bolagens andelar av artiklar, uppdelat i kritisk och positiv/neutral vinkling
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Kommentarer:

For en stor majoritet av bolagen dominerar den positiva eller neutrala mediebilden.
Overlag minskar den negativa publiciteten for bolagen jamfort med den f6rra perioden.

Stockholmshem har storst andel negativ publicitet. Den frimsta forklaringen ar att en
telemast orsakat protester bland boende. Likasa syns negativt vinklade nyheter om att
bolagets sma och billiga ldgenheter forsvinner. For Svenska Bostidder dr den negativa
andelen publicitet inte lika stor trots liknande verksamhet. Jamfort med juni —
september 2006 har Svenska Bostdder en mindre kritisk mediebild.

Gemensamt for bada bolagen dr att ombildningen av allménnyttan och hyror &r kritiska
faktorer 1 publiciteten.

Den kritiska rapporteringen for Stockholm Vatten beror pa nyheter om att
nedskédrningar hotar dricksvattnet.

De mest rickviddsstarka bolagen Stadsteatern och Globenarenorna har sammantaget en
mindre andel negativ publicitet jAmfort med foregdende méitperiod.

Flera bolag, diribland Stockholms Stadshus AB, Stockholm Business Region och
Centrumkompaniet klarar sig helt fran kritisk rapportering.



Tidningar som har publicerat flest artiklar
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Kommentar:

I
240

. Swvenska Bostader

M stokab

|:| Stockhalmzhem

[ stockholms Hamn
Stockhalm %atten
Stockhalm Business Region

B =thim Stadshus AB

D Stadsteatern

B st:Erik Markutveckling

B stErik Forsakring

M sizab

I P-bolaget

|:| Micasza

|:| Globenarenorna

B Familisbostader

|:| Centrumkompaniet

B Bostadstormedingen

- SvD stér for flest antal nyhetsinslag. Stadsteatern dr det klart frdmsta bolaget 1

tidningens nyhetsrapportering.

Bostadsfragor och Svenska Bostidder har stort utrymme 1 Mitt i-tidningarna. Tydligast
ar detta 1 Mitt 1 Kista och Mitt 1 Tensta Rinkeby.

Stockholm City fortsétter att rapportera mer frekvent an Metro Stockholm. Punkt SE:s
bevakning har ett tydligt fokus pa bostadssituationen vilket innebér att bolag som
Svenska Bostidder och Stockholmshem forekommer i flertalet nyhetsinslag.

I kvillspressen ér det patagligt att Aftonbladet rapporterar mer dn Expressen. |
Aftonbladet dr Stadsteatern det vanligast forekommande bolaget. I Expressen dr artiklar
om Globenarenorna mest frekventa. Detta har dven forhallandet sedan Observer
startade sina métningar.



Tidningar som har publicerat flest artiklar, uppdelat i kritisk och positiv/neutral vinkling
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Kommentarer:

- SvD publicerar flest antal artiklar och har den storsta andelen kritiska nyhetsinslag.
SvD:s kritiska rapportering ror frimst Stockholmshem och Stockholm Vatten.

- Expressens rapportering kring bolagen ar neutral. Aftonbladet har ett fital negativa
inslag, ’Stan stinker” skriver tidningen och Stockholm Vatten omndmns. Bristen pé
sma billiga 14genheter fran Stockholmshem hamnar ocksé pa nyhetsplats.

- Bland gratistidningarna dr Stockholm City mer kritisk an Metro Stockholm och Punkt
SE.



Bolagens publicitet over tid
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Kommentarer:

- Publiciteten har en tydlig 6kning mellan vecka 43 till 51. Det stér klart att
rapporteringen kring bolagen okar betydligt efter valet. Stadsteatern och Globen
forekommer tydligt under de flesta veckor. Medieintresset fortsitter att vara relativt
konstant.

- For de flesta bolag &r publicitetens toppar koncentrerade till en eller ett par veckor.
Svenska Bostidder paverkas av externa hdndelser: beslutet om stopplagen, slopat
byggbidrag och allménnyttans framtid bidrar till inféranden.
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Bolagen andel av helsida i tidning
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Kommentarer:

- Svenska Bostéder, Stadsteatern och Globenarenorna ér de bolag som flest forekommer i
helsidor eller storre del av nyhetsinslaget.

- For majoriteten av bolagen dominerar de mindre artiklarna. Detta beror pa att bolagen i
storst utstrackning forekommer 1 notiser.

- Stadsteatern fortsitter att vara det bolag med storst andel mindre nyhetsinslag. Over
hilften av bolagets publicitet & mindre &n en tiondel av en helsida. Stadsteatern &r
ocksa det bolag som har de storsta artiklarna.

- Bomaissan skapar mer omfangsrika nyhetsinslag vilket syns genom Stockholmshem,
Svenska Bostidders och Familjebostdders forhallandevis stora andel storre artiklar.

- P-bolaget har tillsammans med Familjebostdder en forhdllandevis hog andel publicitet
dar bolagen forekommer 1 mer dn en halvsida.



