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Principerna for skolornas
marknadsforing i Stockholm

Svar pa skrivelse fran Jan Valeskog (S).

Forvaltningens forslag till beslut
Utbildningsnamnden godkanner forvaltningens tjansteutlatande
som svar pa skrivelsen.

Anders Carstorp Jan Holmquist
Utbildningsdirektor Gymnasiedirektor

Sammanfattning

Jan Valeskog (S) har till utbildningsndmnden éverldamnat en
skrivelse om principerna for skolornas marknadsforing i
Stockholm och vill veta vilka principer staden anvander inom
omradet samt vilka undantag som kan medges.

Utbildningsférvaltningen foljer stadens kommunikationsprogram
och medel fér marknadsféring finns pa
kommunikationsfunktionen (grundskola) samt
gymnasieavdelningen (gymnasieskola). De kommunala
gymnasieskolorna kan utover de centrala medlen avsatta medel
till ytterligare marknadsféringsinsatser och sjélva bestdamma vilka
strategier som ska anvéndas.

Arendets beredning
Arendet har beretts inom gymnasieavdelningen i samarbete med
grundskoleavdelningen och kommunikationsfunktionen.



Stockholms
stad

Error! Use the Home tab to apply Rubrik 1
to the text that you want to appear here.

Tjansteutlatande
Dnr Dnr 13-005/3100
Sida 2 (3)

Bakgrund/Arendet

Jan Valeskog (S) skriver att manga skolor behover nya elever
eller att nyetablerade skolor behdver gora sig mer kdanda och vill
att forvaltningen svarar pa vilka maojligheter skolarna har att
marknadsfora sig for att na ut.

Utbildningsforvaltningen foljer stadens kommunikationsprogram
och medel finns pa kommunikationsfunktionen (grundskola) samt
gymnasieavdelningen (gymnasieskola). Dessutom sker sarskilt
riktade marknadsforingsinsatser for gymnasieskolan med
gymnasieméssa och 6ppna hus. Gymnasieméssan finansieras till
stor del av centrala medel, utéver detta kan gymnasieskolorna
besluta om ytterligare marknadsféringsinsatser inom sin
budgetram.

Forvaltningens synpunkter

Grundskolan

Inom ramen for kommunikationsfunktionens budget finns medel
for marknadsforingsinsatser inom grundskolan, till exempel
varumarket Stockholms stads kommunala grundskolor. Inga extra
pengar ar avsatta for grundskolan, utan
Kommunikationsprogrammet f6ljs via
kommunikationsfunktionens arbete.

Gymnasieskolan

En central budget for kommunikationsinsatser fér de kommunala
gymnasieskolorna finns och ingar i gymnasieavdelningens budget
(1,5 mnkr for 2013).

En marknadsféringsgrupp bestaende av utvalda gymnasiechefer
rapporterar till gymnasiedirektdren om planerade gemensamma
insatser, exempelvis gymnasiemassan. Strategiskt och operativt
stod finns att tillga dels via gymnasieavdelningen och
ledningsstaben/kommunikationsfunktionen, dels via den av
forvaltningen upphandlade kommunikationsbyran Brand
Emotional Response Group.

Varje kommunal gymnasieskola kan sjalva besluta att avsatta
pengar till ytterligare marknadsforingsinsatser och skolan
bestammer sjalv vilka strategier man vill anvanda. Skolorna gor
pa olika séatt, vissa satsar pa gemensam annonsering medan andra
satsar extra pa sina ”Oppna hus”.
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Krav fran forvaltningen ar att man ska folja stadens
kommunikationsprogram (stadens vision), folja den grafiska
profilen samt anvanda av staden upphandlade leverantérer.

Forvaltningens forslag
Utbildningsforvaltningen foreslar att utbildningsnamnden
godkanner forvaltningens tjansteutlatande som svar pa skrivelsen.

Bilagor
Skrivelse om principerna for skolornas marknadsforing dnr 13-
005/3100.



