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& RENHALLNINGSNAMNDEN -06-13, § 17

Fra®

Tid Torsdagen den 13 juni 2013 kl 16.30 — 16.50

Plats Stora Kollegiesalen, Stadshuset

Justerat Maéndagen den 24 juni 2013

Ulla Hamilton Martin Hansson
Narvarande

Beslutande ledamoter:

Ulla Hamilton (M), ordféranden
Bo Arkelsten (M)

Daniel Valiollahi (M)

Datevig Tjarnberg (M)

Marie Agmén (M)

Mark Klamberg (FP)

Jonas Naddebo (C)

Annika Odebrink (S)

Oskar Levin (S)

Martin Hansson (MP)

Tjanstgorande ersittare:

Hampus Rubaszkin (MP) for Daniel Helldén (MP)
Margareta Stavling (S) for Malte Sigemalm (S)
Tobias Johansson (V) for Kajsa Stenfelt (V)
Ersattare:

Christoffer Kuckowski (M) §§ 7-20

Inga-Lill Larsson (M)
Ole-Jorgen Persson (M)
Charlotta Schenholm (FP)
Jesper Svensson (FP)
Goran Oljeqvist (KD)
Jimmy Lindgren (S)

Petra Schagerholm (MP)

Tjénstemén:

Forvaltningschefen Per Anders Hedkvist, Fredrik Alfredsson, Ted Ell, Ase
Geschwind, Karin Hebel, Inga-Lill Hultin, Lars Jolérus, Mattias Lundberg, Elisabet
Munters, Marita Soderqvist samt personalforetrddaren Luis Lopez §§ 1-11 och
bitrddande borgarradssekreteraren Martin Savén fran roteln.



§17

Reklamstrategi. Redovisning av uppdrag fran namnden.
Inriktningsbeslut

Dnr T2010-540-04537

Bordlagt den 20 maj 2013, pkt 9

Beslut
Trafik- och renhllningsnimnden beslutar enligt kontorets forslag:

1 Trafik- och renhdllningsndmnden uppdrar &t kontoret att forebreda nya avtal i
enlighet med kontorets tjdnsteutlatande.

2 Trafik- och renhallningsndmnden foreslas godkidnna kontorets redovisning av
uppdrag fran 2011-01-18 och ldgga drendet till handlingarna.

Handlingar i darendet
Trafikkontorets tjdnsteutlatande fran den 22 april 2013.

Namndens behandling av arendet

Framlagda forslag till beslut
1)  Ordfoéranden Ulla Hamilton m.fl. (M), Mark Klamberg (FP) och Jonas Naddebo
(C) foreslar (se beslutet).

2)  Martin Hansson m.fl. (MP) foreslar att nimnden beslutar enligt f6ljande:

1 Att1huvudsak godkénna kontorets tjéinsteutlatande betrdffande nya avtal.
2 Att avtalet sékerstéller att ldnecykelsystemet utvecklas och forbéttras.

3 Att kontoret ges i uppdrag att i samverkan med regionens aktorer utveckla ett
samverkande system for utvecklingen av lanecyklar 1 regionen.

4 Att kontoret ges 1 uppdrag att utreda i vilken mén upphandlingar for reklam
och upphandlingar for 1dnecykelsystem kan sirskiljas.

5 Att avtalet sdkerstiller att medborgar- och turistinformationen kan utvecklas.

Att avtalet sdkerstiller att offentliga toaletter kan utokas.

N

Att avtalet omfattar klisterpelare.

8 Samt att darutover anfora:

Ett av nimndens uppdrag till kontoret var att sdkerstélla att stockholmarna far
fullgod ersittning for den reklamexponering de utsétts for. I det sammanhanget
ar forvaltningens redovisning av hur avtalen kan forbattras verraskande blekt
och saknar i princip idéer pa ytterligare eller utvecklande nyttigheter som gynnar
stockholmarna.

Trafikkontoret bor bland annat titta pa hur cykelsystemet kan utvidgas och
forbattras. Det behovs en samverkan med regionens aktorer for att utveckla ett
samverkande system for utvecklingen av lanecyklar i regionen. Idag utvecklas
detta inom varje kommun vilket ger problem for den kommunoverskridande
cyklingen i ldnet. Detta ar olyckligt och strategier for att ppna upp systemet till



3)

4)

en regional helhet bor s6kas. Det bor dven utredas i vilken man upphandlingar
for reklam och upphandlingar for lanecykelsystem kan sérskiljas for att forenkla
utbyggnaden av lanecykelsystemet. Vidare bor kontoret tillsammans med
aktorerna titta pd hur medborgar- och turistinformationen kan utvecklas med ny
tillgidnglig teknik och hur de offentliga toaletterna kan bli fler, anpassas och
forbattras for olika typer av offentliga miljoer.

Genom att stilla tydliga och bra krav samt ett gott samarbete med avtalsbararna
bor stockholmarna kunna fa ut mer av kommande reklamavtal.

Annika Odebrink m.fl. (S) foreslar att nimnden beslutar enligt foljande:

Att 1 huvudsak godkdnna kontorets tjdnsteutlatande betrdffande nya avtal.

Att avtalet sdkerstiller att ldnecykelsystemet utvecklas och forbéttras.

Att kontoret ges i uppdrag att i samverkan med regionen utveckla ett gemensamt
system for lanecyklar.

Att avtalet sdkerstdller att medborgar- och turistinformationen kan utvecklas.
Att avtalet sdkerstiller att offentliga toaletter kan utdkas utan avgift.

Att avtalet omfattar klisterpelare.

Att avtalet omfattar telefonkiosker.

Samt att darutdver anfora:

Ett av ndmndens uppdrag till kontoret var att sékerstélla att stockholmarna far
fullgod erséttning for den reklamexponering de utsitts for. I det sammanhanget
ar forvaltningens redovisning av hur avtalen kan forbéttras dverraskande blekt
och saknar i princip idéer pé ytterligare eller utvecklande nyttigheter som gynnar
stockholmarna.

Trafikkontoret bor bland annat titta pa hur ldnecykelsystemet kan utvidgas och
forbéttras. Det behovs inte bara ett fungerande lanecykelsystem inom staden,
utan dven ett mellankommunalt synsétt déar ldnecykelsystemen integreras eller ér
kompatibla med varandra.

Vidare bor kontoret tillsammans med aktorerna titta pa hur medborgar- och
turistinformationen kan utvecklas med ny tillginglig teknik och hur de offentliga
toaletterna kan bli fler, anpassas och forbéttras for olika typer av offentliga
miljder.

Genom att stilla tydliga och bra krav samt ett gott samarbete med avtalsbédrarna
bor stockholmarna kunna fa ut mer av kommande reklamavtal.

Tobias Johansson (V) foreslar att nimnden beslutar enligt f6ljande:

1 Att avsla kontorets forslag till beslut.
2 Trafik- och renhéllningsndmnden ger kontoret i uppdrag att omarbeta
forslaget till strategi utifran de riktlinjer och synpunkter som anfors nedan.

Varje dag dverdses stockholmarna av reklam i det offentliga rummet. Samtidigt
blir det allt svarare for foreningar, partier och folkrorelser att komma ut med sin
information p.g.a. att antalet offentliga anslagstavlor minskar.

(V)i anser att forslaget till strategi saknar flera viktiga aspekter och inte tar ett
samlat grepp om all reklam i stadens offentliga rum. Exempelvis beror forslaget



inte trekantspelare och telefonkiosker.

Likasé saknas en samlad strategi hur staden ska se pd reklam 1 det offentliga
rummet och vilka motprestationer frdn naringslivet som ar de mest
efterstravansvirda.

Nér det exempelvis géller systemet med lanecyklar sd tyder mycket pa att
uppbyggnaden av systemet hade bade gatt fortare och blivit béttre om det gjorts 1
stadens egen regi. Vi kan nu se ett behov av ett gemensamt lanecykelsystem for
hela ldnet. En analys om vem som ar den bésta aktoren att fortséitta bygga ut
lanecykelsystemet bor darfor goras innan uppdraget ges till niringslivet.

Genom att omarbeta forslaget till strategi kan staden ta ett samlat grepp kring
frdgan om reklam 1 det offentliga rummet. Ska Stockholm stad medverka till att
reklammeddelanden sprids i det offentliga rummet méste motprestationerna fran
ndringslivet 6vertraffa de nackdelar som reklamen skapar for medborgarna.

Beslutsgang

Ordforanden Ulla Hamilton (M) stéller de framlagda forslagen mot varandra och
finner att nimnden beslutar enligt forslag fran Ulla Hamilton m.fl. (M), Mark
Klamberg (FP) och Jonas Naddebo (C).

Reservation
Martin Hansson m.fl. (MP) reserverar sig mot beslutet med hianvisning till sitt forslag.

Annika Odebrink m.fl. (S) reserverar sig mot beslutet med hinvisning till sitt forslag.
Tobias Johansson (V) reserverar sig mot beslutet med hanvisning till sitt forslag.

Sarskilt uttalande
Sarskilt uttalande 1dmnas av Jonas Naddebo (C) och Martin Hansson m.fl. (MP) enligt
foljande:

Trafikkontoret har fatt i uppdrag att ta fram ett forslag till reklamstrategi. |
manga delar ett vl genomfort uppdrag. Daremot s har man inte riktigt nétt
dnda fram nir det géiller sikerstdllandet av fullgod erséttning till stockholmarna
och strategin har heller inte fullt utrett mdjligheten att skilja reklam fran
nyttighet.

Centerpartiet och miljopartiet hade gdrna sett att staden kunnat utmana
radande system i dessa frdagor och gatt fore i utvecklingen for att skapa ett
renare system, utan nyttigheter, ddr fullgod ekonomisk ersdttning for
reklamutrymmet kunde komma stockholmarna till del.

Vid protokollet
Ase Geschwind

Rétt utdraget intygar:






