Utlatande 2013:8 RI (Dnr 050-509/2012)

Ersittande av slogan ”The Capital of Scandinavia”
Motion (2012:13) av Ake Askensten (MP)

Kommunstyrelsen foreslar att kommunfullméktige beslutar foljande.
Motion (2012:13) av Ake Askensten (MP) om ersittande av slogan The
Capital of Scandinavia” avslds med hanvisning till vad som sdgs i utlatan-
det.

Foredragande borgarradet Sten Nordin anfor foljande.
Arendet

Ake Askensten (MP) har inkommit med en motion (2012:13) om ersittande av
slogan ”The Capital of Scandinavia”.

Beredning

Arendet har remitterats till stadsledningskontoret och Stockholm Business
Region AB.

Stadsledningskontoret anser att motionen bor avslas. Budskapet Stock-
holm- the Capital of Scandinavia har anvénts sedan sju ar tillbaka. Marknads-
foringen behdver viacka uppmérksamhet och vara langsiktig. Budskapet fyller
dessa krav och bor dirfor fortsatt anvéndas i stadens internationella marknads-
foring.

Stockholm Business Region AB anser att Stockholm — The Capital of Scan-
dinavia inte ska forvéxlas med en fysisk bendmning da det ar en positionering
och kan didrmed inte kan vara falsk. Ett grundligt strategiarbete pagick i ett par
ar innan lanseringen ar 2005. Att &ndra Stockholm — the Capital of Scandina-
via skulle innebéra ett avtalsbrott gentemot de 49 6vriga kommuner som ingar
i kommunsamarbetet Stockholm Business Alliance. I avtalet finns en uttalad
ambition att gemensamt marknadsfora Stockholmsregionen internationellt
under detta budskap.




Mina synpunkter

Stockholm &r en framgangsrik och attraktiv region med ett stort finansiellt och
kulturellt utbud. Stockholm - The Capital of Scandinavia har varit en del av
stadens marknadsforing sedan sju ar tillbaka och férmedlas inom ramen for
samarbetet tillsammans med 49 andra kommuner i Stockholmsregionen. Det
inarbetade budskapet tillsammans med ett langsiktigt arbete ger avtryck - anta-
let investeringar och besokare till regionen har 6kat. Marknadsforingen har
skapat, och skapar fortfarande, uppméarksamhet, vilket ocksa ar syftet med
sjdlva budskapet. Jag yrkar darfor avslag pa motionen och hanvisar i 6vrigt till
stadsledningskontorets tjansteutlatande.

Bilaga
Motion (2012:13) av Ake Askensten (MP) om ersittande av slogan “The
Capital of Scandinavia”

Borgarradsberedningen tillstyrker foredragande borgarradets forslag.

Sarskilt uttalande gjordes av borgarradet Daniel Helldén (MP) enligt f6ljan-
de.

Vi instimmer i motiondrens utgdngspunkt att Stockholms stad ska kommunicera sanna
pastaenden. Att vilseleda for att vicka uppmarksamhet dr inte det bésta sittet att
kommunicera enligt vart formenande. Vad vi dn tycker om denna slogan sa &r vi inte
beredda att budgetera for den extra kostnaden for att dndra den.



Kommunstyrelsen delar borgarrddsberedningens uppfattning och foreslar att
kommunfullméktige beslutar foljande.
Motion (2012:13) av Ake Askensten (MP) om ersittande av slogan ”The
Capital of Scandinavia” avslas med hdnvisning till vad som sdgs i utlatan-
det.

Stockholm den 12 december 2012

P& kommunstyrelsens végnar:
STEN NORDIN

Ulrika Gunnarsson

Reservation anfordes av Ann-Margarethe Livh (V) enligt f6ljande.
Jag foreslar kommunstyrelsen foresld kommunfullmaktige besluta

Jag foreslar att kommunstyrelsen foreslar att kommunfullméktige beslutar foljande.

1. Delvis bifalla motionen

2. Samt att darutover anfora
Vi instimmer i mycket av vad motionéren skriver. Sloganen ”The Capital of Scandi-
navia” var ett olyckligt beslut som bade ar felaktigt och som uppfattas som direkt pro-
vocerande av vara grannldnder. Daremot ar vi inte sékra pa om vi stiller upp pa mo-
tiondrens namnforslag. Vi foreslar att Stockholms business region fér i uppdrag att
jobba fram en ny slogan som béttre stimmer dverens med verkligheten och som é&r
sanningsenlig. Varfor inte den gamla fina sloganen “’Stockholm Nordens Venedig”
alternativt utlysa en namntévling bland stockholmarna.

Sarskilt uttalande gjordes av Stefan Nilsson och Daniel Helldén (bdda MP)
med hénvisning till det sérskilda uttalandet av (MP) i borgarrddsberedningen.



ARENDET

Ake Askensten (MP) har inkommit med en motion om ersittande av slogan
”The Capital of Scandinavia”.

BEREDNING

Arendet har remitterats till stadsledningskontoret och Stockholm Business
Region AB.

Stadsledningskontoret

Stadsledningskontorets tjansteutldtande daterat den 4 maj 2012 har i huvud-
sak foljande lydelse.

Budskapet Stockholm — the Capital of Scandinavia anvénds av Stockholms stad sedan
sju ar tillbaka. Idag formedlas budskapet inom ramen for ett samarbete mellan 50
kommuner i Stockholmsregionen, frdn Gévle i norr till Oxeldsund i s6der och Karl-
skoga 1 vister, som tillsammans marknadsfor sig gentemot internationella investerare
och besokare. Detta samarbete administreras av Stockholm Business Region. Samar-
betet dr langsiktigt och syftar till att f4 fler utlindska foretag att etablera sig i Stock-
holmsregionen. I marknadsforingen férmedlas att Stockholm dr Skandinaviens geogra-
fiska, finansiella och kulturella centrum. Det stottar ocksa arbetet mot visionen om en
innovativ och vixande, mangsidig och upplevelserik stad — visionen om en stad i
vérldsklass.

I de sammanhang dér staden och dess samarbetsparter formedlar budskapet fram-
gar det tydligt att budskapet ger avtryck. Ett resultat av det langsiktiga arbetet &r att
antalet investeringar och besokare till regionen har 6kat. Likasé visar flera métningar
och rankingar att Stockholm &r en framgéngsrik och attraktiv region.

Ordet Capital betyder inte bara huvudstad utan dven huvudsaklig och betydande —
ord som stdmmer in pa Stockholm och stadens roll. Skandinavien dr det i omvérlden
mest kdnda geografiska begreppet for var region och anvinds ofta synonymt med
Norden.

Marknadsforing behover, for att vara framgangsrik, vacka uppméarksamhet och
vara langsiktig. Budskapet Stockholm — the Capital of Scandinavia fyller dessa krav
och bor dérfor fortsatt anvindas i stadens internationella marknadsforing.



Stockholm Business Region AB

Stockholm Business Region AB:s yttrande daterat den 13 april 2012 har i
huvudsak foljande lydelse.

Stockholm — The Capital of Scandinavia ar ett budskap som beskriver hur staden vill
uppfattas i internationella ssmmanhang, sa kallad place branding. Stockholm Business
Region ser positivt pa det nationella och internationell engagemang som Stockholms
positionering bidragit till. Uppmérksamhet ger mojlighet att i media och andra forum
informera om bakgrunden och de kidrnvéarden som ligger till grund f6r budskapet.

I de sammanhang dér Stockholm Business Region har fatt formanen att formedla
de kéllor och logiska argument som Stockholm — The Capital of Scandinavia bygger
pa har det tydligt framgatt att positionen eller varumairket ger avtryck hos mottagaren.
Att skapa plats i medvetandet hos malgrupperna &r en av de viktigaste forutsittningar-
na for att lyckas med place branding. En annan framgéangsfaktor for positionering &r
langsiktighet och konsistens i budskap och framstéllning. Resultatet av sju érs arbete
med budskapet visar i faktiska resultat av antalet besokare och investeringar, samt
miétningar och rankingar att Stockholms val av position har varit framgangsrik. Bud-
skapet Stockholm — The Capital of Scandinavia fungerar séledes bade for investerare
och besokare, vilka dr Stockholms Business Regions huvudmalgrupper, enligt dgardi-
rektiven.

Stockholm — The Capital of Scandinavia ska inte férvéixlas med en fysisk bendm-
ning eftersom det &r en positionering och ddrmed inte kan vara falsk. Det togs fram i
ett grundligt strategiarbete som pégick ett par ar innan lanseringen ar 2005. Capital
betyder inte bara huvudstad utan dven huvudsaklig och betydande. Skandinavien &r det
for omvirlden mest kénda geografiska begreppet for var region, vilket framgar bl a av
internationella guidebocker, webbplatser och andra beskrivningar och dérfér Skandi-
navien den f6ljdriktiga benimningen i sammanhanget.

Forslaget om att d&ndra Stockholm — The Capital of Scandinavia till Capital of
Sweden skulle innebéra ett avtalsbrott gentemot de 49 6vriga kommuner som ingér i
kommunsamarbete, Stockholm Business Alliance. I s& vl den forsta avtalsomgangen,
2005-2010, som i nuvarande avtal som striacker sig fran 2011 till 2015, finns en uttalad
ambition om att gemensamt marknadsfora Stockholmsregionen internationellt under
budskapet, Stockholm — The Capital of Scandinavia.



Bilaga
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Stockholms slogan ”The Capital of Scandinavia” har véckt irritation bade i
Sverige och utomlands. Dels &dr pastdendet inte sant, dels kan det uppfattas
som skrytsamt.

Folk som bor i Skandinavien inser forstés att slagordet inte dr sant. Men i
andra delar av vdrlden har manga begransad kunskap bade om Stockholm och
Skandinavien och kan tro att pastaendet ar korrekt. Ett klassiskt exempel ar att
man forvixlar Schweiz och Sverige. Okunskapen om Skandinavien forstérks
av desinformationen fran Stockholm.

FORSLAG
Mot bakgrund av ovanstéende foreslds kommunfullméiktige besluta
att ersitta ”Stockholm — the Capital of Scandinavia” med ”Stockholm
— the Capital of Sweden”. Eller ndgot annat som stimmer med
verkligheten och som kan tas fram exempelvis genom en tévling
bland stockholmarna.

Stockholm den 22 mars 2012

Ake Askensten



