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Tid Torsdagen den 17 februari 2011 k1l 16.30 — 17.30

Plats Dritselndmndens sessionssal, Stadshuset

Justerat  MAindagen den 21 februari 2011

Ulla Hamilton Emilia Hagberg
Narvarande

Beslutande ledamoter:

Ulla Hamilton (M), ordféranden

Emilia Hagberg (MP), vice ordféranden
Bo Arkelsten (M)

Daniel Valiollahi (M)

Datevig Mardirossian Lonn (M)
Annika Davidsson (M)

Jonas Naddebo (C)

Malte Sigemalm (S)

Annika Odebrink (S)

Mats Lindqvist (MP)

Tjanstgorande erséttare:

Charlotta Schenholm (FP) for Mark Klamberg (FP)
Margareta Stavling (S) for Oskar Levin (S)
Jimmy Lindgren (S) for Claudia Jiménez Guala (V)

Ersattare:

Peter Abelin (M) §§ 15 - 29
Christoffer Kuckowski (M)
Inga-Lill Larsson (M)
Christer Svérd (M)

Jesper Svensson (FP)

Goran Oljeqvist (KD) §§ 1-20
Hampus Rubaszkin (MP)
Maria Antonsson (MP)

Tjansteman:

Trafikdirektor Magdalena Bosson, nimndsekreteraren Maria Stigle, Anton Véstberg,
Erica Lawesson, Fredrik Alfredsson, Lars Jolérus, Louise Bill, Marita Soderqvist, Ted
Ell, Ulla Ritzén och samt bitridande borgarrddssekreteraren Martin Savén.



§ 29

Forlangning av avtal med JCDecaux Sverige AB
Dnr T2010-540-04537

Bordlades den 18 januari 2011 nr 12

Beslut
Trafik- och renhallningsndmnden beslutar enligt Ulla Hamiltons m.fl. (M), Charlotta
Schenholms (FP) och Jonas Naddebos (C) forslag:

1 Trafik- och renhdllningsndmnden godkénner delvis kontorets tjdnsteutldtande.

2 Trafik- och renhallningsndmnden ger forvaltningschefen i uppdrag att forldnga
existerande avtal med JCDecaux fram till 2014-12-31.

3 Trafik- och renhéllningsndmnden uppdrar &t kontoret att inleda en 6versyn av
avgifter for upplételse for offentlig plats vad avser avgifter for reklam.

4 Trafik- och renhdllningsndmnden uppdrar &t kontoret att dterkomma med en
langsiktig strategi rorande reklam pa offentlig plats.

5 Trafik- och renhéllningsndmnden uppdrar &t kontoret att aterkomma till
ndmnden med reviderade riktlinjer for reklam pa offentlig plats.

6 Trafik- och renhéllningsndmnden anf6r darutdver foljande:

Néamnden bedomer att en forlingning av avtalet fram till 2017 &r for lang. Att
lata avtalet 16pa ut 2012 bedémer dock inte nimnden som rimligt, med hdnsyn
tagen till den dversyn och dvervéigningar som behdver goras innan avtalet 16per
ut. Stadens behov av kommunikationskanaler har hér spelat en véisentlig roll 1
overviagandet. Att utoka omfattningen pa avtalet dr dock inte aktuellt. Vad géller
eventuella ovriga nya upplatelser bor dessa darfor tidsbegrinsas till 2014-12-31
pa samma sitt som forléngningen av avtalet med JCDecaux. Detta for att
sdkerstélla handlingsfrihet for staden avseende implementering av den
kommande reviderade strategin gillande reklam i offentlig miljo.

Fragan om reklam och nyttigheter i det offentliga rummet &r sedan lang tid
tillbaka sammankopplade. Det ar inte sékert att det behdver vara sé.

Trafikkontoret far darfor 1 uppdrag att inventera behovet av nyttigheter i det
offentliga rummet, sdsom papperskorgar, toaletter, sittmdbler, offentlig
information mm.

I en framtida konstruktion, likt den med cykelstationerna, for reklamfinansiering
av nyttigheter 1 det offentliga rummet, efterlyser nimnden en storre transparens.
Kan inte transparensen uppnas, méaste kontoret soka andra végar att pa ett rimligt
sdtt kompensera stockholmarna for det fysiska och visuella utrymme som
reklamen tar i ansprak. Kontoret far darfor i uppdrag att foreta en 6versyn av
avgiften for upplételser for reklam pa offentlig plats, dar Lag (1957:29) om ritt
for kommun att ta ut avgift for vissa upplatelser offentlig plats m.m. tillimpas
till fullo. Enligt denna har kommun rétt att ta ur erséttning i form av ett belopp,
som kan anses skiligt med hinsyn till &ndamalet for upplételsen, nyttjarens
fordel av denna, kommunens kostnader med anledning av upplatelsen och dvriga
omstindigheter. P4 det viset far nimnden full rddighet att kompensera.



Stadens behov av kommunikation i det offentliga rummet bor ses 6ver. Det
giller savél friaffischeringen, som stadens egen, kommunala information.
Trafikkontoret ska i detta arbete sérskilt samrdda med kulturférvaltningen och
stadens centrala kommunikationsavdelning.

I detta ssmmanhang bor reklamens plats i det offentliga rummet ingé som en del:
Stadsbild, estetik, forutsattningar for densamma samt omfattning och utbredning
bor vara en sjdlvklar del av genomlysningen. I arbetet forutsitter nimnden ett
tétt samarbete med stadsbyggnadskontoret och stadsledningskontorets juridiska
avdelning. Utomhusreklamen é&r, och bor vara, ett naturligt inslag i stadsbilden.
Uppdraget till kontoret att revidera riktlinjerna for offentlig reklam ligger darfor
fast.

Arendets handling
Trafikkontorets tjdnsteutldtande fran den 23 december 2010. Kontoret foreslar att
namnden beslutar enligt foljande:

1

Trafik- och renhallningsndmnden ger forvaltningschefen i uppdrag att teckna
avtal med JCDecaux rorande modernisering av reklambérare och
stadsinformationstavlor i ytterstaden i enlighet med kontorets tjdnsteutlatande.

Trafik- och renhallningsndmnden beslutar for egen del att tilldta en begrénsad
bildvéxling pa ndimnda stadsinformationstavlor.

Trafik- och renhdllningsndmnden uppdrar &t kontoret att dterkomma med en
langsiktig strategi rorande reklam pa offentlig plats.

Trafik- och renhéllningsnimnden uppdrar &t kontoret att aterkomma till
ndmnden med reviderade riktlinjer for reklam pa offentlig plats.

Namndens behandling av arendet

Framlagda forslag till beslut

)]
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Ordféranden Ulla Hamilton m.fl. (M), Charlotta Schenholm (FP) och Jonas
Naddebo (C) foreslar (se beslutet).

Vice ordféranden Emilia Hagberg m.fl. (MP) foreslar att nimnden beslutar
enligt foljande:

1. Uppdra at trafikkontoret att &terkomma med en langsiktig strategi rorande
reklam pa offentlig plats.

2. Uppdra at trafikkontoret att aterkomma till nimnden med reviderade
riktlinjer for reklam pa offentlig plats.

3. 1 6vrigt dterremittera drendet, d.v.s. punkterna 1 och 2 i kontorets
tjdnsteutlatande.

4. Ge trafikkontoret i uppdrag att redovisa for ndmnden vilken intdkt avtalet,
inklusive foreslagen forldngning, med JCDecaux Sverige AB skulle ge om
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markupplatelsetaxa skulle tas ut for samtliga objekt.

5. Ge trafikkontoret i uppdrag att redovisa en uppskattning av marknadsvérdet
for reklam pa de objekt som skulle ingd i en forlangning av avtalet med
JCDecaux Sverige AB.

6. Ge trafikkontoret 1 uppdrag att redovisa ett alternativ till en forldngning av
avtalet med JCDecaux Sverige AB, dir en upphandling av motsvarande
reklamfinansierade nyttigheter gors, samt en uppskattning av vilka
ytterligare nyttigheter och intékter en sidan upphandling skulle kunna ge.

7. Dérutover anfora foljande:

Konsekvenserna av en forldngning av avtalet dr alltfor stora for att ndmnden ska
kunna ta stéllning for detta utan att ha fatt andra handlingsalternativ redovisade.
Reklammarknaden 1 Stockholm &r vésentlig annorlunda dn nér ursprungsavtalet
tecknades 1992, och dessutom har upphandlingsreglerna dndrats. Det finns
anledning att anta att de tilligg som gjorts inte har tagit hansyn till det full ut.
Det bor finnas flera alternativ for nimnden att ta stéllning till. En upphandling
av de delar som beror toaletter och papperskorgar skulle kunna géras med en
avtalsperiod som loper ut 2017 om sé onskas. Kriterier for en sddan
upphandling, t ex i form av en tjdnstekoncession, samt genomforande av denna
borde kunna vara klart tills nuvarande avtal 16per ut 2012-08-26.

Malte Sigemalm m.fl. (S) foresldr att nimnden beslutar enligt f6ljande:

1 Delvis godkénna kontorets tjdnsteutlatande.

2 Uppdra at forvaltningschefen att forldnga existerande avtal med JCDecaux
fram till 2014-12-31.

3 Inleda en Gversyn av avgifter for upplatelse for offentlig plats vad avser
avgifter for reklam.

4 Uppdra at kontoret att d&terkomma till nimnden med reviderade riktlinjer for
reklam pa offentlig plats.

5 Uppdra &t kontoret att aterkomma med en langsiktig strategi rorande reklam
pa offentlig plats.

Beslutsgang i delen om aterremiss

Ordféranden Ulla Hamilton (M) stéller forslaget att aterremittera drendet mot forslag
att avgora drendet vid dagens sammantréde och finner att nimnden beslutar att avgdra
arendet vid dagens sammantréde.

Beslutsgang

Ordforanden Ulla Hamilton (M) stéller sedan dvriga forslag mot varandra och finner
att nimnden beslutar enligt Ulla Hamiltons m.fl. (M), Charlotta Schenholms (FP) och
Jonas Naddebos (C) forslag.

Reservation
Vice ordféranden Emilia Hagberg m.fl. (MP) reserverar sig mot beslutet med
hanvisning till sitt forslag.



Malte Sigemalm m.fl. (S) reserverar sig mot beslutet med hénvisning till sitt forslag.

Sarskilt uttalande
Sarskilt uttalande ldmnas av Malte Sigemalm m.fl. (S) enligt foljande:

Vid en omforhandling av ett avtal bor foljande beaktas:

Vi menar att ett kommande avtal méste bli transparant.

Idag hinvisar man till nyttigheter som staden far, tex toaletter och nya
papperskorgar etc.

Nyttigheten med toaletter och papperskorgar har ett ”ekonomiskt” ingdngsvarde
for staden genom att inte investeringen sker genom stadens budget. Man kan inte
sdga att en investering av en toalettanléggninng for 15eller 10 ar saden har
samma vérde 1 dagsldget som vid uppforandet.

For foretag som har denna avtalskonstruktion som nu &r fallet innebér det en
investering , som finansieras via reklamintékter.

For foretaget innebér det att bade toaletter och papperskorgar skrivs av, och for
dem har det inget bokforingsmassigt varde efter nagra ar.

En papperskorg avskrivs sikerligen i samma stund den &r uppsatt.

I detta fall radknar man upp en nyttighet som &r for staden har ett visst vérde.
Virdet av nyttigheten rent ekonomisk borde i1 en framtid rdknas ned med
avskrivning.

Virdet av reklamplats pa tex en toalett 6kar 1 virde genom aren. P4 sa sétt kan
man maéta avtalets virde for staden.

Skulle ett avtal sdgas upp innan avtalstidens utgéng torde det vara rimligt att

staden har option pé de avskrivna nyttigheterna som levererats under avtalet
giltighet.

Vid protokollet
Maria Stigle

Rétt utdraget intygar:




