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Riktlinjer for reklam pa offentlig plats
INLEDNING

Dessa riktlinjer dr avsedda for reklamfGreteelser som pa ett eller annat sétt
tar offentlig plats 1 ansprak genom att gatan, trottoaren eller parken nyttjas
pa sa sitt att en markdisposition krévs eller ér fasta pa foremal som tar
offentlig plats i ansprdk men som i forsta hand ér avsedda for andra
dndamal dn reklam. Det dr sadana upplatelser som sker med stod av
ordningslagen, stadens ordningsforeskifter eller genom att stadens egna
mojligheter att placera ut olika former av gatumdbler nyttjas.

Reklamforemal pa offentlig plats delas in 1 tva huvudkategorier; kultur- och

evenemangsreklam och ovrig reklam.

e Kultur- och evenemangsreklam ir olika typer av forberedda
reklamplatser avsedda att anvéndas till att marknadsfora kultur- och
idrottsevenemang som genomfors i Stockholm.

e Ovrig reklam delas i sin tur in i tvd underkategorier; tillfilliga
reklamplatser och 16pande reklamplatser.

o Tillfalliga reklamplatser finns pa offentlig plats endast del av dygn eller
for en begrinsad tid med ett forutbestdmt slutdatum. Som exempel kan
ndmnas den s k dverdagenskylten utanfor butiker, sponsorsreklam i
samband med evenemang och reklam pa byggetableringar.

e De lopande reklamplatserna finns pa platsen dygnet runt och &r avsedda
att finnas dér for en 6verskadlig framtid. De 16pande reklamplatserna
bor kombineras med en allmén nyttighet av ndgot slag; som exempel
kan ndmnas vaderskydd, stadsinformationstavla, offentlig toalett eller
pissoar, mm.

Riktlinjerna 4r avsedda att vara ett levande dokument sa till vida att de
exempel pa foreteelser som tas upp i denna PM inte dr avsedda att vara
heltdckande utan just exempel. Da nya foreteelser och dnskemal
uppkommer ska dessa dock beddmas efter den méttstock som anges av
dessa riktlinjer.
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SYFTE MED RIKTLINJER FOR REKLAM

Q

Klara spelregler for bdde tillstandsokarna och for kommunens
handldggare.

Faststéllda riktlinjer forenklar hanteringen, bdde for de som ansdker om
att fa placera reklamforemal pa offentlig plats och for de handldggare
som ska handldgga inkomna ansdkningar. Faststillda riktlinjer forenklar
administrationen, dven om flera instanser inom staden maste vara
inblandade av bade organisatoriska och juridiska skal.

Ordning och reda.

Foreméal som bér upp reklambudskap ska ha en genomtédnkt utformning
anpassad till Stockholms forutséttningar. Utplaceringen av foremalen
ska vara genomtiankt och konsekvent genomford. Reklamforemal far
inte bidra till belamring av den offentlig platsen utan att tillféra nagot
positivt for de ménniskor som nyttjar platserna. En genomténkt strategi
bakom utformning och utplacering dr viktig, sa att storsta mojliga nytta
uppnés av upplételsen och sé att den medfor minsta mdjliga negativa
konsekvenser. Rétt utformade och ritt placerade upplételser minimerar
begriansningen av framkomligheten. For att minska belamringen bor
16pande reklamforemal sé langt det gar kombineras med nyttigheter for
allméinhetens begagnande.

Tillgéinglighet

Ar 2010 ska Stockholm vara Europas tillgingligaste stad. Foremal som
placeras ut pa Stockholms offentliga platser ska ovillkorligen vara
anpassade efter vdra handikappade. Dessutom maste den illegala
skyltningen minimeras for att 6ka framkomligheten for
funktionshindrade.

Mota efterfragan pa evenemangs- och kulturreklam

En del reklam &r bra for Stockholm. Det finns en stor efterfragan pé
reklamplatser for kultur- och idrottsevenemang. Staden bor se till att det
finns bra platser att nyttja.

Minska den illegala affischeringen

Genom att tillhandahalla méjligheter for arrangdrer av kultur- och
sportevenemang och for foreningar av olika slag att affischera pa
iordningsstéllda platser minskar den illegala affischeringen.
Iordningstillda och vélskétta affischeringsplatser gor att nedskrépningen
av staden minskar. Den illegala affischeringen medfor ocksa att
husfasaderna och stadens egendom; viaduktracken, belysningsstolpar,
trafikljus etc, skadas. Staltrdd, klister etc som anvénds for att fasta
affischer skadar ytskikt pa de foremal de sétts upp pa. Av dessa
anledningar bor affischering pa stadens egendom undvikas.
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JURIDIK

Att nyttja offentlig plats, dvs gatan, trottoaren, torget och parken, till nagot
annat dn vad den primért &r menad for ar tillstandspliktigt enligt
ordningslagen (1993:1617), 3 kap 1 §. Polisen ér tillstindsmyndighet och
beddmer en inkommen ansdkan med hansyn till trafiksédkerhet samt allmén
ordning och sdkerhet. Kommunen, som forvaltare av den offentliga platsen,
ar remissinstans med vetordtt. Om kommunen avstyrker en ansdkan ska
polisen inte utférda tillstand.

Kommunen har rétt att stélla villkor i samband med att man tillstyrker en
ansokan, 1 enlighet med 3 kap 15§. Dessa villkor ska gélla de intressen som
kommunen har att bevaka i1 fraga om markanviandning, skotsel av den
offentliga platsen, markanvéndning, stadsbild, miljo och trafik.

I enlighet med plan- och bygglagen é&r alla reklamforeteelser
bygglovspliktiga, oavsett om de endast ska finnas pa plats under en
begrinsad tid. Undantagna dr foremal som endast stér ute del av dygn.

I allménna lokala ordningsforeskrifter for Stockholms kommun foreskrivs
vidare att annons, affisch eller liknande inte far sittas upp pa sadana
husviggar, stupror, staket eller liknande som vetter mot offentlig plats utan
polistillstand. Undantagna &r affischer som sétts pa sidana foremal som &r
avsedda for detta andamal. I denna foreskrivs dven minsta fria méatt dver
gang- och korbana; 3,0 m respektive 4,5 m. Under dessa matt far inte
foreméal som markiser, flaggor och skyltar sticka ut over offentlig plats.

I kommunens roll som forvaltare av den offentliga platsen ligger ansvaret
for utformningen av platserna och ansvaret for att forse dem med passande
gatumobler. Nér den offentliga platsen iordningstillts for sitt &andamal kravs
polistillstdnd for sadana foreteelser som inte 6verensstaimmer med detta
dndamal eller som inte &r allméint vedertagna. Gatumdbler ar till for de
personer som ror sig pa den offentliga platsen och borde séledes anses
stimma vil med det som den offentliga platsen dr avsedd for. Kommunens
befogenhet att forse den offentliga platsen med gatumdbler foljer av
grundreglerna i 2 kap 1§ kommunallagen om den kommunala kompetensen.
Kommuner far sjdlva ta hand om sddana angeldgenheter av allmént intresse
som har en anknytning till kommunens omrade eller dess medlemmar och
som inte handhas av staten, annan kommun eller landsting.

TUMREGLER FOR UTPLACERING OCH UTFORMNING

Syfte:

o Kilara spelregler for bade tillstdndssokare och handldggare.

o Samma tumregler for utplacering av alla typer av reklamféremal pa
offentlig plats.

o Bittre framkomlighet for alla

o Ordning och reda




S

sid 4(13)
For att forenkla beslutsprocessen vid utplacering av nya eller omflyttning av
befintliga reklamanordningar giller foljande allmdnna placeringsprinciper.
Dessa principer dr samma for alla typer av reklamforemal pa offentlig plats,
oavsett om de dr avsedda for kultur- och evenemangsreklam eller f6r annan
typ av reklam. Placeringsprinciperna dr till for att skydda de intressen
staden har att bevaka 1 frdga om:

Markanvéndning

Skotsel av den offentliga platsen
Trafiksédkerhet

Stadsbild

Miljo

Framkomlighet

Tillgénglighet och handikappanpassning

AN NN N NN

Faststillda tumregler forenklar hanteringen, bade for de som ansoker
om att fa placera reklamforemal pa offentlig plats och for de handldaggare
som ska handldgga inkomna ansdkningar. I Stockholm géller f6ljande
tumregler:

v" Reklamfria zoner. Dessa hills fria fran fristdende reklamanordningar
som upptar offentlig plats. Med fristdende reklamanordning menas
sddana reklamanordningar, bade kortsiktigt och l&ngsiktigt utplacerade,
som inte har direkt anknytning till en verksamhet som bedrivs inom
ifragavarande zon. De reklamfria zonerna utgors av Gamla Stan,
Nationalstadsparkens obebyggda delar, 6vriga parker, Stockholms
fronter mot vattnet samt direkta niromraden kring kultur- och
arkitekturhistoriskt virdefulla byggnader. Undantag kan goras for
reklamféremal som har en direkt koppling till verksamheter och
evenemang som bedrivs innanfor ifrdgavarande zon. Placeringar i
anslutning till de reklamfria zonerna far inte goras sa att ’entréer” till
dessa skyms.

v’ Siktlinjer ska beaktas i olika riktningar, dven i det 14nga perspektivet.

v" Reklamforemal far inte placeras s att trafiksiikerheten paverkas;
som exempel kan ndmnas att refuger, gatans mittremsa och rondeller
inte bor komma ifraga. Ej heller pa broar 6ver korbana eller pa olika satt
spidnda over korbana om inte korbanan ar tillfélligt avlyst for trafik.
Undantagna é&r parkeringsplatser dar reklamforemél kan accepteras utan
att dventyra trafiksdkerheten.

v Av framkomlighetsskil och av snordjningsskél ska alltid 2,10 m
vara fri for passage pA normalgingbana . P4 en starkt frekventerad
gangbana ska minst 3 till 4m vara fri.
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v’ Ett fristiende reklamforemal far aldrig sta ....

...ndrmare &n 60 cm till korbana.

...p& ndrmare avstand &n 20 m till busshallplatser eller T-bane och

pendeltagsnedgéang. Ett sjdlvklart undantag har ar da

reklamfastanordningen &r samordnad med en gatumobel, vaderskydd

eller liknande, som naturligt hr samman med busshéllplatsen eller T-

banenedgéngen.

...pé trafikerad gata ndrmare &n 10 m frdn hushorn eller 6vergangsstélle.

v" Reklamforemal bor inte placeras pa gangbanor och torg med
markvirme, om utplaceringen inte kan samordnas med att markvdrmen
installeras.

v Reklamfistanordningen ska placeras lings med gatans
mobleringszon, tridrad eller liknande. Alternativt kan enkelsidig
fistanordning placeras direkt mot fasadliv, efter inhdmtande av
berord fastighetsdgares godkdnnande. Pa torg ska reklamforemal
placeras i enlighet med torgets mébleringsplan. Tavlor bor ej placeras
snedstillda. Pelare ska endast placeras dir det finns gott om utrymme
runt om.

v" Om reklamforemalet har flera sidor bor alla vara vil synliga. Om
foremaélet &r roterande eller pd annat sétt rorligt ska detta speciellt anges
i ansokan och bedomas frén fall till fall. Med rorliga foremal menas inte
flaggor, banér, banderoller eller liknande.

v" Reklamfistanordningar som hinger pa fasadliv, byggnads-
stillningar, belysningsstolpar eller liknande ska placeras i enlighet
med det matt som foreskrivs i Stockholms ordningsforeskrifter. Fri hojd
over gangbana ska vara minst 3.0 m, 6ver kdrbana minst 4.5 m. Over
korbana bor staden inte tillstyrka uppséttning av reklam, om inte
korbanan ér tillfélligt avlyst for trafik. Ingen reklam bor tillatas pé
stolpar som inte dr speciellt forberedda av staden for detta andamal. Inte
heller bor reklam tillatas pa spannlinor for belysningsarmatur eller
liknande 6ver korbana.

v For utformningen av fistanordningen giller att de ska ansluta till
de utformningsprinciper som formulerats i Stenstadens
gatumiljoprogram samt vara handikappanpassade. For nya
fastanordningar géller for innerstaden att de ska behandlas av
innerstadens gatumiljogrupp. Om féstanordningen forvéntas kunna
utgora ett hinder for funktionshindrades framkomlighet ska de dven
behandlas av gatu- och fastighetsndmndens handikappréd. Beslut ska
vara protokollfort med bilaga som visar vad som dverenskommits. I de
fall foremalen dr bygglovs- och /eller polistillstandspliktiga ska givetvis
aven dessa beslut invintas innan utplacering pa utvalda platser sker.
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v Malsittningen bor vara att skapa en enhetlig, estetiskt tilltalande och
igenkiinnlig stadsbild genom att ansluta till ett for hela staden géllande
skylt- och gatumdbleringsprogram.

KATEGORIINDELNING

Upplatelse av offentlig plats for reklaméndamal delas fortséttningsvis in i
tvd huvudkategorier; kultur- och evenemangsreklam samt ovrig reklam.
Den 6vriga reklamen har tva underkategorier; tillfallig respektive 16pande
reklam.

o Kultur och evenemangsreklam

o Ovrigreklam —=> tillfilliga upplatelser
—> l6pande upplatelser

1. KULTUR OCH EVENEMANGSREKLAM

Stockholm &r en stad med ett livligt kultur- och idrottsliv. For att vicka
uppmaérksamhet och intresse for evenemang som ska dga rum i staden
racker inte konventionella annonser 1 dagspressen till. De kommersiella
reklamplatserna som finns ute pé stan kan inte alltid bokas pa ett sddant sétt
att det passar den enskilda arrangdren. Alla arrangemang kan inte heller
bira den kostnad som konventionell marknadsforing medfor. Av dessa
anledningar har Stockholms gatu- och fastighetskontor tagit fram
alternativa sitt att marknadsfora sport- och kulturevenemang i Stockholm.

Syftet med kultur- och evenemangsreklamplatserna ar:
v Att frimja Stockholm som kultur- och evenemangsstad.

v’ Att forenkla for arrangorer av olika kultur- och idrottsevenemang
att pa ett ordnat séitt marknadsfora sina arrangemang.

v’ Att ge stockholmarna och stadens besokare information om kultur
och idrottsevenemang som ska gi av stapeln i Stockholm.

Erforderliga lov och tillstand

Grundprincipen dr att om man som arrangdr véljer att nyttja de
ordningsstéllda kultur- och evenemangsinformationsplatserna sa ska detta
vara sa enkelt som mojligt . D4 byggnadslov och/eller polistillstand
erfordras ska dessa innehas av den som dger fastanordningen; dvs antingen
staden sjélv eller foretag som staden tecknar avtal med for att hantera
ifrdgavarande fdstanordning for kultur- och evenemangsreklam.
Beddmningen om platsen ér 1dmplig eller ej gors en gang, kostnaden for
bygglov och tillstand tas av staden eller av det foretag staden tecknar avtal
med.
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Om man som arrang0r déremot vill marknadsfora sitt evenemang pé annat
sétt pa offentlig plats méste man sjilv soka bade bygglov och tillstand
enligt ordningslagen, kontakta fastighetségare etc. Da behandlas foreteelsen
1 enlighet med tillfallig 6vrig reklam.

v Den som vill nyttja den firdiga kultur- och evenemangs-
informationsplatserna behdver bara boka onskad plats och tid. Alla
erforderliga byggnadslov och tillstind ska innehas av den som éger
fistanordningen.

FASTANORDNINGAR FOR KULTUR- OCH EVENEMANGSREKLAM

Hér anges exempel pé fastanordningar for kultur- och evenemangsreklam
som finns eller kan tas fram inom en nirliggande framtid. Utvecklingen
inom omradet gar dock fort och Stockholm bor vara en foregangsstad bade
vad giller design och utformning, teknik och genomténkt utplacering av
kultur- och evenemangsreklam i stadsrummet. Tillgangen pa platser for
kultur- och evenemangsreklam maste déarfor kontinuerligt revideras och
hallas ajour.

a Evenemangsbanér

P4 ett antal utvalda platser i innerstaden finns fasten for evenemangsbanér
uppsatta pa belysningsstolpar. Fistena far nyttjas for storre evenemang av
idrotts- eller kulturkaraktir. En viss andel av varje banér kan anvidndas for
sponsorsreklam, dock max 0,5 m av varje banérs totala hdjd om 4m eller
10% av hela den bokade serien. Banér med hel sponsorsreklam ska vara
jamt fordelade 6ver de platser som arrangdren valt. Sammanlagt finns idag
(1999) 112 fasten for evenemangsbanér uppsatta, fordelade pa 9 olika
platser.

Man kan vilja att nyttja alla fastena, men det gar ocksa att vilja bara ett
eller ndgra omrdden. Daremot kan man inte vélja enskilda stolpar eller
gator inom de olika omrddena, utan samtliga fasten inom de omrdden man
valt ska nyttjas. Samma banér far sitta uppe hogst 3 veckor.

Avgiften ér delad i tvé delar; en nyttjandeavgift per stolpe samt en avgift for
upp- och nedtagning. Nyttjandeavgiften dr hogre om man vill ha
sponsorsreklam dn om man avstar fran detta. Om staden dr huvudman for
evenemanget eller om det ar ett uttalat barn och ungdomsevenemang tas
ingen nyttjandeavgift alls. Avgift for upp- och nedtagning tas dock alltid.
Principer for avgiftssittningen faststélls av gatu- och fastighetsndmnden.

Antalet fasten bor utdkas, eftersom de idag existerande platserna dr mycket
eftertraktade. En mindre variant avsedd for gagator bor ocksa tas fram.

a Stolptavlor for kulturreklam



Gatu- och fastighetskontoret har tecknat avtal med ett fristdende foretag
som nu har c:a 1.000 st sa kallade stolptavlor uppsatta pa belysnings- och
ledningsstolpar inom staden. Stolptavlorna dr avsedda for ideella och
kulturella affischer med format 70 x 100 cm. Den praktiska hanteringen
skots av det foretag kontoret tecknat avtal med. Samma affisch far sitta
uppe langst 14 dagar. For en sddan tvaveckorsperiod debiteras en avgift per
dubbelsidig tavla om c:a 50 kr (1999). Avtalet 16per till 2001-12-31 med en
uppségningstid om 6 ménader och en forlingningstid om 2 ar.

Bokning av stolptavlorna gors hos den som innehar fastanordningarna, idag
Kulturreklam AB. Stolptavlorna anvinds frimst av de stora
kulturinstitutionerna.

Antalet stolptavlor bor utdkas och att kategorin nyttjare av stolptavlor dkas
till att inrymma alla arrangorer av kultur- och idrottsevenemang i
Stockholm som vill nyttja dem. Detta forutsétter utokning eftersom
existerande platser redan har en efterfragan som vida overstiger dagens
utbud av platser.

Q Fasta affischeringsplatser for fristdende skyltar — de traditionella
cirkusaffischeringsplatserna

I innerstaden finns ett antal faststdllda platser for fristdende
affischanordningar. Dessa har av tradition anvénts av cirkusar som besokt
Stockholm. Platserna dr avsedda for fristdende skyltanordningar som dr max
140 cm breda och 120 cm hoga. Pé var sida finns plats for tva affischer om
70 x 100 cm. Traditionellt har dessa platser nyttjats for cirkusaftischering.
Nyttjaren har sokt separat polistillstdnd for varje enskilt
affischeringstillfille, och betalar sdledes bade ansdokningsavgift till
polismyndigheten samt markdispositionsavgift till kontoret.

Dessa platser bor forses med fastanordningar med erforderliga polistillstdnd
/ bygglov si att ordnad affischering med ovanstdende méitt kan goras utan
att separat tillstind maste sokas for varje enskilt tillfalle. Fastanordningen
kan finnas pa platsen permanent alternativt sittas dit endast da platsen ska
anvindas.

Affischeringtid bokas av arrangoren, men tillstind innehas av den som dger
fastanordningen, antingen kontoret eller det foretag kontoret sluter avtal
med. En avgift tas ut per paborjad affischeringsvecka.

a Affischeringstavlor for tejpade affischer

Affischeringstavlan, avsedd frimst for tejpade information om kultur- och
sportevenemang, men ocksa for foreningsmeddelande och privata
meddelande, utfors som en rorkonstruktion som héller upp en emaljerad
plattavla avsedd for tejpade affischer. Utformningen ansluter till utseendet
pa ovriga gatumobler i1 Stockholm, och ska stimma med Stenstadens
gatumiljoprogram.
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Affischeringstavlorna ska finnas pa platser dar efterfrdgan finns, dvs dar
ménga ménniskor ror sig eller samlas av andra skil; pa torg och géngstrak
ddr ménga fotgédngare ror sig, i anslutning till tunnelbanenedgangar och
busshéllplatser etc. Flertalet stadsdelsforvaltningar 1 ytterstaden har
beskrivit affischeringsproblematiken som ett rent innerstadsproblem, varvid
utbyggnaden bor paborjas i innerstaden, dir samtliga stadsdelsfovaltnigar ar
overens med kulturarrangorerna om att behovet finns. En forteckning 6ver
lampliga platser tas fram per stadsdelsforvaltning. En tdnkbar mangd ar c:a
20-talet per stadsdelsforvaltning i innerstaden, fler inom Norrmalm,
sammanlagt c:a 100-150 st i innerstaden.

Ett alternativ till fristdende affischeringstavlor ar att kombinera dem med
redan existerande foremél i gatumiljon. Ett exempel &r att utforma en
“affischeringshuv” over elsképen, typ den huv som sitter dver
parkeringsautomaterna. Detta dr dock stadsbyggnadskontoret tveksamt till.
En bedomning maste givetvis goras fran plats till plats.

Att sdtta upp affischer pa affischeringstavlorna ar kostnadsfritt och gors av
annonsoren sjélv. Erforderliga tillstdnd ( bygglov och polistillstdnd om sé
erfordras) ordnas av innehavaren av affischeringtavlan, dvs gatu- och
fastighetskontoret eller det foretag kontoret tecknar avtal med. Observera
att tavlorna dr &mnade for kultur- och sportevenemang, férenings-
meddelanden och privata meddelanden. Inte for kommersiella affischer av
annat slag. Ett alternativ kan vara att tavlan kombineras med en
kommersiell reklamplats. Stidning av tavlan skots en ggr per vecka,
forslagsvis av stadsdelsforvaltningarnas stadentreprendrer eller av det
reklamforetag som har den eventuella kommersiella reklamplatsen.
Samtliga uppsatta affischer plockas ned och tavlan stddas av fran tejp- och
pappersrester.

Affischeringstavlor, avsedda framst for tejpade affischer for kultur- och
sportevenemang, men ocksé for foreningsmeddelande och privata
meddelanden, sétts upp pa platser framtagna av kontoret 1 samarbete med
berdrd stadsdelsforvaltning och foretrddare for det fria kulturlivet. Tavlorna
kan antingen kombineras med kommersiella reklamplatser eller vara fria
frén sedvanlig kommersiell reklam.

a Tillfilliga affischeringstavior pa byggplank

Gatu- och fastighetskontoret har i samarbete med Stockholms
Byggmaistareforening tagit fram nya riktlinjer for byggetableringar pa
offentlig plats. En av grundtankarna i dessa riktlinjer &r att etableringar ska
vara vélordnade, stidade samt inhdgnade om de finns pa plats en lite ldngre
tidsperiod. Dessa inhdgnader ar eftertraktade affischeringsytor for
kulturlivet. Vidlordande tillfélliga affischeringsplatser for kultur- och
evenemangsreklam pa vissa centralt beldgna etablingar &r ett vilkommet
tillskott till affischeringsmdjligheterna. Byggmastarforeningen har
tillfrdgats om majligheten att ordna detta. De har svarat positivt under
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forutsittning att man kan hitta en 16sning som inte dventyrar kontorets och
foreningens gemensamma ambition om vélordnade och vilskdtta
byggetableringar.

Forslag till utformning av tillfdlliga affischeringsplatser pé byggetableringar
tas fram.

a [T kiosker

Den klistrade affischen moter en typ av efterfrigan pa annonsplats; den som
riktar in sig pa att véicka intresse hos forbipasserande. Den forbipasserande
soker inte aktivt information, utan hans eller hennes intresse vicks av den
uppsatta affischen. En annan typ av annonsering dr den som vénder sig till
en mottagare som aktivt soker information. Att pd knutpunkter, dvs platser
dar manniskor méts, byter mellan olika kommunikationsmedel etc, sétta
upp IT- kiosker dir information férmedlas via dator férsedd med pekskdrm
ger forbipasserande som sjélva aktivt soker information om kultur- och
sportevenemang en bra service. Aven inomhus kan dessa vara vil limpade.
Systemet kan dven innehélla en mdngd annan information; karta,
information om kommersiell och offentlig service 1 I'T-kioskens ndromrade,
stadsdelsinformation etc.

IT- kiosken kriver bygglov och polistillstand, vilket innehas av kioskens
dgare. Agare av kiosken kan vara kontoret, SIS, reklamfGretag,
foretagarforening etc. Tillgangen till annonseringsplats for sport och kultur
arrangorer kan styras med att staden innehar kiosken alternativt att villkor
stélls 1 samband med att man upplater offentlig plats. Kiosken kan
inrymmas i en reklampelare vars utsida kan anvéndas antingen for
kommersiell reklam eller for kultur- och evenemangsreklam.

Befintliga reklamplatser pa 1dmpliga knutpunkter inventeras. Platser
lampliga for IT-kiosker viljs ut.

a Kultur- och evenemangskalendarier pd befintliga
stadsinformationstavlor

Kontoret har sedan tidigare ett avtal med ett reklamforetag som
tillhandahéller sk stadsinformationstavlor, dir ena sidan dr kommersiell
reklam och den andra disponeras av staden.

Ett [ampligt antal av stadsinformationstavlorna pa lampliga platser avdelas
speciellt for uppséttning av kultur- och evenemangskalendarier pa stadens
sida. Kalendarierna kan stidllas samman av SIS, och innehalla information
om alla typer av kultur- och idrottsevenemang som kommer att gi av
stapeln 1 Stockholm inom en utvald tidsperiod.
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a Digitala stortavior pa strategiska platser

Pa strategiska platser, exempelvis vid infarterna till Stockholms stad kan
platser faststdllas for ndgon form av digitala stortavlor. Typ ”Véalkommen
till Stockholm” kompletterat med reklam for aktuella stora evenemang,
trafikinformation etc . Platserna ska vara forberedda; med bygglov,
polistillstdnd , vagverkets tillstdnd samt iordningstillda skyltanordningar, sa
att de létt och enkelt kan anvéndas.

II. OVRIG REKLAM

Ovriga reklam pa offentlig plats innehéller tvd underkategorier; tillfélliga
reklamplatser och 16pande reklamplatser.

ITA. TILLFALLIG REKLAM

Tillfalliga reklamplatser finns pa offentlig plats endast del av dygn eller for
en begrinsad tid med ett forutbestimt slutdatum. Hér dterfinns en mingd
tillfélliga fenomen fran nigra timmar upp till ett halvar.

Reklam som del av uppldtelse med annat huvudsyfte i direkt anslutning till
annan upplatelse

I de fall reklam forekommer 1 direkt anslutning till annan upplatelse utan att
ta ytterligare mark i ansprak kan staden inta en generdsare attityd dn da
ytterligare plats tas 1 ansprik. Tas ytterligare mark i ansprik kan detta endast
tillstyrkas om det inte paverkar framkomligheten negativt.

o Till denna kategori hor sponsorsreklam i samband med evenemang.
Manga evenemang ar idag beroende av sponsorpengar for att kunna
genomforas. I rimlig mdngd maste arrangdrer fa sitta upp
sponsorreklam péd evenemangsplatser. Detta hanteras i samband med
upplatelsen av den offentliga platsen for evenemangsédndamal. Om
evenemanget genomfors pa en av stadens utvalda evenemangs- och
aktivitetsplatser ( se Riktlinjer for lamplighetsbeddmning av mark for
evenemang i Stockholms innerstad) bor staden ha en generdsare
héllning mot sponsorsreklam &n om evenemanget bedrivs pa annan
plats, t ex en plats som definierats som kulturplats eller som
bostadsnéra.

o Till kategorin tillfallig 6vrig reklam hor ocksa reklam pa
byggnadsstéllningar. Upplételse av offentlig plats for byggdndamal
utgdr ofta efterfrdgade ytor att sitta upp reklam pa. Stora
reklambudskap pé byggnadsstéllningar &r ett ganska nytt fenomen.
Dessa kan vara att foredra om det bara dr anpassat pa ett lampligt sétt.
Alternativet, en byggnadsstidllning med i vérsta fall en fladdrande grén
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skyddsduk, &r inte speciellt attraktivt. Reklam bor kunna tillatas under
den period som byggnadsarbeten pagér i berord fastighet. Den bor dock
ej belysas nattetid. I kénsliga miljéer och exponerade ldgen; sdsom
Stockholms fronter mot vattnet, vissa torg och rena bostadsomraden &r
dock reklam pé byggnadsstillningar inte 1dmpligt.

o Reklambudskap pd avgrinsningar kring stadens uteserveringar bor
begrinsas till menyer och annan direkt information om verksamheten.
Ytterligare reklambudskap ar separat bygglovspliktig. Av stadsmiljoskal
bor staden hér ha en restriktiv héllning.

o Vippsskyltar och liknande som stélls ut pa gdngbanan &r ett stort
bekymmer for véra synskadade och bidrar 1 hogsta grad till belamringen
av den offentliga platsen. For den lilla ndringsidkaren 1 innerstaden bor
alternativ tas fram som hjilper honom med hans / hennes
marknadsforingsproblem. Overdagenskylten som ett alternativ till
vippskyltarna ar ett forslag som gatu- och fastighetsnimnden fattat
beslut om 980818. I 6vrigt hdnvisas till sedvanliga skyltar pd fasad, som
endast kraver skyltlov enligt plan- och bygglagen.

Tillfilliga reklamforeteelser utan anknytning till uppldtelse med annat
huvudsyfte

Efterfragan att fa nyttja centrala platser for tillfdlliga reklamforeteelser dkar.
Grinsen mot evenemang ar ofta flytande. Som exempel kan ndmnas
reklamforeteelser pd den offentliga platsen i1 samband med invigning eller
annan aktivitet i en intilliggande lokal eller helt fristdende reklamkampanjer
som bedrivs under begrinsad tid pd den offentliga platsen. Foreteelserna &r
oftast mycket begrinsade i tiden, varvid en generdsare instéllning kan héllas
vad géller stadsbild och anspassning till olika former av estetiska program
for staden. Daremot kan dessa foreteelser bara tillstyrkas da
framkomligheten och allménhetens mojligheten att nyttja den offentliga
platsen inte paverkas negativt.

Stuprorsaffischering eller affischering pad foremal som inte dr avsedda for
det dndamdlet.

For att sitta affischer pd husfasader och foremal som vetter mot offentlig
plats kravs polistillstand enligt Stockholms ordningsforeskrifter. Dessutom
kravs tillstand frdn den som dger det foremél eller den byggnad som man
tdnker sétta affischen pa. Ménga uppfattar stuprorsaffischeringen som
nedskridpning av staden. Dessutom bidrar den till att stadens egendom,;
viaduktricken, belysningsstolpar, trafikljus etc, skadas. Stéltrad, klister etc
som anvéands for att fasta affischer skadar ytskikt pa de foremal de sétts upp
pa, vilket okar rostangrepp. Fastighetsdgarna blir sillan tillfrdgade om det ar
OK att sitta upp affischer pa deras fasadliv. Av dessa anledningar bor staden
inta en restriktiv hallning mot denna typ av affischering. Det bor inte
tillatas pa stadens egendom. Istdllet bor staden iordningstélla alternativa
affischeringsplatser for detta behov.
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IIB. PERMANENTA ELLER LOPANDE REKLAMPLATSER

De lopande reklamplatserna finns pa platsen dygnet runt och ar dven
avsedda att finnas dér for en 6verskadlig framtid. De bor fortsdttningsvis sa
langt som mgjligt kombineras med gatumdbler eller andra nyttigheter
avsedda for allménhetens begagnande. Detta for att minska belamringen av
Stockholms offentliga platser. Endast i de fall den yta som tas i ansprak for
reklamfGremalet inte kan nyttjas pa annat sétt bor foremél vars enda syfte ar
att bara upp ett reklambudskap tillstyrkas.

Platserna for 16pande reklam fordelas produktvis per nyttighet, pé sé sétt att
samma foretag tillhandahaller staden samma typ av nyttighet inom ett visst
avgriansat omrade.

Gatumdbelns eller den allménna nyttighetens &ndamal och krav pa lamplig
placering ska viga tyngre vid valet av platser dn reklambudskapets krav pa
placering.

Exempel pd nyttigheter som med fordel kan kombineras med [6pande
reklamplatser:

Stadsinformationstavlor / stadspelare
Viderskydd

Anslagstavlor av olika slag

IT-kiosker for kultur- och evenemangsreklam
Offentliga toaletter

Pissoarer

Cykelstall

Skrépkorgar

Telefonkiosker

Parkeringsautomater

oy oy vy Ry [y

Listan bor hallas 6ppen fér att inbjuda externa intressenter till att komma
med idéer. Staden maste dock vara observant pa behovet av ’lugna rum” i
stadsbilden. Inom de reklamfria zonerna bor inte gatu- och parkmdébler
kombineras med vare sig sedvanliga reklambudskap eller mindre budskap
frén enskilda sponsorer. Vissa gatumobler eller foreméal kriaver placeringar
som gor att de inte oftast inte ldmpar sig for reklam. Andra ér till sin
anviandning och den malgrupp de ir avsedda for klart oldmpliga att
kombinera med reklam; som exempel kan nimnas foremal pa stadens
lekplatser och omrdden som é&r speciellt avsedda for barn, sdsom parklekar.



